
Só no app! Black Friday do Magalu terá “notificação

premiada”
“Black Push” terá descontos entre 50% e 80% em produtos “sonhos de consumo” para

usuários com o aplicativo instalado

Serão 15 produtos, com mais de 50 000 unidades disponíveis no total; promoção não volta

na sexta-feira da Black Friday

São Paulo, 22 de novembro de 2024. O Magalu vai surpreender os usuários do app da

companhia com descontos surpresa entre 50% e 80% em produtos, durante a próxima

semana. A ação faz parte da campanha “Black Push”, criada pela agência Ogilvy, e vai

estimular os clientes a baixarem o aplicativo e ativarem as notificações, uma vez que será

realizada apenas no app do Magalu, com aviso da oferta por meio de push. Os clientes

poderão comprar alguns dos itens mais procurados na Black Friday, que irão de

eletrônicos e eletrodomésticos a itens de supermercado - e ainda ganharão frete grátis.

“Essa é a semana do ano mais movimentada do varejo, momento onde há grande disputa

por atenção. Nossa estratégia é gerar conversas sobre a Black das Blacks Magalu já desde

a segunda-feira, chamar a atenção para o nosso app”, afirma Aline Izo, gerente de

branding e comunicação do Magalu.

Para participar da ação, os usuários que ainda não tiverem o app do Magalu no seu

smartphone deverão baixá-lo nas lojas de aplicativos. Quem já for cadastrado, basta fazer

login e habilitar as notificações por push. Essa configuração é essencial pois as ofertas

serão enviadas por meio desse mecanismo para os celulares.

As notificações serão feitas diariamente, a partir da segunda-feira, 25 de novembro, até

quarta, 27. Para baixar o aplicativo do Magalu nas duas principais lojas, basta acessar o

link abaixo:

Sistema Android

Sistema iOs

Black das Blacks

Desde o começo do mês, o Magalu tem oferecido atrações mais do que especiais nas

ações da Black das Blacks, a tradicional campanha de Black Friday. Todos os dias, os

clientes são impactados com novas ofertas relâmpago antecipadas no app. O

influenciador e apresentador Diogo Defante "invade" a programação da Rede Globo,

CazéTV e formatos especiais no YouTube e TikTok para divulgar novos descontos. Nesses

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.luizalabs.mlapp&pcampaignid=web_share
https://apps.apple.com/br/app/magalu-black-das-blacks/id891130066


momentos, os clientes podem aproveitar ofertas que não voltarão mais baratas no dia da

Black Friday – é o "Agora ou Nunca".

Além de Defante, a socialite e influenciadora digital Narcisa Tamborindeguy faz

participações em momentos especiais. Neste ano, o Magalu tem o maior squad de

influenciadores já reunido em uma campanha, para ampliar ainda mais o alcance e

engajamento. Entre eles, nomes em alta nas redes sociais como Lactea, Priscila Evellyn,

Cela e Patrícia Ramos. 

"Queremos trazer o humor como tom principal das conversas, mas claro, com muitas

ofertas”, diz Bernardo Leão. “O Magalu é uma plataforma que já vende de tudo e somos o

principal destino de compras dos brasileiros em categorias como smartphones, televisores

e eletrodomésticos, que são itens de desejo e tem muita procura nessa época do ano.

Esta será também a primeira Black Friday com produtos da nossa recém-anunciada

parceria com o AliExpress.”

Podcommerce é parceria de sucesso

Além da socialite carioca e do humorista, ainda fará parte do squad o time do Podpah,

que repete a parceria do ano de sucesso do ano passado, o famoso podcommerce de 5

horas de duração, no YouTube, no dia 28 de novembro, véspera do Black Friday.  Igão e

Mítico comandarão o projeto com retransmissão no Masthead do YouTube, e, junto do

time da casa e outros convidados surpresa, apresentarão mais de 50 ofertas das mais

variadas categorias de produtos.

No ano passado, a live de Black das Blacks do Magalu no Podpah teve picos de 97 000

espectadores simultâneos, mais de 2,6 milhões de visualizações totais e gerou 6 milhões

de visitas ao app da companhia enquanto o programa esteve no ar. Além disso, o Magalu

se tornou a marca mais buscada no Google após o início da transmissão, que também

teve um impacto de mais de 135 milhões no YouTube Masthead.

Sobre o Magalu. O Magalu é a empresa que está digitalizando o varejo brasileiro. Desde

maio de 2011, a companhia é listada no Novo Mercado da B3. Nos últimos anos, fez

diversas aquisições, consolidando sua presença nacional. Além de mais de 1.250 lojas, em

20 estados do país, o Magalu conta com mais seis marcas online (Netshoes, Zattini, Época

Cosméticos, Estante Virtual e KaBuM!), 340 000 sellers em seu marketplace, e a

plataforma de food delivery AiQFome. O App da companhia é acessado por mais de 50

milhões de usuários ativos mensais. Sua política de gestão de pessoas foi reconhecida com

diversos prêmios.
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