Magacu

Copa do Mundo do Magalu tem foco em vendas de TV e no
sortimento de produtos do Superapp

Durante a campanha, os clientes poderao oferecer televisores, celulares, tablets, notebooks
e smartwatches usados e trocar por descontos em TVs

Empresa aposta na venda exclusiva de um modelo de televisdo da marca sul-coreana
Vizzion, com baixo custo, dois anos de garantia e alta qualidade de imagem e som

Sao Paulo, 6 de outubro de 2022 - O Magalu, empresa que esta digitalizando o varejo
brasileiro, inicia, nesta sexta-feira, 7, sua campanha de Copa do Mundo, uma das mais
importantes deste ano para a companhia. Neste primeiro més, o foco da promocgéao “Troca
Tudo no Magalu” é na venda de TVs. Em novembro, o objetivo sera impulsionar os artigos
que irdo acompanhar o torcedor durante os jogos, como méveis para a sala, camisas de
time, petiscos e a cerveja do churrasco. “Temos altas expectativas para o mundial.
Historicamente, comercializamos muitos televisores nessa época e queremos nos manter
como a varejista lider em vendas durante a Copa”, afirma Eduardo Galanternick,
vice-presidente de negdcios do Magalu.

A empresa aproveitara a audiéncia dos intervalos do ultimo capitulo da novela Pantanal, da
TV Globo, para langar o filme da campanha. O andncio sera uma convocagao para que 0s
torcedores brasileiros substituam seus televisores usados por um novo. Todas as
comunicagdes terdo referéncia ao tradicional gesto de substituicdo no futebol -- mexer os
dedos indicadores em circulos -- muito utilizado por juizes e jogadores em campo. "O
gestual da troca sera o ponto central da nossa campanha. Queremos criar uma associagao
do gesto a marca e assim atrair ainda mais a atengdo das pessoas para o Magalu e fazer
do gimmick algo proprietario e Unico para nossa campanha", destaca Pedro Gouveia,
Associate Creative Director na Ogilvy Brasil.

Os anuncios fazem parte do pacote de patrocinio das transmissdes do torneio feitas com
exclusividade pelo sistema Globo — TV aberta e Sportv, além de conteudos veiculados no
ge e no Globoplay - adquirido pelo Magalu.

Para participar do "Troca Tudo no Magalu”, o cliente pode levar sua televisdo, celular,
notebook, tablets ou smartwatch usados até uma loja fisica e conseguir desconto em uma
TV nova. No Superapp e site, serdo distribuidos milhares de cupons para que os
consumidores dos canais digitais também aproveitem para renovar seus televisores e
assistam aos jogos com melhor qualidade. Uma das principais agdes é a venda exclusiva
dos aparelhos da marca chinesa Vizzion. Disponivel nas versdes de 32 e 50 polegadas, a
TV é 20% mais barata, tem dois anos de garantia e alta qualidade de som e imagem. O
sortimento de TVs para a Copa do Mundo ainda conta com telas grandes das principais
marcas do mercado.
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A partir de novembro, a campanha sera ampliada para o sortimento de produtos do
ecossistema Magalu. O inventario adquirido no pacote das transmissdes dos jogos também

sera usado para a divulgagdo das empresas que formam o ecossistema Magalu — com
destaque para a categoria de moveis, Netshoes, maior e-commerce de artigos esportivos
do pais, KaBuM!, Epoca Cosmeéticos, o delivery de restaurantes AiQFome e o setor de
mercado, com itens para consumo durante os jogos como petiscos e cerveja. Juntamente
com os mais de 200 000 sellers do marketplace, o Magalu dispde de cerca de 73 milhdes
de ofertas, das mais diversas categorias de produtos.

Esta é a segunda vez que a companhia patrocina as transmissdes da Copa do Mundo de
futebol. A primeira foi em 2014, quando o evento foi realizado no Brasil. Na Copa seguinte,
a empresa vendeu mais de 1 milhdo de aparelhos de TV antes do inicio dos jogos, gracas
ao impulso da campanha Sai Zica. A agao incentivou os brasileiros a trocar suas TVs e,
assim, espantar a zica do torneio anterior, marcado pelo trauma do 7 a 1. No primeiro
semestre de 2018, o Magalu vendeu um televisor a cada 200 habitantes, dobrou sua
participacdao no mercado de smart TVs e foi responsavel por 50% das vendas totais dos
aparelhos no pais no periodo.
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PR: Raphaela Brito

Sobre o Magalu

O Magalu é a empresa que esta digitalizando o varejo brasileiro. Desde maio de 2011, a companhia &
listada no Novo Mercado da B3. Nos ultimos anos, fez diversas aquisi¢cdes, consolidando sua
presenga nacional. Além de 1.481 lojas, em 21 estados do pais, o Magalu conta com mais seis
marcas online (Netshoes, Zattini, Shoestock, Epoca Cosméticos, Estante Virtual e KaBuM!), 200 000
sellers em seu marketplace, e a plataforma de food delivery AiQFome. O SuperApp da companhia é
acessado por mais de 45 milhdes de usuarios ativos mensais. Sua politica de gestdo de pessoas foi
reconhecida com diversos prémios.
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