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Magazine Luiza — Overview
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Visao Geral — Magazine Luiza

= Mais de 23 mil funcionarios

= Mais de 30 milhoes de clientes (30% ativos)

= 16 anos: melhores empresas para se trabalhar
=  Multi-canalidade sob unica marca

= Portfélio competitivo de produtos financeiros
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Destaques do 2T13

];/ Desempenho Operacional

= Crescimento da receita bruta total: 11,2% versus 2T12 — R$2,2 bilhdes
* Crescimento mesmas lojas: 9,3% versus 2T12
* Forte base de comparac¢ao do 2T12 (SSS de 9,0% nas lojas fisicas e de 45,0% no e-commerce)
* Ambiente econdbmico mais desafiador (desaquecimento econdmico e manifestagdes)

= Aumento de 0,2 ponto percentual na margem bruta consolidada versus 2T12
* Aumento da margem bruta nas lojas do Nordeste
* Manuten¢ao da margem nas demais regioes

= Significativo aumento da rentabilidade na Luizacred
* Melhoria da margem bruta, inadimpléncia sobre controle e redu¢ao das despesas operacionais
* Aumento da margem EBITDA para 10,2% no 2T13 (3,1% no 2T12) e da margem liquida para 5,6% no 2713 (1,2% no 2T12)

= Conclusdo da venda na participa¢ao de 76,7% no centro de distribui¢cdo em Louveira/SP
* Valor de R$205,5 milh&es, com ganho operacional liquido de outras despesas ndo recorrentes de R$65,3 milhdes no 2T13
* Objetivo de capitalizar o negdcio principal da Companhia, aumentando o retorno para os acionistas

?/ Rentabilidade
= EBITDA consolidado de R$160,1 milhdes, com margem EBITDA de 8,7%
* EBITDA consolidado ajustado de R$94,8 milhdes, com margem EBITDA ajustada de 5,1% (3,6% no 1T13)
* Redugdo das despesas com vendas, gerais e administrativas em 0,7 pp em relagdao ao 1713
*  Menor contribuicdo do e-commerce (crescimento de 13,3% no 2T13, abaixo das expectativas iniciais)
* Maior esforco de marketing

= Lucro liquido consolidado de R$54,7 milhdes, com margem liquida de 3,0%
* Lucro liquido consolidado ajustado de R$11,5 milhdes, com margem liquida de 0,6%
* Evolugdo em relacdo ao lucro de RS0,8 milhdo reportado no 1T13
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E-commerce — Aquisicio Epoca Cosméticos

= A Epoca Cosméticos (www.epocacosmeticos.com.br)
e 22 anos de operacao
* Expertise no mercado online de cosméticos
* Mix de produtos: perfumes, dermocosméticos, tratamentos, maquiagens, cabelos, corpo, banho e solares
* Comercializagdao de 280 marcas e 8.000 itens
* Participagao de vendas em todo o territério nacional
e Crescimento de vendas de aproximadamente 60% nos ultimos dois anos
e Receita bruta de R$15,9 milhées em 2012
* Margem EBITDA de 7,7% em 2012
* Parceira do Magazine Luiza ha dois anos no marketplace

= Estratégia de investimento

° EXpanSéO e COnSOlldacéO da operagéo de e-commerce . —— @ Conheca aEpoca [ Central de Atendimento 1] Meus Pedidos O Meu Cadastro

* Segmento de consumo com alto potencial de crescimento no Brasil ovsca ® vt cece
° A H H X H PERFUMES MAQUIAGEM CABELOS DERMOCOSMETICOS TRATAMENTOS CORPO E BANHO SOLARES HOMEM OFERTAS

Segmerlto com tendenCIa de mlgragao para o Canal Onllne JIAVEGQUETOR, FRETE GRATIS para todo o Brasil | PARCELE em ATE 6x sem suros | @) visal[ 2 EUSC““ por-MARCA
* Operagdo com margens atrativas e r—"
* Geragdo de fluxo de clientes
* Ampliagdo do mix de produtos do magazinevocé

47

FIQUE POR DENTRO DAS
NOVIDADES DA PERFUMARIA!

Nome:

CADASTRAR

FIvIORS
siganosso BLOG .
papo Deleza‘“
GAP YENZAH FERRARI
Gap Deep Homme Kit Yenzah Oleo de Argan Ferrari Black - ST

magazineluiza

vem ser feliz



http://www.epocacosmeticos.com.br/
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Loja Virtual — Comunidade de Heliépolis

= |nauguracio dia 09/ago
* Loja virtual com 206 m?
* Aprimeira loja do Magazine Luiza em comunidade
* A primeira loja virtual na capital paulista
* Espaco dedicado a realizagdao de cursos e eventos oferecidos a comunidade
* Sucesso de vendas na inauguragao

= Mercado consumidor das comunidades

* O Brasil tem 12 milh&es de pessoas morando em comunidades, com renda de R$56,1 bilhdes/ano
* ACClasse Média representa atualmente 65% da populacdo das comunidades
* As melhorias econ6micas conquistadas pelo Brasil nos ultimos anos também refletiram em
melhores condi¢des de habitacao nas comunidades
*  63% da populagao jovem acredita que as comunidades continuardao melhorando
* A penetragdao de produtos essenciais para o lar nas comunidades ainda é baixa

* Apenas 52% das moradias possuem maquina de lavar roupas

* Apenas 40% das moradias possuem computador
* A maior parte do consumo das familias ocorre dentro da comunidade

Fonte: Data Popular, Fev 2013
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Expectativas para os Proximos Trimestres de 2013

\H

Expectativa de crescimento de vendas para 2013

Manutenc¢ao da expectativa do crescimento de vendas
Programa Minha Casa Melhor

Desoneragao de smartphones

Iniciativas com foco no aumento da satisfacao do cliente

\N

Manuteng¢ao da margem bruta

Aumento da margem bruta nas lojas do Nordeste
Manuten¢ao da margem bruta nas demais regides
Projeto de Gestdo de Precos (Pricing) — visa incrementar a inteligéncia na precificacdo por canal, regido e familia de produtos

\w

Racionalizagdo de custos e despesas

= Ganhos mais significativos a partir do 2513, principalmente no 4T13, periodo de operacionalizacdao de grande parte das iniciativas
= Politicas de controle mais rigorosas para 2013 (OBZ - Orcamento Base Zero)

= Aumento da produtividade das lojas

= Reducdo de custos logisticos (Projeto Multicanal do e-commerce)

= Maturagao das lojas, inclusive daquelas adquiridas do Bau e da Maia
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Relagcbes com Investidores

ri@magazineluiza.com.br

www.magazineluiza.com.br/ri
(11) 3504-2727

Aviso Legal

As afirmagdes contidas neste documento relacionadas a perspectivas sobre 0s negécios, projecdes sobre resultados operacionais e financeiros e aquelas relacionadas
a perspectivas de crescimento do Magazine Luiza sdo meramente projeces e, como tais, séo baseadas exclusivamente nas expectativas da diretoria sobre o futuro dos
negocios. Essas expectativas dependem, substancialmente, das aprovacfes e licengas necessarias para homologagdo dos projetos, condi¢cdes de mercado, do
desempenho da economia brasileira, do setor e dos mercados internacionais e, portanto, sujeitas a mudancas sem aviso prévio. O presente documento pode incluir
dados contabeis e ndo contébeis tais como, operacionais, financeiros pro forma e projecdes com base na expectativa da Administragdo da Companhia. Os dados ndo
contébeis ndo foram objeto de revisdo por parte dos auditores independentes da Companhia.

magazineluiza

vem ser feliz



http://www.magazineluiza.com.br/ri

J.P. Morgan - 7th Annual Brazil Retail Check Up magazineluiza

21 de agosto de 2013 vem ser feliz




