MLDAY 2017

SEJAM BEM VINDOS
07/12/2017

magazineluiza



AGENDA

ML DAY 2017
Frederico Trajano CEO
Marcelo Silva VP Conselho Administracdo
Fabricio Garcia VP Comercial e de Operacoes
Eduardo Galanternick Diretor de E-commerce
Décio Sonohara Diretor de Infraestrutura e Logistica
Q&A
Coffee
Andre Fatala CTO
Patricia Pugas Diretor de Gestdo de Pessoas
Roberto Bellissimo CFO/DRI
Frederico Trajano CEO
Q&A

Brunch e Término
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FREDERICO TRAJANO
CEO
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TRANSFORMAGCAO DIGITAL

DE:
EMPRESA DE VAREJO TRADICIONAL
COM UMA AREA DIGITAL
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INCLUSAO
DIGITAL

SUPPLY CHAIN LEAN
E MULTICANAL

TRANSFORMACAO

DIGITAL

===mn DICITALZACAO
... DASLOJAS

PLATAFORMA
DIGITAL DE VENDAS

CULTURA
DIGITAL




IBOVESPA

MAGALU
NA

1° PREVIA DO
IBOVESPA
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MARCELO SILVA

VICE-PRESIDENTE
CONSELHO DE
ADMINISTRACAO
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GOVERNANCA CORPORATIVA

CONSELHO FISCAL

COMITE DE FINANCAS E

A ) CREDITO AO CONSUMIDOR
COMITE DE ESTRATEGIA,

NEGOCIOS E

TRANSFORMACAO DIGITAL .
COMITE DE AUDITORIA,

RISCOS E COMPLIANCE

DIRETORIA EXECUTIVA

COMITE DE PESSOAS E
CULTURA ORGANIZACIONAL
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CONSELHO DE ADMINISTRACAO

: \
B

7 P-4
Luiza Helena Trajano Marcelo Silva José Palamoni Carlos Donzelli
Desde 2005 Desde 2016 Desde 2005 Desde 2009

Inés Corréa José Rossetti Betania Tanure Silvio Meira
Desde 2009 Desde 2016 Desde 2017 Desde 2017
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PROGRAMA DE f\‘\

INTEGRIDADE

Porque certo ¢ certo.
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COMPROMETIMENTO DA ALTA
ADMINISTRACAO

TODOS
COMPROMETIDOS

COM A

COMITES DE DIRETORIA INTEGRIDADE!
ASSESSORAMENTO EXECUTIVA

DO CA




0OS INEGOCIAVEIS

v Atos lesivos ao patrimonio da Empresa
e/ou dos clientes

Praticas de corrup¢ao
Discrimina¢ao de qualquer natureza

Assédio moral e sexual

NSNS S

Conflitos de interesses
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ML DAY
magazineluiza CO M E RCIAL

FABRICIO GARCIA

VICE-PRESIDENTE COMERCIAL
E OPERACOES
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VENDAS e

Janeiro — Setembro / 2017

CRESCIMENTO
MESMAS LOJAS SERVICOS
FISICAS FINANCEIROS

IM16 IM17 IM16 IM17
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GANHO DE MARKET SHARE e

Lojas Fisicas




REFORMAS das lojas
Mobilidrio
- _Tecnologia
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E LOJA DIGITAL

95% das vendas

sao redlizadas pelo

Mobile Vendas




#magalu

LOJA DIGITAL

<@Bu5f::::CERVEJA 0: : :;lllju ﬁ M KT P LA C E

RESULTADO DEPARTAMENTOS

Cerveja Heilige Belgian
N & Dubbel 375ml
Vendido e entregue por %
N3 Disponivel

@® Magazine Luiza

Kit Cerveja Antarctica
Original 600ml - 6 unidades

Piloto: 30 sellers em 16

‘ lojas
Roll out inicio de 2018
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LOJA DIGITAL e

MOBILE
RESULTADOS

Gestao de resultados
da loja até nivel
vendedor
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#magalu

LOJA DIGITAL

MOBILE MONTADOR

Todos 0s montadores
j& com mobile
100% de usabilidade




LOJA DIGITAL

PIN PAD

Mobile checkout
& estd em +300 lojas

+40% das vendas
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#magalu

LOJA DIGITAL

« Contagem v p—
9 Divergéncias

HOME THEATER

HOME THEATER PHILIPS HTD5520X

B MOBILE ESTOQUISTA

SOUNDBAR HW-H370ZD SAMSUNG
PRETO HDMI

D)

TV LED 65 SMART 4K SONY XBR
65X855D PRAT PRATA 65

TV LED 55 3D SMART 4K XBR-55X855C GEMCO 48

SONY PRATA 55
GEMCO 4886174
Quantidade

géncias Fahtando 2

E THEATER PHILIPS HTD3509 300W

&1 Digitalizacdo da equipe
J e Back Office

CONTAGEM DE
ey |

TVLED 32 HD KDL-32R3058
PRETO 32

GEMCO 4680871 B 193362
Quantidade
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OTB Multicanadl

Estratégia integrada | On-line + Off-line

Cliente no centro. com a visibiidoade do estoque em
@ ambos os canais, o cliente &€ atendido com o mesmo
produto por qualguer plataforma

Planejamento Integrado dos Canais: maior sinergia das
equipes para impulsionar e acompanhar resulfados

Gestao e disponibilidade: Equipes se retnem
periodicamente para planejarem em conjunto as Vendas
e o Estoque gerando melhora no Capital de Giro

Forca Comercial: o aumento da participacdo dos SKUs do
Offine na venda On-line nos gera maior poder de
barganha com as principais indUstrias
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Multicanalidade

Estratégia integrada | On-line + Off-line

Treinamento Equipe de Dimensionamento da
. equipe para melhor
u

backoffice

(Estoquistas e Gestores) atendimento

(nova legislacdo trabalhista)

de logistica no envio —_— operacdes com KPI's
* * d%s i et . de nivel de servicos de
* P 'h Multicanalidade

lof * * Melhora dos processos Toda~eqU|pe 26
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15.2%

19,9%
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#magalu

Comprou no Retira Lo;a
na Black Friday

(ELELT

%150

de desconto para
toda a linha iPhone.

TELEFONIA150

%$100-°°

de desconto para
toda a linha Telefonia’

TELEFONIAT00

20*

de desconto para
Eletroportateis.

PORTATEIS20

- 30”

de desconto em
Méveis e Decoracgao.

MOVEIS30




LOJA COMO MINI-CD

L) 3 operacdo

M Espaco moderno para LV_fRevisao de todos os processos
Atendimento ao Cliente (recebimento de produtos, separacdo,
organizacdo, Notas Fiscais, etc)

LV_fRedimensionamento

das dreas Depdsito x Vendas MESDOGO Estoque
g e5SpAaco NO separando por tipo de

- es Oque E{Reorgqnizqgao produto (Promoc¢ado, transito,
Confempk]ndo novas en’rrego, danificados, eTC)
propostas
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LOJA COMO MINI-CD

V4

COMO E HOJE

<]

#magalu

=




LOJA COMO MINI-CD

N

APOS
REESTRUTURACAO




ML DAY
E-COMMERCE

EDUARDO

GALANTERNICK
DIRETOR EXECUTIVO
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agenda resultacdos
relembrando mobile
N0S5a  marketplace
estrategia 2 i
NoOVoS negocios
black friday



Q\ resultados




Crescimento E-commerce (R$ Bi)

55%
2.7

(6\ 32%
— 10%
2.1

2014 2015 2016 9M16 o9M17




Participacao do E-commerce
(% do Total)

+5,6
P-p.

(Q\ +4.3 24%
p.p.
+3,4
P-p.
16%

20%

2014 2015 2016 9M16 o9M17




Evolucao do market share magalu

8,21% 8,06%
7,75%
5,62% >, 78% 5,58%
5,12% 5,20%
4,19% 4,40%
2,90%
ua] [a1] o o o [aa]
[a1] [a1] [a1] o [a1] [a1] Tp] o u u Tp]
I a w () «Q < o = o o —
[43] [ea] (42} ~— a (41} ~— i i i ~—
1T15 2715 3T15 4T15 1716 2T16 3T16 4T16 1117 2717 3T17
Receita Mercado Share



APP Magalu

+10MM

downloads 2017




diferenciais do app

Frete Gratis
Navegacao Gratis



NOVO

diferenciais do app

ENTREGA
EXPRESSA n
Entrega em 2 dias Gteis . .

para 10 cidades para
clientes do APP



marketplace




Aquisicao Integra Commerce

Enterprise 3 y

[

3

integro

COMMERCE

Business
Eco
system

ERP

Bling
Alternativa
Totvs

Tiny
Megazord

PLATAFORMAS
Ciashop

Tray

Fbits

Openk

Precode

Lojas integrada




Sortimento —

150000 milhao de SKU’s

100000

50000

-

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017




700 4,15/ 5

sellers score dos sellers




Avaliacao
Comercial, financeira e de atendimento




Principais Sellers

Olojasmel () PNEUSTORE

ESTRELA1(0] EP@CA
: g‘%achlulo clube
(. Clima Central Arcon

OOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOO

LEVEROS

acer

EMP({]RIU
CERVEJA

Dufrio’
SAMSUNG




magalu entregas

30

Sellers
M | em operacao sellers
& entraega? Y
> =3
29 cp =B Menor Menor
] L]
=B =B Custo Prazo
para os parceiros para os clientes




@magal

Midia nativa e Ferramenta self

contextualizada: Service:

plataforma customizada com
acompanhamento de todas as métricas
em tempo real.

posicao privilegiada dos ADs sem tirar
0 nosso cliente do site.




NOVOS

negocios
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categoria
e mercado

Z\

magazinelulza.com - [l i, @0 B4
[] = = Todos os departamentos Celulares Méveis Eletrodomésticos Tv e Video Informatica Eletroportateis Brinquedos Perfumes Saldéo
I T N .
< Kit Fraldas Pampers Premium Care

Mega Tam XG

3 Pacotes Com 32 Unidades Cada

por RS 139,80
em2X e R$ 69,90
® o 0 00
v TR Coorore om ate 12x sem juros ou 24x Kouals
papel higiénico v Clubede < %% de descont .
Descontos ‘IOAJ (\ ?cﬁriii?.?;w
higiene bucal

‘escova do dentes

creme dental .
e s Selistotion Baixe o APP e tenha Receba as nossas ofertas por e-maill poitica de privacidade
mais vantagens! -ﬂ
- cadastrar







VOCE TERIA CORAGEM
DE COMPRAR NO ESCURO?

E SO DESCOBRIR O PRODUTO
QUANDO RECEBESSE EM CASA?
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App mais baixado de 2017

magazineluiza.com

4.838.063
' Walmart >,< 1.821.855
] <l 1.608.261
BALIA 1.470.315  §
- 751.541







folha.uol.com.br

FOLHA D™ §.PAULO

OLHO NO DESCONTO
Veja as redes varejistas com mais promogoes
reais nesta Black Friday

B Desconto falso, em % Desconto reale#m %

Resultados

Extra.com

F ntes

=
C nfira s infq rafico¥¥a Fo -

Walmart.com
Pontofrio.com

Maggze Luiza

* e wngdl pOr apenas
= RS 1,90 no primeiro més







O gue nao muda
é gque a gente
sempre muda




ML DAY
magazineluiza LOG iSTICA

DECIO SONOHARA
DIRETOR EXECUTIVO
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A Logistica do Magalu € um modelo de
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Os do Magalu estdo localizados

para atendimento da demanda

SR,

Ibipora

Caxias do Sul

it
o)

Fortaleza

Alhandra

Simoes Filho

Contagem

Louveira

Guarulhos

Itajal ® CDs



13%
80%

414.170 m?
+ 9.300 m?
Area adicional
(Contagem e Alhandra)
+ 38.370 m*®
Otimizacéo de layout ~
> S Sy
366.500 m*® Mogalul0G




... € a Logistica esta mais

(% de aumento 2017 em relacdo a 2016)

Fortaleza

= of
Macei6  [EEESSuEs :
I
1
1

Alhandra

Simdes Filhos

Ribeirdo Preto [EEEEEEEE . rmo--oe- -

Contagem

Guarulhos

Caxias do Sul

Produtividade Geral

acumulado até outubro

1956




Dez/2017




Dez/2017




Dez/2017
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1,78 dias




Encantar nossos
Oferecer ENTREGAS + CLIENTES

RAPIDAS

Tero

MENOR PRAZO
de Entrega do Brasil




RA1000 :

01/12/2016 30/11/2017

Infegrado

. Contatos do :

: Cliente (YoY)E

vael de
Servico

: . Black Friday
. TME<Imin




bivizaao®

André Fatala
CTO




ORG

Multicanalidade

Support
Missions




INVESTINDO EM TECNOLOGIA PARA...

T R —= I MELHOR
71 B (mg) = EXPERIENCIA

DE COMPRA

Aumentar oferta Facil de comprar Entregar rapido
de produtos e barato



Australia
(SAA/IN5)

MNorth America
(NEMA 6-20)

China
(GBE 1002-1996)

MNorth America
{NEMA Le-20)

Europe Italy
(CEE (7)) (CEl 23-16)

Morth America
(NEMA 5-15)

Japan

MNorth America
(NEMA 5-20)

Japan
(MEMA 6-20)

UK
(B51363/A)

020529
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CADEIA DE VALOR DIGITAL

User Connected Developer API API Team Backend
Experience




FACEBOOK vs ORKUT

Search Volume index

4.00
2.00

0 1 | | 1 1

1
2004 2005
I I I I
News referance valume

Abertura das APIs

Gaogle Trands




PLATAFORMA DIGITAL

Consumidores

Produtores

celulardirelo



PRODUTOS ADICIONADOS AO CATALOGO

- 1P
1250000

= 3P
1000000
750000

500000

250000

0 —_ =
2008 2010 2012 2014 2016




AP Calls (weekly)

API CALLS

#3 Black Friday

1 250M
1 bilh&do API calls

1 000M

T50M

#2 Black Friday

500mM e
#1 Black Friday 359 milhdes API calls

263 milhdes API calls

250M

oM
Sep 14 Jan'15 May 15 Sep 15 Jan 14 May 16 Sep 16 Jan'17 May 17 Sep 17



ML DAY
magazineluiza GESTAO DE PESSOAS

PATRICIA PUGAS

DIRETORA EXECUTIVA

magazineluiza



Reconhecimento: Great Place To Work

e Exame Mulheres na Lideranca




Hepocagptw

1.‘.5 118
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MELHOR
EMPRESA DE

VAREJO
PARA TRABALHAR
NO BRASIL

GREAT

v
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FORUM MULHERES
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<
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"I NA LIDERANCA

MELHOR EMPRESA MELHOR EMPRESA
PARA TRABALHAR ; NO VAREJO

PARA MULHERES NA
NO BRASIL LIDERANCA




Modelo de Gestao




Ciclo de gente

RECONHECIMENTO
FEEDBA(K

DEFINICAO'
DE ESTRATEGIA
E METAS

_Pagamento de bonus _ Metas corporativas,
(PLR, GPO, Checdo) de dreas, paindis individuais
_Promogoes e méritos e metas de operagoes

T—
_Avaliacdo de resultados (o que fez) _RMRs e conversas
_Avaliacao comportamental de alinhamento
(como fez)
_Reunido de gente
AVALIAGAD ACOMPANHAMENTO

o




Novo Fluxo Recrutamento e Selegao




Premissas

Manter valores e

comportamentos
corporativos como
base de perfil

Ter numeros
minimos obrigatorios

Oferecer para processos
ferramentas e seletivos;

materiais de apoio
que facilitem a rotins
de processos
% seletivos;



Incentivos de Curio e Longo Prazo




Incentivos

Diretores: Matching Shares
atrelado ao resultado ICP

80%

& 100%
Metas Indjviduais
e de Area
Metas
Corporativas 110%
120%

e

Avaliagdo
Comportamental




Desenvolvimento
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formatos em 2017

272




Trainee
2018:

Inscritos

Aprovados

v Admissdo em 08/01/2018

30/08 a 22/09

L £ £ K K « L




9

Portal

do Saber
Nova Plataformal! ' . |
e Acesso mobile do Saber

Explorar Figue atualizado I Conteudos |

Fique atualizado

qu e mai esperto aceit:
A
A0
y
- y

Tutorial Pin Pad

e Novos conteudos e trilhas de aprendizagem

personalizadas por cargo - Lojas, Escritorios e
CDs;

e Trilha personalizada para Sellers

seu estilo de

12Semana 540%

10 min

Aumento de Adesao - ‘

| o N




Estoquistas - 02 a 03/10

2 Eventos 5 .

Gestores - 18 a 20/06 Presen clals Gerentes - 15 e 16/11

Vo -

B




-
l' S
“

i i : \ //
- -

‘f‘\

i

PESSOAS EM 1 LUGAR

NOSSOS COLABORADORES SAO NOSSA MAIOR VANTAGEM COMPETITIVA




ML DAY
FINANCEIRO

ROBERTO BELLISSIMO
CFO
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Destaques Financeiros: Resultados consistentes...
| Receita ) . 1 Valor de
~14b| Bruta MERCADO 1 1 b'mercodo

+55% E-commerce & 30,5% Margem Bk
Crescimento nos 9M17

-0,7pp vs IM16
_ +1 4% Lojas Fisicas

Crescimento nos 9M17

ﬂ 21,9% sGcaA

-2 Opp Vs IM16

e 8,6% margem EBITDA
n T1.30P VS IMI6

/.-.7‘I +25% Receita Bruta 'S

Crescimento nos 9M17




...com alta rentabilidade
e disciplina financeira

o

4,0% Despesas Financeiras R$223MM Lucroquo
-1,5pp vs IM16 Crescimento de 452% vs 9IM16

ROIC: 30%5m17
I\Ee?]gééal\pg\’r’c\!l\de(;lro ‘. ROE 39%(9!\(/(\?17 |

(12UM)

RS974MMm I\_ﬁ RS$722MM

m I(:]Iglm) de Caixa das Operacdes ﬁ%jML;@GO Divida Liquida

magazineluiza



GMD = GESTAO MATRICIAL DE DESPESAS

GESTORES DE UNIDADES DE NEGOCIOS

GESTORES DE
PACOTES DE DESPESAS

oQen

Despesas
pessoal

o G

Contrato
Software Carretos

900@

magazineluiza



OBZ & GMD  RESULTADOS ALCANGADOS

Despesas com Vendas, Gerais e Administrativas (7%RL)

Economia R$88
(FM17) MM
&S %
23,9%

® ) & 21,9%

9 5

IM16 M17

¥ =



DIGITALIZACAO DO
BACKOFFICE
AGILIZANDO PROCESSOS 15%

ADMINISTRATIVOS IFQES?l;CAO DE FTEs

Ay

(’ , O\

AUTOMACAO DIGITALIZACAO CHATBOT




CARTAO

| LUIZA

(mil cartdes novos)

w629

463

OM16 OM17
Cliente Pré-Aprovado: 0% de aprovacéac

magazineluiza



Maior participacao
do Cartao Luiza com
menor nivel de inadimpléncia

: NPL 90 Lucro Liquido
do Magalu (r$ Bi (R$ Bi) (% da carteira) (R$ MM)
+46% 5,0 2 3pp +31%
4,2
10,6% 00
1,5 74
l Ngﬁ% u

9M16 oM17 set-16 set-17 set-16 set-17 oOM16 oM17

Faturamento do

Cartdo Luiza dentro Carteira de Crédito

magazineluiza




CARTAO

LUIZA
DIGITAL




Identifique o cliente

363.XXX.XXX-99 n

@ CPF

) RG

DANIEL COELHO DA COST|

CREDITO DIGITAL - Cartdo Luiza

PROSSEGUIR

i Crédito disponivel

0 cliente Danielpossui crédito
pré-aprovado no Cartao Luiza,

que tal criar agora?

Limite do Crédito:

RS 2.000,00

ou até 18x de R5111,12

AGORA NAD CRIAR O CARTAD

Iuizalabs?

FRENTE
Tire foto de um lado do RG

Tire fotos do RG
A seguir tire foto da frente e do verso

do RG para dar andamento no

pr de aprovacao de crédito

Continuar




Iuizalabs?

OCR de Documentos + Biometria Facia

Biometria facial

VERSO « Dados pessoais
Tire foto do verso do RG . Enquadre a o rosto no centro
-
Dados
g ) ] ’
- Dados pessoais
: 8
o L 2 Daniel Coelho da Costa
- x%
]
=
;‘<><
P ;‘3 363 -80 18/12/1980
8 =E | |
2 < & gg ; ' Biometria facial 1
20 %8 ' EH
g S Hqn Solteiro v Brasileiro(a
< . :<§ SE —_— (@) Tire uma foto do rosto para
2 3 :gg aumentar as changes de aprovagao,
5’ =S RS (16) 3721-1678 nao é obrnigatéro mas altamente
: §21 e recomendavel
@
Documento
40.548 11/01/20M
Tirar foto
SP Cartorio Rio Preto

magazineluiza



Imprimir documentos

Continuar

« Revisao

Daniel Coelho da Costa,

sua solicitagao foi aprovada, agora é s6
confirmar o valor abaixo.

RS 2.000,00

ou até 18x de R$111,12

mulnﬂulu a-.eu-

Prazo da proposta valida até
21/05/2017

Escolher vencimento do cartao

¢ao online com assina

« Formalizagao Cartao e Servigos

Cliente, leia o contrato e assine

Declaragao de ter tido acesso ao Sumario
Executivo e ao Contrato que rege o
relacionamento com a Luizacred;

Declaragdo de que a adesdo ao contrato ocorre
(i) por meio do desbloqueio do cartdo, que

seqguira blogueado para o endereco informado,
ou (i) mediante realizacao da primeira compra;

Declaragdo de que recebeu demais informagdes
a respeito do funcionamento do cartao;

Declaracao de que os dados informados sao
verdadeiros;

Declaragao de que autorizou a obter imagem
digitalizada do documento e a biometria facial;

D de que, da
primeira compra ou desbloqueio do cartdo, serd
Iniciada a cobranga da anuidade, cujo valor
consta disponibilizado na Tabela de Tarifas
afixada na loja ML.

Aceite para recebimento de fatura digital

luizal abso

tura digital

Declaracao de que os dados informados sao
verdadeiros;

Declaracio de que autorizou a obter imagem
digializada do documento e a biometria facial;

D ¢do de que, izagdo da
primeira compra ou desblogueio do cartdo, sera
iniciada a cobranga da anuidade, cujo valor
consta disponibilizado na Tabela de Tarifas
afixada na loja ML.

Aceite para recebimento de fatura digital

Opt-in boleto Proposta

-

Assine para concordar com a adesdo ao
cartéo de crédito e servigos Magazine Luiza

magazineluiza
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RECEBIMENTOS

magazineluiza

] = =
HEN N N

ANTECIPA,(;AO DE
RECEBIVEIS

Ml cs
(EEEE

magazineluiza



Magalu
# Inicio
& Plataforma
@ Adquiréncia
B Operagbes

@ Marketplace

><

MENU INICIAL

Marketplace e Splits ® @ Magalu

pagamentos
- v & F

Bem vindo! Este é um angk
lusivo da Magalu
Pagamentos.

-

Maltiplas
Transacdes

Cadastro de multiplas

transagoes

magazineluiza



AGENDA DE RECEBIMENTOS

Adquiréncia> Estabelecimentos @ : 1 $ | Magalu

pagamentos

EDITAR TAXAS / TARIFAS TRANSACDOES AGENDA ANTECIPACAO DE RECEBIVEIS ITENS DOCUMENTOS WORKFLOW STATUS

Pendente

R$0,00

R$0,00

- R$0,00 | R$0,00 - R$0,00

Agendado

R$225.000,00

R$250.000,00 -R$25.000,00

R$250.000,00 -R$25.000,00

05 Dez 2017 -05 Dez 2018 MES DIA
BRUTO DESCONTO LiQuipo
DEZ 2017 R$250.000,00 -R$25.000,00 R$225.000,00

magazineluiza



Follow-on: Principais Objetivos

Acelerar os Investimentos de Longo
magalu Prazo

Follow-on Offering Otimizar a Estrutura de Capital

Melhorar a Base de Acionistas

RS 1,6 Bi

Aumentar a Liquidez e entrar no
Ibovespa

magazineluiza



Follow-on: Base Aciondria e Liquidez

Subscric@o por tipo de ADTV (R$ MM)
investidor

I |

= Brasil = Long Only nov-16 nov-17

Subscri¢cao por

geografia

= Estrangeiros = Hedge Fund

magazineluiza



, Follow-on
Uso dos recursos

Investimentos de Longo Prazo

40% :

Melhoria da Estrutura de Capital

» Plataformas de Tecnologia

» Automacdo e expansdo logistica

» Shoppable Distribution Centers

» Abertura de novas lojas

» Aquisicdo de empresas de tfecnologia

» Ofimizacdo da estrutura de capital
» Reducdo da divida de curto prazo

60%

magazineluiza



Caixa
Liquido

Recursos
Follow-on

Divida Bruta LERRY set-17

magazineluiza
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