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A segunda onda de Covid nos obrigou a fechar
novamente parte das nossas lojas fisicas

Percentual de lojas abertas
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Nesse cendrio, o crescimento do ecommerce
continuou acelerado

+
Evolucao das vendas online 4'9 PP
[MM R$; %] Ganho de market share
[1721 vs 1T20; Neotrust]
8.763
114%

Crescimento total das

vendas online
[%; 1721 vs 1T20]
4 087
+65 92%

2.368
1 578 Crescimento media movel

dos ultimos 2 anos
[CAGR: 1721 vs 1T19]

958
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Mesmo com mais lojas fechadas, as vendas nas
lojas fisicas cresceram 4% no 1721 vs 1720

Evolugao das vendas lojas

3 351

[MM R$; %]

1T17

2 889

1T18

1519

3 576

1T20

3.710

1T21

Mesmo com 25% de lojas
fechadas no trimestre, as
vendas de lojas fisicas
cresceram 4% no trimestre



Como resultado da nossa multicanalidade, as
vendas totais cresceram 63% no trimesire

Evolugao das vendas totais
[R$ Bilhoes; %]

B Online

Lojas

+zs%‘ 7.663

5718 .

’1 4466 41%
3.338

2637 2. 703 BT 5°/
18%) 29/o

12.473

70%

1715 1T16  1T17 1T18 1T19 17120

1721

63%

Crescimento YoY mesmo
com lojas parcialmente

fechadas durante o ano
[1721 vs 1T20]

70%

Representatividade do
online no total de vendas

Magalu
[%; 1T21]



I
Acompanhada sempre do diferencial Magalu

de crescimento com rentabilidade

Evolugcao do EBITDA ajustado
g/\sﬁr._gém o Lucro liguido ajustado [1T21]
ajustada

274 é RS 259 M

5,2% 5.2% Lucro liquido [1T21]

1T20 1T21 R$ 2,7 Bilhées

Manutencdo da margem EBITDA "ml Fluxo de caixa das operacoes
devido a diluigao de despesas [12 meses]




I
Evoluimos nossa malha para entregar mais

rapido e fazer de 2021 o ano do #PiscouChegou

Pedidos 1P entregues em D1 e
D2 [% pedidos 1P] 103 (vs 26)

Pedidos entregues em 48h Unidades logisticas em
Bl Pedidos entregues em 24h operagao entre Centros de
70% Distribuigao, Cross Dockings e
hubs de last mile
51% [1T21 vs 1T20]

50 lojas

Piloto com entregas em 1 hora
59 em 10 cidades

65%

9%

1T18 1T19 1T20 1T21



Estamos ampliando os beneficios de nossa
logistica multicanal para os sellers do 3P

B N
40% % !ﬁé -
dos pedidos

3P no Magalu
Entfregas com
logistica
propria

415
lojas habilitadas
para Retira Loja
do 3P

City managers
NAs NOssAs lojas
auxiliando o
hunting e
farming 3P



I
Neste frimestre vimos 0s Nossos humeros de

sellers e de ofertas totais dobrarem de tamanho

NUmero de sellers no Marketplace NUmero de ofertas totais
[1T21 vs 1T20] [1T21 vs 1T20]

Aumento de +2x o
numero de sellers

publicados, sendo
+9k apenas no 1121

Aumento de +2x
o numero de
ofertas totais

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

No 1721 completamos 1 ano de v 'ﬁa%rg‘:c?i?



Magawu

Destagues Financeiros



Magawu

Destaques Financeiros - 1721

R$ 12'5 Bj Vendas Totais R$ 2'7 R fluxodeCaixa

(1121) das Operacoes
(1T21-LTM)

Crescimento nas s EBITDA Ajustado
63% ?]/TeQI]‘\)dCIS Totais R$ 427 MI (5,2% de margem)
(1721)

114% Jescmertede RS 259 Mi Lucro Liquido

(1721) r21)

4 Crescimento Total R$ 8" Mi Lucro Liquido

O das Lojas Fisicas Ajustado
(1721) (1721)
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I Magawu

Evolucao da Margem EBITDA

Margem EBITDA (em % da Receita Liquida)

3,2%
8,4%
5,2%
1120  Margem Despesas Despesas Equivaléncia  PDD Outras 1121 Ndo 1121
Ajustado Bruta com Adm  Patrimonial Ajustado  Recorrentes

Vendas
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Magawu

Solida Estrutura de Capital

Posicao de Caixa Total de RS$5,9 bilhoes no fechamento do 1121

Capital de Giro Ajustado (RS bilhoes) Caixa Liquido Ajustado (RS bilhdes)

7,3
58 59
4,2
3.8
Mar-20 Jun-20 Set-20 Dez-20 Mar-21
JI 1

Mar-20 Jun-20 Set-20 Dez-20 Mar-21
(1.7) (0,9)

(1.9)
(3.6)
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— - Magawu
Forte Geracao de Caixa
Crescimento exponencial com forte geragcao de caixa
Fluxo de Caixa (RS bilhoes)
Recebiveis 1,0 0,7 0.5
S S S — .

Caixa 10 B 0,7 0.3 08 | 59
4,6 0.6 T U EEE
20 4,5

Ultimos 12 meses

Caixa Lucro  Depreciacdo Cgapital FlU,XO de Capex Juros  Recompra Dividendos Divida  Caixa
Inicial Liquido 2 Giro Caixa das = Final

Provisdes Operacoes Leasing
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! Magawu

Luizacred

5,5 milhoes de cartoes emitidos

Evolugcao da Base do Cartao Luiza Faturamento (RS bilhoes)

[Milhdes] 17% 8,2
7.0
L)
53 50 50 93 19%
 n
13%
1.5 717
Mar-20 Jun-20 Set-20 Dez20 Mar-21 1720 1721

Cartdo Luiza Fora do Magalu

Cartdo Luiza Dentro do Magalu 15



Luizacred

Inadimpléncia no menor nivel histérico e lucros crescentes

Abertura da Carteira (%)

9.7%
8,2% 8,6%
6,5%

° 5,0%

3,.3% 2 7%
, 1.8% 14% 2,2%
Mar-20 Jun-20 Set-20 Dez-20 Mar-21
NPL 15-90 NPL > 90 Hl Cobertura (%)

Magalu

Lucro Liquido (RS milhdes)

254% 96
7 3 /
27
10
1720 1T21 1720 1T21
" emis
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Magawu

Total adressable market



Digitalizacdo do varejo brasileiro

MIgZineyyizg PASSADO : PRESENTE

(((’ VAREJO ' Oper.cl (;ao 5
TRADICIONAL | ks = FOMmnicanat

Garantia g Preo mag g
Quena Black Friday
P
OFERTAS 1) cueou

FUTURO

Ecossistema

e digital
multicanal

Nos digitalizamos o ] ( ... agora vamos
Magalu... J L digitalizar o Brasil




O Magalu tem apenas 3,5% de market share do

varejo brasileiro

/’/"\R‘Sl\,z

)/ frilhao,

total*

aqui

—
Nota: potencial de acordo com a penetragéo de\27'% da.C@a_ —= -
Fonte: IPCMaps 2020

Total adressable market do varejo

brasileiro [R$; 2020]

Magalu hoje possui 3,5% de
market share do varejo brasileiro
tendo estrutura para explorar os
canais online e offline

Magawu  NETSHOES ZATTINI

EP@OCA  estante
COSMETICOS - PERFUMARIA V|rtua|
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Com a VipCommerce combinaremaos o
sorfimento 1P € 3P no nosso SuperApp

Qemnomagaw)
merCGdO 40% dos itens totais
—— vendidos no Magalu
sdo da categoria de
mercado
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Com a aquisicdo da ToNolucro o Magalu
consolida-se no mercado de food delivery

+2,6 Milhoes

Pedidos em abr/21

) onolucro -
P @ +1,2 Bilhao

Vendas anualizadas

@ GrandChef - A aquisicdo da ToNoLucro e da
aigfome . plataforma GrandChef fortalecem ainda
' mais a operacdao do Magalu no mercado
de delivery de refeicoes, tornando-se a
quarta maior do mercado brasileiro
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Maga +

& Q, Procure em Zattini

E Zattini

Q  Enviar para Santo André - 09041-000

ame .
do seu Q e
melhor ¥ &

jeito

Precsentes

Maga + 06 il 34% W0 11:49

& Q Procure em Netshoes

NV Netshoes

Q  Enviar para Santo André - 09041-000
CO

Masculino  Feminino Chuteira: [e

PRESENTES COM ATE |

70%OFF |




Com a SmartHint a busca do SuperApp serd

ainda mais assertiva

SmartHinctzb

Um dos maiores sistemas de
busca inteligente e de
recomendacdo de compra
para e-commerce do Brasil,
serd o motor de busca do
SuperApp e site do Magalu

Recomendacoes inteligentes
adaptando-se a cada usudrio

Previsao do comportamento
de compra do consumidor

Aumento da relevancia dos
produtos anunciados
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As iniciativas de Fintech seguem em ritmo
acelerado com o lancamento do cartao Magalu

3 Milhoes 100 Mil 5,5 Milhoes
Usudrios no Cartdes Magalu Base de cartoes
Magalu Pay emitidos em 3 semanas Luiza
e W0 B
o\
Magalu / J/ M

4% de cashback e Zero Anuidade
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O SuperApp estd cada vez mais relevante no
dia-a-dia dos clientes

| G
76 Vendq mObiIe | Q_ Procure no Magalu
O (% GMV B2C Magalu no canal
mob”e) 9 Ofertas para - 05433-001 >

Magaup

31 M %)
(Usudrios ativos mensais em todas

as marcas Magalu, 1721)




Nesse frimestre, o volume de transacoes
processadas superou a marca de R$ 2,7 bilhdes

Mag

aLu

Pagamentos :

RS 2,7 Bilhoes

TPV total nos trés primeiros meses do
ano de 2021
[1T21]

Inicio do piloto das operacdoes por
meio da FDIC, facilitando o acesso a
crédito de forma rapida e simplificada
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Os canais de conteUdo serdo integrados ao
SuperApp Magalu

(3) Canaltech
25 Milhoes

Visitantes Unicos
em Albril/21

Tecnologia

&’ Magatuads

STEAL THE LOOK oves

+2,5 Milhoes | +1 Bilhao

Seguidores nas Visualizacoes no canal
principais redes sociais do Youtube

Moda Beleza Decoragao . Cultura Geek
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10 anos de Magalu como
empresa de capital aberto

2X lojas

Quantidade de lojas
fisicas (1.310 vs 604)

/X vendas

GMYV do 1° tfrimestre
(R$12,5bi vs RS1,7bi)

70% (vs 11%)

Participacao do
online nas vendas

3.570%

Valoriza¢cdao da agao
em 10 anos
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Ecossistema

o
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Magawu

RELACOES COM INVESTIDORES

RIQMAGAZINELUIZA.COM.BR
MAGAZINELUIZA.COM.BR/RI

As afirmacdes contidas neste documento relacionadas a perspectivas sobre os negdcios, projegdes sobre resultados operacionais e financeiros e aquelas relacionadas a perspectivas de crescimento do Magazine Luiza sdo meramente
projecdes e, como tais, sdo baseadas exclusivamente nas expectativas da diretoria sobre o futuro dos negdcios, Essas expectativas dependem, substancialmente, das aprovagdes e licengas necessdrias para homologacdo dos projetos,
condicoes de mercado, do desempenho da economia brasileira, do setor e dos mercados internacionais e, portanto, sujeitas a mudangas sem aviso prévio, O presente documento pode incluir dados contdbeis e ndo contdbeis tais como,
operacionais, financeiros pro forma e projecdes com base na expectativa da Administragdo da Companhia, Os dados ndo contdbeis ndo foram objeto de revisdo por parte dos auditores independentes da Companhia,



