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Aviso legal

Este documento contém algumas afirmacgdes e informacdes relacionadas a Companhia que refletem
a atual viséo e/ou expectativa da Companhia e de sua administracao a respeito de suas atividades.
Algumas afirmacOes e informacdes sdo baseadas em previsdes, projecdes, indicam ou implicam
resultados, performance ou realiza¢c6es futuras, podendo conter palavras como "acreditar”, "prever”,
“esperar"”, "contemplar”, "provavelmente resultara“ ou outras palavras ou expressdes de acepcao
semelhante. Tais afirmacfes estdo sujeitas a uma série de riscos, incertezas e premissas.
Advertimos que diversos fatores importantes podem fazer com que os resultados reais divirjam de
maneira relevante dos planos, objetivos, expectativas, estimativas e intengcbes expressas neste
documento, de forma que ndo ha qualquer garantia de que as projecfes ou conclusdes aqui
mencionadas serdo realizadas e/ou atingidas. Em nenhuma hipotese a Companhia ou seus
conselheiros, diretores, representantes ou empregados serdo responsaveis perante quaisquer
terceiros (inclusive investidores) por decisdes ou atos de investimento ou negocios tomados com
base nas informacdes e afirmacdes constantes desta apresentacao, e tampouco por danos indiretos,
lucros cessantes ou afins. A Companhia n&o tem intencdo de fornecer aos eventuais detentores de
acOes uma revisdo das afirmacdes ou analise das diferencas entre as afirmacdes e os resultados
reais.

ENCONTRA-SE EM CURSO A DISTRIBUICAO PUBLICA INICIAL PRIMARIA DE ACOES
ORDINARIAS (“ACOES”) DE EMISSAO DO MAGAZINE LUIZA S.A. (‘COMPANHIA” E “OFERTA”,
RESPECTIVAMENTE). O PRESENTE COMUNICADO NAO DEVE EM NENHUMA
CIRCUNSTANCIA, SER CONSIDERADO UMA RECOMENDAGCAO DE INVESTIMENTO NAS
ACOES. ANTES DE INVESTIR NAS ACOES, OS POTENCIAIS INVESTIDORES DEVERAO
REALIZAR SUA PROPRIA ANALISE E AVALIACAO DA COMPANHIA, DE SEUS NEGOCIOS E
SUAS ATIVIDADES, DE SUA CONDICAO FINANCEIRA E DOS RISCOS DECORRENTES DO
INVESTIMENTO NAS ACOES. OS INVESTIDORES DEVEM LER ATENTAMENTE O PROSPECTO
DA OFERTA, EM ESPECIAL A SECAO “FATORES DE RISCO".
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A abertura de capital

@MGL% Inicio da negociacao das acdes no

MER'\éggg BM&F Bovespa no dia 02/maio/2011

BM&FBOVESPA

v Novo Mercado: congrega os mais altos
niveis de Governanca Corporativa

v Preco inicial da acdo: R$16,00

v Valor de mercado na data: R$ 3,0 bi

v P .. 20 d . Fachada da Bovespa “vestida” de
artlc:lpagao O varejo loja Magazine Luiza

v’ Campanha histoérica: foco na

O Magazine Luiza
quer vocé
como socio.

Oferta de A« do M: e Luiza

educacao, clareza e transparéncia

v’ Incentivo aos colaboradores

SOLICITACAO PARA OFERTA D COMPRA DE VALORES MOBILIARIOS EM QUALOUER

Exemplo da Campanha
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Nosso modelo de negdcio diferenciado

@ Forte cultura corporativa centrada na
valorizacao das pessoas

& Ampla base de clientes, com gestdo de relacionamento
voltada para a fidelizac&o e retencéao

Q Plataforma de vendas integrada por meio da
Multicanalidade

0 Portfolio amplo e competitivo de
servigcos e produtos financeiros

magazineluiza

vem ser feliz



Estrutura de Negocio
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magazineluiza 9'45% |

(1) JV com lItau Unibanco
(2) IV com Cardif
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Nossa presenca geografica

604 lojas que estao presentes nas principais regides do pais (75% do PIB)

= Cabedelo

Aquisi¢cdo em Ago/2010
= Simdes Filho

Ribe tagem
Sul
25%
Ibipora Louveira

o Nordeste

‘\C\
A Centro
) Oeste

- 2%

Sudeste
50%
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Navegantes

Caxias do Sul

@ ( Estados com Lojas (604)
@ Centro de Distribuicao (8)




Historico de crescimento comprovado alinhando forte
crescimento organico com aquisicOes de sucesso

Crescimento continuo em condi¢cdes econdémicas adversas

CAGR da Receita Bruta de Varejo 2000-2010: 25,8%

604

3,2
2,6

174
/ 127 1,9 22
96 111 1.4
— m
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
- Receita Bruta das Operagdes de Varejo (R$ bilhdes) Numero Total de Lojas
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O atendimento Magazine Luiza

L/

O Magazine
Luiza é eleito o
52 melhor em
atendimento na
pesquisa
Exame/IBRC

(maio/2011)

FONTE: Revista Exame, 04/maio/2011
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Destaques do periodo 1T11

0 2

Receita Bruta de R$ 1.696 MM no trimestre
L (f +51,6% em relacdo a 1T10)
V.
/ )
f Crescimento nas vendas de 25,6%
L de mesmas lojas no segmento de varejo
V.
0 EBITDA de R$ 84 MM (i +38,9% em s
relacdo a 1T10), com margem EBITDA de i2 oo en
5,9% )

(em relacdo a 1T10 f +31,7%)

f Lucro Liquido de R$ 12,3 MM
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Expansao acelerada

Evoluc&o numero de lojas ldade media das lojas

+148 lojas
604
456
Haté 1 ano Mde 1 a2 anos Mde 2 a3 anos ®acimade 3 anos

1T10 1T11
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Crescimento elevado

Crescimento Vendas Mesmas Lojas (em %) Faturamento na Internet (R$ MM)

+58,2%
174
110
1T10 1T11
® Crescimento Mesmas Lojas Fisicas ™ Crescimento Mesmas Lojas 1110 1Til
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Alta participacao do Cartao Luiza

Modalidade de Pagamentos (em %)

23%

24% 31% 26%

T T

Magazine Luiza (1T10) Magazine Luiza (1T11) Lojas Maia (1T11) Consolidado (1T11)

B Cartdo Luiza ®CDC ECartdao Terceiros Vendaa Vista / Entrada
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Crescimento da Recelta acima de 50%

Receita Bruta (R$ MM) Receita Liquida (R$ MM)

+50,5%

1710 1T11 1T10 !
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Lucro bruto e despesas operacionais

Lucro bruto (R$ MM) Despesas operacionais (R$ MM)

+38,6% 470
+38,5% 386

1T10 1T11 1710 mi
B | ucro Bruto Margem Bruta I Despesas Operacionais —— % Receita Liquida
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EBITDA e Lucro liquido

Lucro liquido (R$ MM)

+31,7%
+38,9% /' g4 o/ 12

e ek 1T10 1T11

I EBITDA Margem EBITDA

I | ucro Liquido Margem Liquida
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Cartao Luiza

Base Total (mil) Faturamento (R$ MM)

v 86% dos cartoes
sao ativos

v" Venda Sem
Juros maioria no

1.201 _
+61,4% +62,2% Cartdo Luiza e
representam menos
740 de 15% da venda
total da companhia
390
2.146 145
205
| | | 1T10 1T11
1T10 1T11

B Cartdo Luiza ML com Juros
B Cartdo Luiza ML sem Juros
B Gasto na Bandeira
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Luizacred

Receita (R$ MM) e PDD/Receita (%) Carteira (R$ MM) e PDD/Carteira (% ao més)

234

2.424

1T10 1T11 1T10 1T11
I Receita PDD/Carteira

PDD/Receita I Carteira
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Contatos

magazineluiza

Roberto Bellissimo Rodrigues
Diretor Financeiro e Relagcbes com Investidores

Anderson Rezende
Analista de Relacbes com Investidores

Contatos

Fone: 55-11-3504-2727

E-mail: ri@magazineluiza.com.br
Website: www.magazineluiza.com.br/ri
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