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Divulgacéo de Resultados do 2° Trimestre de 2011

Sao Paulo, 11 de agosto de 2011 - Magazine Luiza S.A. (BM&FBOVESPA: MGLU3), uma das maiores redes varejistas com foco em bens
duraveis com grande presenca nas classes populares do Brasil, divulga seus resultados do 2° trimestre de 2011 (2T11) e dos seis meses findos em
30 de junho de 2011 (1S11). As informagdes contabeis da Companhia tém como base nimeros consolidados, em milhdes de reais (exceto quando
indicado), conforme Normas Internacionais de Contabilidade (IFRS).

DESTAQUES DO TRIMESTRE - 2T11

e Aumento de 38,2% da Receita Bruta, alcancando R$1.744,3 milhdes e 37,3% da Receita Liquida,
totalizando R$1.472,8 milhdes

e Crescimento de 14,4% nas vendas no conceito mesmas lojas (23,5% sem considerar a linha de imagem)

» Receita Bruta da Lojas Maia cresceu 63,9%, alcangando R$237,4 milhdes, com margem EBITDA de 5,5%

¢ EBITDA Consolidado de R$71,9 milhdes (+2,1%), com margem de 4,9%

¢ Lucro Liguido de R$4,6 milndes e margem liquida de 0,3%

e Evolugédo da base de cartdes de crédito para 4,0 milhdes

DESTAQUES DO SEMESTRE - 1S11

¢ Receita Bruta avangou 44,5%, totalizando R$3.440,4 milhdes, e a Receita Liquida subiu 43,4%, somando
R$2.888,9 milhdes

e Crescimento 19,7% nas vendas do varejo no conceito mesmas lojas

¢ Receita Bruta da Lojas Maia cresceu 80,6%, alcancando R$490,7 milhdes

¢ EBITDA totalizou R$155,9 milhdes (+19,0%), com margem de 5,4%

¢ Lucro Liguido somou R$16,9 milhdes, com uma margem liquida de 0,6%

PRINCIPAIS INDICADORES

R$ milhoes (exceto quando indicado)

Receita Bruta Total 1.744,3 1.262,1 38,2% 3.440,4 2.381,1 44,5%
Receita Liquida Total 1.472,8 1.073,0 37,3% 2.888,9 2.014,1  43,4%
EBITDA 71,9 70,5 2,1% 155,9 131,0 19,0%
Margem EBITDA 4,9% 6,6% -1,7 pp 5,4% 6,5% -1,1pp
Lucro Liquido 4.6 15,9 -71,2% 16,9 252 -33,1%
Margem Liquida 0,3% 1,5% -1,2pp 0,6% 1,3% -0,7 pp
Crescimento nas Vendas Mesmas Lojas 14,4% 31,1% - 19,7% 31,9% -
Crescimento nas Vendas Mesmas Lojas Fisicas 11,3% 25,6% - 16,1% 27,0% -
Crescimento nas Vendas Internet 39,9% 100,5% - 48,3% 90,9% -
Quantidade de Lojas - Final do Periodo 613 456  34,4% 613 456  34,4%
Area de Vendas - Final do Periodo (M2) 407.311 310.665 31,1% 407.311 310.665 31,1%
Area Média por Loja - Final de Periodo (M?2) 664 681 -2,5% 664 681 -2,5%
Base Total de Cartdes Luizacred (mil) 3.975 2271 75,0% 3.975 2271 75,0%
MGLU3: RS 12,49 por acdo Teleconferéncia: 12 de agosto de 2011 (sexta-feira) Relacfies com Investidores: Tel: +55 11 3504-2727
Total de Acdes: 186.494 457 12h30 no horario de Brasilia: +55 11 3127-4971 www.magazineluiza.com.br/ri

Valor de Mercado: RS 2.3 hilhdes 11h30 no horario dos EUA (EST): + 1 516-300-1068 ri@magazineluiza.com.br
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COMENTARIOS DO DESEMPENHO CONSOLIDADO
Sumario Executivo

No 2T11, o Magazine Luiza deu mais um passo muito importante em sua trajetoria de crescimento, realizando a oferta
publica inicial de acdes (IPO). A Companhia listou suas agées no Novo Mercado da BM&FBovespa e mantém o firme
compromisso de operar de acordo com as melhores praticas de governancga corporativa. Adicionalmente, o Magazine
Luiza obteve os seguintes destaques:

Crescimento de Vendas

No periodo, 0 Magazine Luiza obteve faturamento bruto consolidado de R$1,74 bilhdo, com crescimento de 38,2%,
mesmo com uma forte base de comparacao, por conta da Copa do Mundo no 2T10. A Companhia conseguiu crescer
14,4% com base nas mesmas lojas (sem considerar a linha de imagem, o crescimento das demais categorias de
produtos foi de 23,5%). No 1S11, o crescimento de vendas mesmas lojas também foi muito expressivo, alcangando
19,7%.

Evolucao da Internet

Com sua estratégia multicanal, o Magazine Luiza continua investindo na internet e ganhando participagdo de mercado.
As vendas pela internet cresceram 39,9% no 2T11. O site do Magazine Luiza (www.magazineluiza.com.br) merece
destaque também pela conquista da 22 posicao no ranking de sites mais visitados da categoria, de acordo com o
relatério Hitwise da Serasa Experian, que mede o share de visitas.

Lojas Maia

A receita bruta da Lojas Maia cresceu 63,9%, alcangando R$237,4 milhdes e margem EBITDA superior a 5% da receita
liquida. A Companhia iniciou, no 2T11, o processo de reforma das lojas do Nordeste, comeg¢ando por Pernambuco. A
Lojas Maia alcancou os niveis de rentabilidade (EBITDA) do Magazine Luiza ja no primeiro ano de operacao.

Expansao Organica e Aquisicoes

No 2T11, a Companhia inaugurou organicamente 9 lojas, sendo 4 na Grande S&o Paulo e 2 no Nordeste. Além disso,
em jun/11, o Magazine Luiza anunciou a aquisicdo das Lojas do Bau, reforcando sua estratégia de consolidagao nos
mercados de atuacdo e expansdo das lojas virtuais. Com essa aquisicdo, a Companhia acelerou seu plano de
investimentos, tendo em vista as oportunidades de mercado e a consolidagao do setor.

Crescimento da Luizacred

O Cartéao Luiza continua crescendo significativamente, mesmo com uma taxa de aprovagéo conservadora, de acordo
com as politicas de crédito do Itat Unibanco. A base de cartdes alcangou 4,0 milhdes e os indicadores de atraso da
carteira da Luizacred apontam para uma melhora na inadimpléncia do 2T11 em relagdo ao 2T10. Merece destaque
também a penetracdo do Cartdo Luiza nas vendas da Lojas Maia que ja alcangou 28% no 2T11.

Estrutura de Capital

O valor total do IPO foi de R$886,4 milhdes, sendo R$583,9 milhdes na distribuicdo primaria e R$302,5 milhdes na
distribuicdo secundaria. O aumento de capital, liquido das despesas da Oferta, totalizou R$563,5 milhdes. Em jun/11, o
Magazine Luiza tinha empréstimos e financiamentos no valor de R$857,3 milhdes, caixa e aplicagdes financeiras no
valor de R$728,2 milhdes, perfazendo uma divida liquida de R$129,1 milhdes, equivalente a 0,4 vezes o EBITDA dos
ultimos 12 meses.
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Resultados

No 2T11, o lucro antes de juros, impostos, depreciacdo e amortizacdo (EBITDA) do varejo cresceu de R$62,0 milhdes
para R$69,4 milhdes, uma evolugao de 12,0%. Esse crescimento foi obtido mesmo considerando as reformas das lojas
do Nordeste e as despesas administrativas com o escritorio de Sao Paulo (a partir de set/10), além da forte base de
comparagao com o 2T10. As despesas financeiras refletiram o aumento do CDI e o investimento na aquisigédo da Lojas
Maia (aproximadamente R$250 milhdes, lembrando que os resultados apresentados pela Lojas Maia estdo acima das
nossas expectativas), mas ainda nao refletiram todo o beneficio da Oferta Priméria de Ac¢oes, finalizada em jun/11.
Mesmo assim, a Companhia obteve um lucro liquido de R$4,6 milhées no 2T11 e R$16,9 milhdes no 1S11.

Finalmente, o desempenho das vendas mesmas lojas continua bastante elevada, superando o patamar de 20% em
jul/11. A Companhia acredita que tanto os resultados do primeiro semestre quanto as perspectivas para o final do ano
indicam um caminho sélido e sustentavel de crescimento e rentabilidade.
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DESEMPENHO OPERACIONAL

Ao final do 2T11, o Magazine Luiza possuia 613 lojas, sendo 543 lojas convencionais, 69 lojas virtuais e um site. Na
comparagao com o mesmo periodo do ano anterior, a quantidade de lojas aumentou de 456 para 613, incluindo as 136
das Lojas Maia, adquiridas em agosto de 2010. No Ultimo trimestre, a Companhia inaugurou 9 lojas, sendo 4 na
Grande Sao Paulo, 2 no Nordeste, 2 lojas virtuais no interior de Sao Paulo e 1 no Mato Grosso do Sul. Vale lembrar
que mais de 1/3 das lojas tém menos de 3 anos, e ainda ndo atingiram sua maturagdo completa.

Evolucado do Nimero de Lojas (em quantidade) Idade Média das Lojas (em quantidade de lojas)

+9 lojas
60
+148 lojas , /\ . 389
158

2T10 1T11 2T11 Haté1ano ®dela2anos ¥de2a3anos ®acimade 3anos

Mesmo com uma forte base de comparacao, devido a Copa do Mundo no 2T10, conseguimos ganhar market-share e
crescer 14,4% no conceito mesmas lojas (sem considerar a linha de imagem, o crescimento das demais categorias de
produtos foi de 23,5%). Nos primeiros 6 meses o crescimento mesmas lojas atingiu 19,7%.

Crescimento das Vendas Mesmas Lojas (em %)

Crescimento das Vendas Mesmas Lojas Fisicas
B Crescimento das Vendas Mesmas Lojas
I Crescimento das Vendas Total do Varejo

46,5%

2T10 2T11 1810 1811

A internet continua sua trajetéria de crescimento, com destaque para o aumento do mix de produtos e do conteddo do
nosso site (www.magazineluiza.com.br). No 2T11, as vendas pela internet cresceram 39,9%, alcangando R$181,7
milhdes. No 1S11, as vendas atingiram R$355,7 milhdes, aumentando 48,3% em relagdo ao ano anterior.
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Faturamento Bruto na Internet (em R$ milhoes)

+39,9% +48,3%

2T10 2711 1810 1811

Nos ultimos 12 meses, a base de cartdes de crédito, emitidos pela Luizacred, cresceu de 2,3 milhdes para 4,0 milhdes.
No 2T11, as vendas pelo Cartdo Luiza representaram 38% do total nas lojas do Magazine Luiza. Incluindo o CDC
(Crédito Direto ao Consumidor), que representou 12% das vendas, a Luizacred financiou metade das vendas do
Magazine Luiza. Na Lojas Maia, a participacao do Cartdo Luiza aumentou de 20% no 1T11 para 28% no 2T11.

Mix de Vendas Financiadas (% das Vendas Totais) Faturamento Cartdo Luiza (em R$ milhoes)

| +56,29
.‘I 1.495

20% ! 9 o

o ‘ 21% 31% 23%
| 957
i 493
i 237
i 219
E 244 336
ML 2T10 ML 2T11 Maia 2T11 Total 2T11 2T10 2T11
®Cartdo Luiza ®™CDC ™ Cartdo Terceiros Venda a Vista / Entrada ® Cartao Luiza ML com Juros ® Cartdo Luiza ML sem Juros ® Gasto na Bandeira

A Luizacred tem feito diversas parcerias para estimular o uso do Cartdo Luiza fora de nossas lojas, aumentando sua
ativacao e potencial de geracao de receitas. No 2T11, os gastos totais no Cartdo Luiza cresceram 56,2%, alcangando
R$1,5 bilhdo. No mesmo periodo, a utilizagio fora de nossas lojas cresceu 87,1%, representando 61,7% do gasto total
(comparado com 51,5% no 2T10). E importante notar que a maior parte das vendas no Cartdo Luiza é realizada com
juros, de forma que as vendas sem juros representam menos de 15% das vendas totais da Companhia.
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DESEMPENHO FINANCEIRO

Receita Bruta Consolidada

A tabela abaixo descreve a distribuicdo de nossa receita bruta entre nossos segmentos de negécios:

(em R$ milhoes) 2T11 2710 Var(%) 1S11 1510 Var(%)
Receita Bruta - Varejo - Revenda de Mercadorias 1.576,6 1.131,4 39,3% 3.109,5 2.125,6 46,3%
Receita Bruta - Varejo - Prestagdo de Servigos 62,1 44,0 41,3% 117,4 76,3 53,8%

Total Varejo 1.638,7 1.175,4 39,4% 3.226,9 2.202,0 46,5%
Receita Bruta - Financiamento ao Consumo 115,9 94,9 22,1% 232,9 187,7 24,1%
Receita Bruta - Operagdes de Seguros 16,6 13,7 20,7% 324 27,6 17,3%
Receita Bruta - Administragdo de Consércios 6,7 4,9 37,6% 12,7 9,4 35,0%
Eliminacdes Inter-companhias (33,6) (26,8) 25,7% (64,5) (45,6) 41,4%
Receita Bruta - Total 1.744,3 1.262,1 38,2% 3.440,4 2.381,1 44,5%

Mesmo com uma forte base de comparacao, devido a Copa do Mundo no 2T10, a receita bruta consolidada cresceu
38,2% no 2T11, passando de R$1.262,1 milhdes para R$1.744,3 milhdes (+2,8% em relacdo ao 1T11). Esse aumento
expressivo foi obtido devido aos principais fatores:

e Expansdao de 39,4% no segmento varejo, influenciado pelo crescimento mesmas lojas de 14,4%, pela
expansao organica (22 novas lojas) e pela aquisicdo da Lojas Maia. A receita bruta da Lojas Maia alcangou
R$237,4 milhdes no 2T11 (+63,9% em relagdo ao 2T10, antes de nossa aquisi¢io);

e Crescimento na receita de financiamento ao consumo em 22,1%, passando de R$94,9 milhdes para R$115,9
milhdes, com destaque para o crescimento das receitas de servigos relacionadas ao Cartdao Luiza, que
cresceram 48,6%. Em funcdo do processo de unificacdo das plataformas de cartdo de crédito do Itad
Unibanco, a partir de nov/10, foram adotadas novas préaticas contabeis na Luizacred, de forma que o
reconhecimento de receitas passou a ser mais conservador. Pelas praticas contabeis anteriores, a receita de
financiamento ao consumo seria R$ 11,5 milhdes maior no 2T11 e R$ 17,1 milndes no 1S11;

e Crescimento da receita de seguros em 20,7%, de R$13,7 milhdes para R$16,6 milhdes, lembrando que o
crescimento da receita de garantias estendidas € normalmente defasado em relagéo ao varejo, e que a venda
de seguros na Lojas Maia ainda néo é feita pela Luizaseg (ha um contrato ainda vigente, direto com a Cardif);

e As eliminagbes da receita bruta consolidada referem-se aos servicos prestados pela controladora as coligadas
(que passaram de R$20,4 milhdes no 2T10 para R$27,5 milhdes para 2T11) e receitas decorrentes da
antecipacdo de vendas sem juros no Cartdo Luiza (que passaram de R$6,4 milhdes para R$6,1 milhdes,
respectivamente).

No 1S11, a receita bruta consolidada cresceu 44,5%, totalizando R$3.440,4 milhdes. Vale lembrar que, em jun/11,
langamos a promog¢ao “Agarre o que Puder 27, védlida até set/11, beneficiando as vendas do 3T11, que j& superaram o
patamar de 20% em jul/11, no conceito mesmas lojas.
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Impostos e Devolucdes

(em R$ milhdes)

Dedugoes - Varejo - Revenda de Mercadorias

Dedugoes - Varejo - Prestacéao de Servigos
Total Varejo

Deducdes - Financiamento ao Consumo

Deducdes - Operagdes de Seguros

Dedugbes - Administragéo de Consércios

Eliminacdes Inter-companhias

Deducgoes - Total

Os impostos e devolucdes sobre vendas cresceram 43,6% no 2T11 e 50,3% no 1S11,

PARR
(262,8)

(8,2)
(271,0)

(0.,5)

(271,5)

PARD)
(183,0)
(5,7)
(188,7)
(0,4)

(189,1)

Var(%) 1511
43,6% (535,0)
44,4% (15,6)
43,6% (550,6)
0,0% -
0,0% -
24,9% (0,9)
0,0% -
43,6% (551,5)
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1510
(356,3)
(9,9)
(366,3)
(0,7)

(367,0)

Var(%)

50,1%
56,7%
50,3%
0,0%
0,0%
26,5%
0,0%
50,3%

atingindo R$271,5 milhdes e

R$551,5 milhdes, respectivamente. Esse aumento esta relacionado principalmente ao crescimento das receitas do
varejo, e particularmente pelas Lojas Maia, onde a representatividade de impostos sobre as vendas é maior do que no
Magazine Luiza (nas regides Sul e Sudeste, a substituicdo tributaria, contabilizada no CMV, é mais representativa).

Receita Liquida Consolidada

(em R$ milhdes)

Receita Liquida - Varejo - Revenda de Mercadorias

Receita Liquida - Varejo - Prestagédo de Servigos
Total Varejo

Receita Liquida - Financiamento ao Consumo

Receita Liquida - Operacdes de Seguros

Receita Liquida - Administragdo de Consércios

Eliminacdes Inter-companhias

Receita Liquida - Total

2T11
1.313,8
53,9
1.367,7
115,9
16,6
6,3
(33,6)
1.472,8

PAR)
948.4
38,3
986,7
94,9
13,7
45
(26,8)
1.073,0

Var(%) 1511
38,5% 2.574,4
40,8% 101,8
38,6% 2.676,3
22,1% 232,9
20,7% 32,4
38,7% 11,8
25,7% (64,5)
37,3% 2.888,9

1510
1.769,3
66,4
1.835,7
187,7
27,6
8,7
(45,6)
2.014,1

Var(%)

45,5%
53,4%
45,8%
24,1%
17,3%
35,7%
41,4%
43,4%

A receita liquida consolidada no 2T11 aumentou 37,3% de R$1.073,0 milhdes para R$1.472,8 milhdes. No 1511,
cresceu 43,4%, atingindo R$2.888,9 milhdes. Esse forte crescimento pode ser atribuido ao avango da receita bruta,

principalmente no segmento de varejo.

Custo das Mercadorias Vendidas, das Prestacoes de Servicos e de Captacoes para Operacoes Financeiras

(em R$ milhdes)

Custos - Varejo - Revenda de Mercadorias

Custos - Varejo - Prestagao de Servigos
Total Varejo

Custos - Financiamento ao Consumo

Custos - Operagdes de Seguros

Custos - Administragdo de Consércios

Eliminac¢des Inter-companhias

Custos - Total

PARR
(964,8)
(964,8)
21,7)
(1,2)
(3,7)
1,3
(990,1)

PARD)
(689,3)
(689,3)
(13,4)
(0,7)
(2,0
08
(704,6)

VELRD) 1511

40,0%  (1.885,5)
0,0% -
40,0%  (1.885,5)

62,0% (44,6)
80,1% 2.,3)
83,3% (6,3)
61,2% 2,4

40,5%  (1.936,3)

1510
(1.277,4)
(1.277,4)

(25,3)
(1,4)
(4,0)

1,5
(1.306,6)

Var(%)

47,6%

0,0%
47,6%
76,7%
62,0%
56,9%
60,6%
48,2%

No 2T11, o custo total cresceu 40,5% na comparacdo com o mesmo periodo de 2010, atingindo R$990,1 milhdes,
principalmente em fungéo do custo das mercadorias vendidas e do custo do segmento de financiamento ao consumo.
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O custo das mercadorias vendidas no 2T11 cresceu 40,0%, ou seja, levemente acima do crescimento da receita liquida
de mercadorias, em funcdo principalmente de uma maior participagdo de categorias com margens mais baixas e das
vendas pela internet.

O custo do financiamento ao consumo aumentou 62,0% no 2T11, em fungédo do crescimento da carteira de crédito de
42,4% e do aumento de 28% do CDI no periodo (o CDI aumentou de uma taxa anualizada de 9,3% no 2T10 para
11,9% no 2T11). Vale dizer que o aumento desse custo estd associado a mudanca no perfil da carteira da Luizacred,
devido ao crescimento mais acelerado do uso do Cartdo Luiza fora de nossas lojas. Esta transagdo tem menor margem
financeira no inicio, mas gera mais resultados no médio prazo.

No acumulado, o custo total passou de R$1.306,6 milhdes no 1S10 para R$1.936,3 milhdes no 1S11, um crescimento
de 48,2%.

Lucro Bruto Consolidado

(em R$ milhoes) 2T11 2710 Var(%) 1S11 1510 Var(%)
Lucro Bruto - Varejo - Revenda de Mercadorias 349,0 259,1 34,7% 689,0 491,9 40,1%
Lucro Bruto - Varejo - Prestagao de Servigos 53,9 38,3 40,8% 101,8 66,4 53,4%

Total Varejo 402,9 297,3 35,5% 790,8 558,3 41,6%
Lucro Bruto - Financiamento ao Consumo 94,2 81,5 15,6% 188,2 162,4 15,9%
Lucro Bruto - Operagdes de Seguros 15,4 13,1 17,8% 30,1 26,2 14,9%
Lucro Bruto - Administragdo de Consorcios 2,5 2,5 2,3% 55 47 17,4%
Eliminacdes Inter-companhias (32,3) (26,0) 24,6% (62,1) (44,1) 40,8%
Lucro Bruto - Total 482,7 368,4 31,0% 952,5 707,5 34,6%
(em % da Receita Liquida) 2T11 2710 Var(%) 1S11 1510 Var(%)
Margem Bruta - Varejo - Revenda de Mercadorias 26,6% 27,3% -0,8 pp 26,8% 27,8% -1,0 pp
Margem Bruta - Varejo - Prestagao de Servigos 100,0% 100,0% 0,0 pp 100,0% 100,0% 0,0 pp

Total Varejo 29,5% 30,1% -0,7 pp 29,5% 30,4% -0,9 pp
Margem Bruta - Financiamento ao Consumo 81,3% 85,9% -4,6 pp 80,8% 86,5% -5,7 pp
Margem Bruta - Operagdes de Seguros 92,9% 95,2% -2,3 pp 92,9% 94,9% -2,0 pp
Margem Bruta - Administragéo de Consércios 40,7% 55,1% -14,5 pp 46,5% 53,7% -7,2 pp
Eliminagdes Inter-companhias 96,2% 97,0% -0,8 pp 96,3% 96,7% -0,4 pp
Margem Bruta - Total 32,8% 34,3% -1,6 pp 33,0% 35,1% -2,2 pp

No 2T11, o lucro bruto total cresceu 31,0%, passando de R$368,4 milhdes no 2T10 para R$482,7 milhdes. Vale
ressaltar que a margem bruta do segmento varejo foi de 29,5% no 2T11, em linha com a margem de 29,6% no 1T11.

A margem do segmento de financiamento ao consumo aumentou de 80,4% no 1T11 para 81,3% no 2T11, devido ao
aporte de capital na Luizacred, reduzindo proporcionalmente as despesas de juros de depdsitos interbancérios.
Considerando as receitas de atraso pela regra contabil anterior (R$11,5 milhdes), a margem bruta do segmento de
financiamento ao consumo seria de aproximadamente 82,9%.

Vale esclarecer que o lucro bruto do segmento administracdo de consorcios foi afetado por eventos ndo recorrentes,
relacionados ao langamento do Consércio Luiza nas lojas do Nordeste.

Na comparagdo com os seis primeiros meses de 2010, o lucro bruto no 1S11 atingiu R$952,5 milh6es ou um
crescimento de 34,6% e uma margem bruta de 33,0%.

(o]
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Despesas com Vendas e Despesas Gerais e Administrativas

Em funcdo do alto crescimento das vendas no conceito mesmas lojas e da internet, 0 Magazine Luiza conseguiu
novamente diluir suas despesas com vendas. A representatividade dessas despesas diminuiu 0,9 ponto percentual,
passando de 20,5% da receita liquida no 2T10 para 19,6% no 2T11, totalizando R$289,2 milhdes.

As despesas gerais e administrativas, por conta da mudanca do escritério de negécios para Sao Paulo, ocorrida entre
setembro e outubro do ano passado, bem como pela manutengéo do escritério central da Lojas Maia e todos os gastos
nao recorrentes oriundos do processo de integragcdo das redes, passaram de R$46,7 milndes no 2T10, para R$74,9
milhdes no 2T11. Dessa forma, a representatividade dessas despesas aumentou de 4,4% para 5,1% da receita liquida.

No 1S11, as despesas com vendas, gerais e administrativas foram diluidas significativamente, totalizando R$717,8
milhdes, equivalente a 24,8% da receita liquida, comparado com R$518,0 milhdes no 1S10, que representava 25,7%
da receita liquida.

Perdas em Crédito de Liquidacdo Duvidosa

As provisdes para perdas em crédito de liquidagdo duvidosa passaram de R$44,6 milhdes no 2T10 para R$52,7
milhdes no 2T11. Dessa forma, a representatividade das provisdes para inadimpléncia diminuiu de 4,2% para 3,6% da
receita liquida.

E importante ressaltar que, por conservadorismo, a Luizacred reduziu a taxa de aprovacdo das propostas de
financiamentos em 13%, no 1S11 em relagdo ao 1S10. O sistema de aprovacado de crédito € baseado em modelos
estatisticos de credit score desenvolvidos e administrados pelo Itat Unibanco. O Magazine Luiza tem mais de 2 mil
funcionarios dedicados a operacao da Luizacred nas lojas, cuja remuneracao esta atrelada a indicadores antecedentes
de qualidade de crédito, como o First Payment Default (FPD), que estdo estaveis em relagcdo ao ano passado. Vale
também mencionar que os indicadores de atraso da carteira da Luizacred apontam para uma melhora na inadimpléncia
do 2T11 em relagéo ao 2T10, conforme explicagdo no Anexo sobre a Luizacred.

No 1S11, as provisdes para perdas em crédito de liquidagdo duvidosa passaram de R$88,0 milhdes para R$103,7
milhdes, que representavam 3,6% da receita liquida.
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EBITDA

No 2T11, o lucro antes de juros, impostos, depreciacdo e amortizacao (EBITDA) do varejo cresceu de R$62,0
milhGes para R$69,4 milhdoes, uma evolucao de 12,0%. Esse crescimento foi obtido mesmo considerando as
reformas das lojas do Nordeste e as despesas administrativas com o escritério de Sao Paulo (a partir de set/10), além
da forte base de comparacao com o 2T10.

Analise da Variacdo do EBITDA do Varejo

+12%

— T

R$62 MM R$69 MM

0,7% 0,0%
EBITDA2T10 MargemBruta Despesas com Administrativas PDD Outras EBITDA 2T11
Vendas e Gerais

O EBITDA consolidado cresceu 2,1%, passando de R$70,5 milhdes para R$71,9 milhdes no 2T11. A margem
EBITDA no 2T11 foi de 4,9%, comparada a 6,6% no 2T10. A margem EBITDA foi influenciada principalmente pela base
de comparacgao e pelas alteracdes de praticas contabeis na Luizacred.

No 1S11, o EBITDA consolidado cresceu 19,0%, atingindo R$155,9 milhdes, com 5,4% da receita liquida.

Resultado Financeiro

As despesas financeiras liquidas diminuiram de 3,2% no 1T11 para 2,9% da receita liquida no 2T11, e ainda nao
refletiram todo o beneficio da Oferta Primaria de Acdes, finalizada em jun/11. Em relagdo ao 2T10, as despesas
financeiras passaram de R$27,6 milhdes para R$42,4 milhdes no 2T11. Essa variacdo foi conseqiiéncia principalmente
do aumento de 28% do CDI no periodo (o CDI aumentou de uma taxa anualizada de 9,3% no 2T10 para 11,9% no
2T11) e dos elevados investimentos feitos nos UGltimos 12 meses, incluindo a aquisicao da Lojas Maia.
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Os encargos sobre antecipagdo do Cartdo Luiza diminuiram de R$6,4 milhées no 2T10 para R$6,1 milhdes no 2T11,
representando apenas 0,4% da receita liquida consolidada. Os demais encargos sobre antecipacao referem-se a
cartdes de crédito de terceiros, que passaram de R$1,8 milhdes para R$6,3 milhdes. A Companhia tem como politica
minimizar a venda sem juros no Cartdo Luiza, bem como limitar a participacdo de cartdo de crédito de terceiros na
venda total, incentivando sempre as vendas pela Luizacred.

No acumulado, as despesas financeiras liquidas passaram de R$55,6 milhdes no 1S10 para R$88,0 milhdes no 1S11.

RESULTADO FINANCEIRO CONSOLIDADO (em R$ milhGes) % RL

Despesas Financeiras (57,7) -3,9% (33,9) -3,2% (112,5) -3,9% (68,6) -3,4%
Juros de empréstimos e financiamentos (38,2) -2,6% (20,9) -1,9% (74,6) -2,6% (43,0) -2,1%
Juros de antecipacdes de recebiveis de cartdo de terceiros (6,3) -0,4% (1,8) -0,2% (14,2) -0,5% (3,9 -0,2%
Juros de antecipagdes de recebiveis Cartdo Luiza (6,1) -0,4% (6,4) -0,6% (12,4) -0,4% (10,4) -0,5%
Outras despesas (7,1) -0,5% (4,8) -0,4% (11,3) -0,4% (11,3) -0,6%

Receitas Financeiras 153 1,0% 6,4 0,6% 245 0,8% 129 0,6%
Rendimento de aplicagdes financeiras e titulos mobiliarios 10,8 0,7% 1,8 0,2% 16,3 0,6% 3,7 0,2%
Outras receitas financeiras 45 0,3% 46 0,4% 8,1 0,3% 9,2 0,5%

Resultado Financeiro Total (42,4) -2,9% (27,6) -2,6% (88,0) -3,0% (55,6) -2,8%

Lucro Liquido

No 2T11, o lucro antes de juros, impostos, depreciacdo e amortizacdo (EBITDA) do varejo cresceu de R$62,0 milhdes
para R$69,4 milhdes, uma evolugao de 12,0%. Esse crescimento foi obtido mesmo considerando as reformas das lojas
do Nordeste e as despesas administrativas com o escritorio de Sao Paulo (a partir de set/10), além da forte base de
comparacao com o 2T10. As despesas financeiras refletiram o aumento do CDI e o investimento na aquisi¢cdo da Lojas
Maia (aproximadamente R$250 milhdes, lembrando que os resultados apresentados pela Lojas Maia estdo acima das
nossas expectativas), mas ainda nao refletiram todo o beneficio da Oferta Priméaria de Acdes, finalizada em jun/11.
Mesmo assim, a Companhia obteve um lucro liquido de R$4,6 milhdes no 2T11 e R$16,9 milhdes no 1S11.

Finalmente, 0 desempenho das vendas mesmas lojas continua bastante elevada, superando o patamar de 20% em

jul/11. A Companhia acredita que tanto os resultados do primeiro semestre quanto as perspectivas para o final do ano
indicam um caminho sélido e sustentavel de crescimento e rentabilidade.
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Em jun/11, o capital de giro liquido era de R$241,1 milhdes, representando apenas 3,6% da receita bruta dos Ultimos
12 meses. Mesmo com o crescimento acelerado das vendas, o Magazine Luiza tem conseguido reduzir sua
necessidade de capital de giro. Na mesma data, o saldo de recebiveis de cartdes de crédito de terceiros antecipados
era de R$318,6 milhdes. Considerando este saldo de recebiveis descontado, a necessidade de capital de giro seria
equivalente a apenas 8,3% da receita bruta.

CONSOLIDADO (em R$ milhoes) jun-11 mar-11 dez-10 jun-10
Contas a receber 1.630,6 1.522,2 1.524,7 1.270,5
Estoques 876,6 7411 849,8 523,2
Partes relacionadas 24,2 49,2 36,0 16,6
Impostos a recuperar 16,8 31,2 46,5 34,4
Outros ativos 68,7 59,1 63,0 53,0
Ativos circulantes operacionais 2.616,9 2.402,9 2.520,0 1.897,7
Fornecedores 923,7 756,7 1.132,3 653,0
Dep6sitos interfinanceiros 911,4 842,4 852,7 617,9
Operagdes com cartées de crédito 298,8 235,8 220,2 154,8
Salérios, férias e encargos sociais 113,9 96,4 116,5 75,8
Impostos a recolher 32,5 26,2 39,4 32,7
Partes relacionadas 12,3 15,3 21,7 3,9
Impostos parcelados 8,2 41,9 43,0 37,7
Provisdes técnicas de seguros 17,7 16,5 22,9 23,7
Outras contas a pagar 57,3 73,4 68,8 53,4
Passivos circulantes operacionais 2.375,8 2.104,6 2.517,6 1.653,0
Capital de Giro 2411 298,3 2,4 2447

Nota: O saldo de contas a receber é divulgado liquido de recebiveis de cartdes de crédito antecipados, no valor de R$318,6 milhdes em jun/11,
R$298,7 milhdes em mar/11, R$235,0 milhdes em dez/10 e R$27,6 milhdes em jun/10.

Investimentos

Os investimentos fixos aumentaram de R$16,4 milhdes no 2T10 para R$40,0 milhées no 2T11. Esses investimentos
incluem reformas de lojas existentes, bem como investimentos em tecnologia e lojas novas. No 2T11, a Companhia
inaugurou 9 lojas, sendo 7 convencionais e 2 virtuais.

INVESTIMENTOS (em R$ milhoes) 2711 2710 1S11 1S10
Lojas Novas 7,5 1,9 13,5 4,2
Reformas 15,1 3,6 25,1 5,0
Tecnologia 15,4 47 17,7 15,5
Outros 1,9 6,2 6,2 8,4
Total 40,0 16,4 62,5 33,2
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Endividamento Liquido

O valor total do IPO foi de R$886,4 milhdes (55,4 milhdes de agdes ordinarias representando 29,7% do total de acgdes),
sendo R$583,9 milhdes na distribuigao primaria e R$302,5 milhdes na distribuigdo secundaria. O aumento de capital,
liquido das despesas da Oferta, totalizou R$563,5 milhdes (R$553,0 milhdes em caixa + R$10,5 milhdes em crédito de
IR/CS sobre as despesas da Oferta). Em jun/11, o Magazine Luiza tinha empréstimos e financiamentos no valor de
R$857,3 milhdes, caixa e aplicagdes financeiras no valor de R$728,2 milhdes, perfazendo divida liquida de R$129,1
milhdes, equivalente a 0,4 vezes o EBITDA dos ultimos 12 meses. No trimestre, a divida liquida foi reduzida em
R$549,3 milhdes.

ENDIVIDAMENTO CONSOLIDADO (em R$ milhdes)

(+) Empréstimos e financiamentos circulante 332,7 350,1 108,8 99,2
(+) Empréstimos e financiamentos nao circulante 516,2 595,4 666,1 504,6
(+) Financiamento de Aquisicoes 8,4 25,4 33,6 -
(=) Endividamento Bruto 857,3 970,9 808,5 603,38
(-) Caixa e equivalentes de caixa 48,3 125,6 328,9 60,4
(-) Titulos e valores mobiliarios circulante 655,5 145,3 46,7 42,8
(-) Titulos e valores mobiliarios ndo circulante 24,4 21,7 32,0 28,7
(=) Endividamento Liquido 129,1 678,3 401,0 472,0
Endividamento de curto prazo / total 40% 39% 18% 16%
Endividamento de longo prazo / total 60% 61% 82% 84%
EBITDA! 344.,9 343,4 319,9 319,9
Divida Liquida / EBITDA 0,4 x 2,0 x 1,3 x 1,5 x

1 EBITDA dos Ultimos 12 meses, exceto jun/10 que se refere ao ano de 2010.

EVENTOS SUBSEQUENTES

Aquisicao das Lojas do Bau

O Magazine Luiza concluiu em 29 de julho a aquisi¢do das ag¢des da New-Utd Utilidades Domésticas S.A., empresa
criada pelo Grupo Silvio Santos. A New-Utd tem como ativos as 121 lojas da rede de varejo Bau da Felicidade,
localizadas nos estados do Parana, Sdo Paulo e Minas Gerais, os respectivos contratos de locagcdo, méveis,
equipamentos e instalacbes das lojas, bem como os sistemas de informatica e a base de clientes. O valor final da
aquisicdo foi de R$80,3 milhdes, integralmente pagos no dia 29 de julho de 2011. A Companhia concluiu o plano de
transicdo das lojas do Bau, definindo que ird converter 35 lojas no formato virtual e 70 lojas no formato convencional.
Adicionalmente, 4 lojas sdo adjacentes as lojas existentes do Magazine Luiza e serdo integradas, de forma que apenas
12 lojas deverdo ser alienadas.
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ANEXO |

DEMONSTRAGOES FINANCEIRAS — RESULTADOS CONSOLIDADOS

DRE CONSOLIDADO (em R$ milhées)

Receita Bruta 1.744,3 118,4% 1.262,1 117,6% 38,2% 3.440,4 119,1% 2.381,1 118,2% 44,5%
Impostos e Cancelamentos (2715) -184%  (189,1) -17.6% 43,6%  (551,5) -19,1%  (367,0) -18,2% 50,3%
Receita Liquida 1.472,8 100,0% 1.073,0 100,0% 37,3% 2.888,9 100,0% 2.014,1 100,0% 43,4%
Custo Total (990,1) -67,2%  (704,6) -65,7% 40,5% (1.936,3) -67,0% (1.306,6) -64,9% 48,2%
Lucro Bruto 482,7 32,8% 368,4 34,3% 31,0% 952,5 33,0% 7075 351% 34,6%
Despesas com vendas (289,2) -19,6%  (219,9) -20,5% 31,5% (571,5) -19,8% (431,4) -21,4% 32,5%
Despesas gerais e administrativas (74,9)  -5,1% (46,7) -4,4% 60,3% (146,3) -5,1% (86,6) -4,3% 69,0%
Perda em liquidagao duvidosa (52,7) -3,6% (44,6) -42% 18,2% (103,7)  -3,6% (88,0) -4,4% 17,7%
Outras receitas operacionais, liquidas 6,0 0,4% 13,2 1,2% -54,7% 24,9 0,9% 29,6 1,5% -15,8%

Total de Despesas Operacionais (410,7) -27,9%  (297,9) -27,8% 37,9% (796,6) -27,6% (576,5) -28,6% 38,2%
EBITDA 71,9 4,9% 70,5 6,6% 2,1% 155,9 5,4% 131,0 6,5% 19,0%
Depreciagdo e amortizagdo (21,8) -1,5% (16,8) -1,6% 29,8% (42,9) -1,5% (32,5) -1,6% 32,1%
EBIT 50,1 3,4% 53,7 50% -6,6% 113,0 3,9% 98,5 4,9% 14,7%
Resultado Financeiro (424) 29%  (27.6) -2,6% 53,7% ®8,1)  -3,0% (55,6) -2,8% 58,2%
Lucro Operacional 7,8 0,5% 26,1 2,4% -70,2% 25,0 0,9% 429 21% -41,7%
IR/CS (3,2)  -0,2% (10,2)  -1,0% -68,7% (81) -0,3% (17,7)  -0,9% -54,1%
Lucro Liquido 4,6 0,3% 15,9 1,5% -71,2% 16,9 0,6% 25,2 1,3% -33,1%
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DEMONSTRAGOES FINANCEIRAS — BALANGO PATRIMONIAL CONSOLIDADO

ATIVOS

ATIVOS CIRCULANTES
Caixa e equivalentes de caixa
Titulos e valores mobiliarios
Contas a receber

Estoques

Partes relacionadas

Impostos a recuperar

Outros ativos

Total dos ativos circulantes

ATIVOS NAO CIRCULANTES

Titulos e valores mobiliarios

Contas a receber

Imposto de renda e contribuigéo social diferidos
Impostos a recuperar

Outros ativos

Imobilizado

Intangivel

Total dos ativos nao circulantes

TOTAL DO ATIVO

PASSIVOS

PASSIVOS CIRCULANTES
Fornecedores

Empréstimos e financiamentos
Dep6sitos interfinanceiros
Operagdes com cartées de crédito
Salarios, férias e encargos sociais
Impostos a recolher

Partes relacionadas

Impostos parcelados

Receita diferida

Dividendos a pagar

Provisdes técnicas de seguros
Outras contas a pagar

Total dos passivos circulantes

PASSIVOS NAO CIRCULANTES

Empréstimos e financiamentos

Depésitos interfinanceiros

Impostos parcelados

Proviséo para riscos tributarios, civeis e trabalhistas
Provisdes técnicas de seguros

Receita diferida

Imposto de renda e contribuigéo social diferidos
Outras contas a pagar

Total dos passivos nao circulantes

PATRIMONIO LIQUIDO
Capital social

Reserva legal

Reserva de retencao de lucros
Prejuizos acumulados

Total do patriménio liquido
TOTAL

jun/11

48,3
655,5
1.630,6
876,6
24,2
16,8
68,7
3.320,7

24,4
9,3
189,7
32,2
78,3
372,6
374,9
1.081,3

4.402,0

jun/11

923,7
332,7
911,4
298,8
113,9
32,5
12,3
8,2
26,0
17,7
65,7
2.742,9

516,2
0,3

6,1
189,6
29,6
271,4
12,3
5,8
1.031,3

606,5
3,4

1,0
16,9
627,8
4.402,0

mar/11

125,6
145,3
1.522,2
7411
49,2
31,2
59,1
2.673,8

21,7
14,1
170,8
11,3
60,3
359,9
370,0
1.008,1

3.682,0

mar/11

756,7
350,1
842,4
235,8
96,4
26,2
15,3
41,9
55,1
16,5
98,9
2.535,2

595,4
1,2

6,2
182,5
28,6
254,6
13,0
55
1.087,0

43,0
3,4

1,0
12,3
59,7
3.682,0
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dez/10

328,9
46,7
1.524,7
849,8
36,0
46,5
63,0
2.895,6

32,0
18,7
168,2
10,2
69,6
358,8
374,6
1.032,2

3.927,8

dez/10

1.132,3
108,8
852,7
220,2
116,5

39,4
21,7
43,0
26,0
22,9
102,4
2.685,9

666,1
4,0

6,3
182,0
20,8
296,1
13,7
5,4
1.194,4

43,0
3,4

1,0
47,4
3.927,8

jun/10

60,4
42,8
1.270,5
523,2
16,6
34,4
53,0
2.000,9

28,7
6,0
159,5
22,6
286,0
96,6
599,3

2.600,3

jun/10

653,0
99,2
617,9
154,8
75,8
32,7
3,9
37,7
27,1
23,7
53,4
1.779,3

504,6
11,1
46,3
15,2

220,8

3,7

801,8

220,0
0,0
(200,9)
19,2
2.600,3
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ANEXO il
DEMONSTRAQ@ES FINANCEIRAS - VAREJO

DRE VAREJO (em R$ milhoes) 2T11 AV 2T10 AV VELRD) 1511 AV 1510 AV VELD)
Receita Bruta 1.638,7 119,8% 1.175,4 119,1% 39,4% 3.226,9 120,6% 2.202,0 120,0% 46,5%
Impostos e Cancelamentos (271,00 -19,8%  (188,7) -19,1% 43,6%  (550,6) -20,6%  (366,3) -20,0% 50,3%
Receita Liquida 1.367,7 100,0% 986,7 100,0% 38,6% 2.676,3 100,0% 1.835,7 100,0% 45,8%
Custo Total (964,8) -70,5%  (689,3) -69,9% 40,0% (1.885,5) -70,5% (1.277,4) -69,6% 47,6%
Lucro Bruto 402,9 29,5% 297,3 30,1% 355% 790,8 29,5% 558,3 30,4% 41,6%
Despesas com vendas (277,7) -20,3% (201,0) -20,4% 38,2% (539,6) -20,2% (387,2) -21,1% 39,4%
Despesas gerais e administrativas (67,1) -4,9% (41,8) -42%  60,5% (132,9) -5,0% (76,3) -42% 742%
Perda em liquidagéo duvidosa (2,7) -0,2% (2,7) -0,3% -1,6% (4,6) -0,2% (5,5 -0,3% -15,4%
Outras receitas operacionais, liquidas 13,9 1,0% 10,1 1,0% 37,5% 37,5 1,4% 26,1 1,4% 43,7%

Total de Despesas Operacionais (333,5) -24,4% (235,4) -23,9% 41,7% (639,6) -23,9% (442,8) -241% 44,4%
EBITDA 69,4 51% 62,0 6,3% 12,0% 151,2 5,7% 115,5 6,3% 30,9%
Depreciagao e amortizagao (21,4) -1,6% (16,5) -1,7%  29,6% (42,2) -1,6% (31,8) -1,7% 32,6%
EBIT 48,0 3,5% 45,5 4,6% 5,6% 109,0 4,1% 83,7 4,6% 30,3%
Equivaléncia patrimonial 7,8 0,6% 9,9 1,0% -21,3% 14,0 0,5% 17,1 0,9% -18,1%
Resultado Financeiro (50,9) -3,7% (35,6) -36% 42,9%  (1050) -3,9% (69,1) -38% 51,9%
Lucro Operacional 4,9 0,4% 19,8 2,0% -75,2% 18,0 0,7% 31,7 1,7% -43,1%
IR/CS (0,3)  0,0% (39 -0,4% -91,9% (1,1)  0,0% (6,4) -0,4% -82,3%
Lucro Liquido 4,6 0,3% 15,9 1,6% -71,2% 16,9 0,6% 25,2 1,4% -33,1%
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ANEXO IV
RESULTADOS POR SEGMENTO - 2T11

Magazine Lojas Maia  Varejo Financeira Seguradora Consércio Eliminagdes Consolidado

2T11 (em R$ milhGes) Luiza 100% Pro-Forma 50% 50% 100%

Receita Bruta 1.401,3 237,4 1.638,7 115,9 16,6 6,7 (33,6) 1.744,3
Impostos e Cancelamentos (220,0) (51,0) (271,0) - - (0,5) - (271,5)
Receita Liquida 1.181,3 186,4 1.367,7 115,9 16,6 6,3 (33,6) 1.472,8
Custo Total (832,3) (132,5) (964,8) (21,7) (1,2) (3,7) 1,3 (990,1)
Lucro Bruto 349,0 53,9 402,9 94,2 15,4 2,5 (32,3) 482,7
Despesas com vendas (242,6) (35,1) (277,7) (28,5) (9,2) - 26,2 (289,2)
Despesas gerais e administrativas (55,6) (11,4) (67,1) (0,8) (4,0) (3,0) - (74,9)
Perda em liquidagdo duvidosa (2,7) - (2,7) (50,0) - - - (52,7)
Outras receitas operacionais, liquidas 11,0 2,9 13,9 (5,7) (0,0) 0,1 (2,3) 6,0
Total de Despesas Operacionais (289,9) (43,6) (333,5) (84,9) (13,3) (2,9) 23,9 (410,7)
EBITDA 59,1 10,3 69,4 9,3 2,1 (0,4) (8,5) 71,9
Depreciagao e amortizagao (18,0) (3,4) (21,4) (1,4) (1,3) (0,1) 2,3 (21,8)
EBIT 41,1 6,9 48,0 7.9 0,8 (0,5) (6,1) 50,2
Equivaléncia patrimonial 6,2 1,2 7,8 - - - (7,4) -
Resultado Financeiro (43,4) (7,5) (50,9) - 2,2 0,2 6,1 (42,4)
Lucro Operacional 3,9 0,6 4,9 7,9 3,0 (0,2) (7.4) 7.8
IR/CS 0,7 (1,0 (0,3) (1,7) (1,2) 0,0 - (3,2)
Lucro Liquido 4,6 (0,4) 4,6 6,2 1,8 (0,2) (7,4) 4,6
Margem Bruta 29,5% 28,9% 29,5% 81,3% 92,9% 40,7% 96,2% 32,8%
Margem EBITDA 5,0% 5,5% 5,1% 8,0% 12,7% -6,2% 25,2% 4,9%
Margem Liquida 0,4% -0,2% 0,3% 5,4% 11,0% -3,2% 22,0% 0,3%
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ANEXO V

RESULTADOS POR SEGMENTO - 2T10

Magazine Varejo Financeira  Seguradora  Consércio  Eliminagdes Consolidado
2710 (em R$ milhoes) Luiza Pro-Forma 50% 50% 100%
Receita Bruta 1.175,4 1.175,4 94,9 13,7 4,9 (26,8) 1.262,1
Impostos e Cancelamentos (188,7) (188,7) - - (0,4) - (189,1)
Receita Liquida 986,7 986,7 94,9 13,7 4,5 (26,8) 1.073,0
Custo Total (689,3) (689,3) (13,4) 0,7) (2,0 0,8 (704,6)
Lucro Bruto 297,3 297,3 81,5 13,1 2,5 (26,0) 368,4
Despesas com vendas (201,0) (201,0) (30,1) (8,4) - 19,6 (219,9)
Despesas gerais e administrativas (41,8) (41,8) (0,6) (2,0) (2,3) - (46,7)
Perda em liquidagao duvidosa (2,7) (2,7) (41,8) - - - (44,6)
Outras receitas operacionais, liquidas 10,1 10,1 4.1 - 0,3 (1,3) 13,2
Total de Despesas Operacionais (235,4) (235,4) (68,4) (10,5) (2,0) 18,3 (297,9)
EBITDA 62,0 62,0 13,1 2,6 0,5 (7,7) 70,5
Depreciagéo e amortizacdo (16,5) (16,5) (0,2) (1,3) (0,1) 1,3 (16,8)
EBIT 45,5 45,5 12,9 1,3 0,4 (6,4) 53,7
Equivaléncia patrimonial 9,9 9,9 - - - 9,9) -
Resultado Financeiro (35,6) (35,6) - 1,5 0,2 6,4 (27,6)
Lucro Operacional 19,8 19,8 12,9 2,8 0,6 (9,9) 26,1
IR/CS (3,9) (3,9) (5,0) (1,2) (0,2) - (10,2)
Lucro Liquido 15,9 15,9 7.9 1,6 0,4 (9,9) 15,9
Margem Bruta 30,1% 30,1% 85,9% 95,2% 55,1% 97,0% 34,3%
Margem EBITDA 6,3% 6,3% 13,8% 19,0% 10,9% 28,6% 6,6%
Margem Liquida 1,6% 1,6% 8,3% 12,0% 8,5% 37,1% 1,5%
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ANEXO VI

ABERTURA DAS VENDAS E NUMERO DE LOJAS POR CANAL

. Crescimento
Receita bruta por canal

1S11 A.V.(%) 1S10 A.V.(%) Total

Lojas virtuais 128,7 4,0% 102,9 4.7% 25,1%
Site 355,7 11,0% 239,9 10,9% 48,3%
Subtotal - Canal Virtual 484,5 15,0% 342,8 15,6% 41,3%
Lojas convencionais 2.742,4 85,0% 1.859,2 84,4% 47,5%
Magazine Luiza 2.251,7 69,8% 1.859,2 84,4% 21,1%

Lojas Maia 490,7 15,2% - 0,0% -

Total 3.226,9 100,0% 2.202,0 100,0% 46,5%

. Crescimento
Receita bruta por canal

2T11 A.V.(%) 2710 A.V.(%) Total

Lojas virtuais 68,1 4,2% 55,3 4,7% 23,3%
Site 181,7 11,1% 129,9 11,1% 39,9%
Subtotal - Canal Virtual 249,9 15,2% 185,2 15,8% 34,9%
Lojas convencionais 1.388,8 84,8% 990,2 84,2% 40,3%
Magazine Luiza 1.151,4 70,3% 990,2 84,2% 16,3%

Lojas Maia 237,4 14,5% - 0,0% -

Total 1.638,7 100,0% 1.175,4 100,0% 39,4%

Crescimento

Numero de lojas por canal - final do periodo

Part(%) Part(%)

Lojas virtuais 69 11,3% 63 10,3% 6
Site 1 0,2% 1 0,2% -
Subtotal - Canal Virtual 70 11,4% 64 10,4% 6
Lojas convencionais 543 88,6% 392 63,9% 151
Magazine Luiza 405 66,1% 392 63,9% 13

Lojas Maia 138 22,5% - 0,0% 138

Total 613 100,0% 456 74,4% 157
Area total de vendas (m?) 407.311 100,0% 310.665 100,0% 31.1%
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ANEXO VI

LUIZACRED

A Luizacred é uma joint-venture entre Magazine Luiza e ltad Unibanco, responsavel pelo financiamento da maior parte
de nossas vendas. O papel principal do Magazine Luiza é a gestdo dos colaboradores e o atendimento dos clientes, ao
passo que o Itat Unibanco é responsavel pelo financiamento da Luizacred, pela elaboragé@o das politicas de crédito e
cobranca e pelas atividades de suporte como contabilidade e tesouraria.

Em jun/11, a Luizacred tinha uma base total de 4,0 milhées de cartdes emitidos. Nos Ultimos 12 meses, a base total de
cartdes cresceu 75,0%, contribuindo para a evolugédo do faturamento do Cartdo Luiza, dentro e fora de nossas lojas (no
2T11, o faturamento fora representou 61,7% do faturamento total do Cartdo, com crescimento de 87,1% em relagéo ao
2T10). A carteira de crédito da Luizacred, incluindo cartdo de crédito e CDC, somava R$2,7 bilhdes ao final do 2T11.

LUIZACRED - Indicadores Chave (em R$ milhoes) Var(%) Var(%)
Base Total de Cartdes (mil) 3.975 2.271 75,0% 3.975 2.271 75,0%
Faturamento Cartao Luiza Dentro 572 464 23,4% 1.058 814 30,0%
Faturamento Cartao Luiza Fora - Bandeira 923 493 87,1% 1.637 883 85,4%
Faturamento CDC 150 133 12,7% 277 250 10,8%
Faturamento Empréstimo Pessoal 126 97 29,7% 251 194 29,2%
Faturamento Total LuizaCred 1.771 1.187 49,2% 3.224 2141 50,6%
Carteira Cartao 2.292 1.526 50,2% 2.292 1.526 50,2%
Carteira CDC 376 348 8,1% 376 348 8,1%
Carteira Total 2.668 1.874 42,4% 2.668 1.874 42,4%

Politica de Crédito e Cobranca

A concessdo de crédito da Luizacred é feita seguindo politicas e critérios estabelecidos pela area de Modelagem e
Politicas de Crédito do Itad Unibanco. As politicas sdo definidas com base em modelos estatisticos, proprietarios,
usando como critério de decisdo o modelo de Risk Adjusted Return on Capital (RAROC). Por conservadorismo, a
Luizacred reduziu a taxa de aprovagao das propostas de financiamentos em 13%, no 1S11 em relagao ao 1S10.

A assertividade dessas politicas, do ponto de vista de qualidade da carteira, € medida por indicadores antecedentes
(FPD — First Payment Default), indicadores de publico entrante, taxa de aprovacao, estabilidade da populagao,
capacidade de predicdo do modelo (Ks), bem como indicadores contabeis e gerencias das carteiras e dos processos
de cobrancga. Esses indicadores sao avaliados mensalmente, em comités especificos, tanto na Luizacred, como no Ital
Unibanco.

A operacdo de concessdo em loja é feita por funciondrios dedicados exclusivamente a essa fungdo. Os dados
relevantes para andlise de crédito sdo coletados e checados por esses funcionarios e digitados no sistema de crédito
do Itau Unibanco, com decisdao automatica. Para garantir a correta digitacdo dos dados, as propostas sdo checadas
aleatoriamente. Os funcionarios tém parte da remuneracao atrelada as metas de qualidade de crédito, medida tanto por
aderéncia entre o que foi digitado e o que foi coletado posteriormente com o cliente, como também por indicadores
antecedentes de inadimpléncia por loja.

20



magazineluiza

» ' . magazineluiza
Resultados

A receita da intermediagdo financeira cresceu 17,3% no 2T11 em relagdo ao 2T10. No 1S11, esse crescimento foi de
20,8% em relacdo ao 1S10. Em fungdo do processo de unificacdo das plataformas de cartdo de crédito do Ital
Unibanco, a partir de nov/10, foram adotadas novas praticas contabeis na Luizacred, de forma que o reconhecimento
de receitas passou a ser mais conservador. Pelas praticas contabeis anteriores, a Luizacred calcula que sua receita
seria R$ 23,0 milhdes maior no 2T11 e R$ 34,2 milhdes no 1S11.

O custo das operacdes financeiras aumentou 65,9%, em fungéo do crescimento da carteira de crédito de 42,4% de
jun/10 para jun/11 e do aumento de 28% do CDI no periodo (0 CDI aumentou de uma taxa anualizada de 9,3% no
2T10 para 11,9% no 2T11). Vale dizer que a variagdo na margem financeira da Luizacred estd associada a mudanca
no perfil de sua carteira, devido ao crescimento mais acelerado do uso do Cartdo Luiza fora de nossas lojas. Esta
transagao tem menor margem financeira no inicio, mas gera mais resultados no médio prazo.

Provisao para Devedores Duvidosos

Os indicadores de atraso da carteira da Luizacred apontam para uma melhora na inadimpléncia do 2T11 em relagao ao
2T10. A carteira em atraso representava 24,3% da carteira total em jun/11, comparado com 25,7% em jun/10, uma
reducdo de 1,4 ponto percentual. No entanto, por conservadorismo, a Luizacred optou por fazer uma provisao
adicional, em linha com as provisdes adicionais feitas pelo Ital Unibanco em todas suas operagées.

A PDD recorrente foi de 4,3% da carteira no 2T11, comparado com 4,5% no 2T10. Com a provisdo adicional, as
despesas com PDD seriam de R$139,9 milhdes no 2T11, o equivalente a 5,2% da carteira. Adicionalmente, como
informacao relevante, a Luizacred fez uma operagao de cessao de carteira de crédito em liquidagcao acima de 360 dias,
num total de R$824 milhdes, para o Ital Unibanco, o que gerou uma receita de R$40 milhdes no 2T11. O valor da
cessao foi definido de forma independente por parecer da consultoria Moore Stephens. Devido a essa transagéo, as
despesas com PDD foram de R$99,9 milhées no 2T11, o equivalente a 3,7% da carteira.

Finalmente, com essa proviséo adicional, o saldo da PDD no balango da Luizacred era de R$372,9 milhdes, ou seja,
R$49,2 milhdes acima da provisdo minima exigida pelo Banco Central, de acordo com a Lei n* 2682, que seria de
R$323,7 milhdes.

CARTEIRA (R$ milhoes)

Carteira Total 2.668,3  100,0% 24242  100,0% 2.359,7  100,0% 18735  100,0%
000 & 014 dias A 20205  757% 17718 73,1% 18254  77.4% 13925  74,3%
015 & 030 dias B 119,6 4,5% 128,1 5,3% 130,8 5,5% 102,1 5,4%
031 & 060 dias c 75,4 2,8% 76,6 3,2% 87,2 3,7% 59,4 3,2%
061 & 090 dias D 65,3 2,4% 72,4 3,0% 44,5 1,9% 51,8 2,8%
091 & 120 dias E 55,3 2,1% 83,2 3,4% 36,9 1,6% 41,6 2,2%
121 2150 dias F 51,8 1,9% 63,3 2,6% 31,8 1,3% 38,9 2,1%
151 2180 dias G 64,6 2,4% 44,8 1,8% 29,3 1,2% 37,6 2,0%
180 & 360 dias H 215,9 8,1% 184,0 7,6% 173,7 7,4% 149,7 8,0%
Atraso até 90 dias 260,2 9,8% 2771 11,4% 262,6 1,1% 213,2 11,4%
Atraso maior 90 dias 387.6 14,5% 375,3 15,5% 271,7 11,5% 267.8 14,3%

Atraso Total 647,8 [ 24,3% 652,4 26,9% 534,3 22,6% 481,0 25,7%
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Demonstracao de Resultados - Luizacred

LUIZACRED - Resultados (em R$ milhées) 2T11 AV 2T10 AV  Var(%) 1S11 AV 1510 AV  Var(%)
Receitas da Intermediacéo Financeira 188,3 100,0% 160,5 100,0% 17,3% 385,6 100,0% 319,2 100,0%  20,8%

Cartéo 135,1 71,8% 111,9  69,7%  20,8% 282,0 73,1% 2224  69,7%  26,8%

CDC 53,2 28,2% 48,7 30,3% 9,3% 103,6  26,9% 96,8 30,3% 7,0%
Despesas da Intermediacéao Financeira (143,4) -76,1% (110,4) -68,8%  29,8%  (287,3) -745% (215,7) -67,6%  33,2%
Operagbes de Captagédo no Mercado (43,4) -23,1% (26,8) -16,7% 62,0% (89,3) -23,2% (50,5) -158%  76,7%
Proviséo para Créditos de Liquidagdo Duvidosa (99,9) -53,1% (83,6) -52,1% 19,5%  (198,1) -51,4%  (165,2) -51,7%  19,9%
Resultado Bruto da Intermediacao Financeira 449  23,9% 50,1 31,2% -10,3% 98,3 25,5% 103,5 32,4% -5,1%
Outras Receitas (Despesas) Operacionais (29,1) -15,4% (24,4) -15,2% 19,4% (67,1) -17,4% (58,1) -18,2% 15,5%
Receitas de Prestagao de Servigos 435 23,1% 29,3 18,2%  48,6% 80,1 20,8% 56,1 17,6%  42,9%
Despesas de Pessoal (1,5 -0,8% (1,2)  -0,8%  254% (4,00 -1,0% (2,7) -0,8% 49,2%
Outras Despesas Administrativas (44,7) -23,8% (49,5 -30,9% -9,7% (97,9) -25,4% (101,2) -31,7% -3,3%
Depreciagédo e Amortizagao 2,7)  -1,5% (0,4) -0,3% 564,1% (5,4) -1,4% (1,1)  -0,3% 385,5%
Despesas Tributarias (12,2) -6,5% (10,6) -6,6% 15,6% (23,8) -6,2% (20,3) -6,4% 17,1%
Outras Receitas (Despesas) Operacionais (11,3)  -6,0% 8,1 51% -239,2% (16,2) -4,2% 11,1 3,5% -245,4%

Outras Receitas Operacionais 35,0 18,6% 20,1 12,5% 73,6% 71,0 18,4% 26,8 8,4% 165,3%

Outras Despesas Operacionais (46,3) -24,6% (12,00 -7,5% 285,7% (87,2) -22,6% (15,6) -4,9% 457,9%
Resultado Antes da Tributacédo sobre o Lucro 15,8 8,4% 25,7 16,0% -38,5% 31,2 8,1% 455 142% -31,4%
Imposto de Renda e Contribuigcdo Social (3,4) -1,8% (9,90 -6,2% -65,4% (9,6) -2,5% (17,9) -5,6% -46,7%
Lucro Liquido 12,4 6,6% 15,8 9,8% -21,6% 21,6 5,6% 27,5 8,6% -21,4%

Basiléia

De acordo com as praticas contabeis estabelecidas pelo Banco Central, o patrimdnio liquido da Luizacred, em jun/11,
era de R$310,6 milhdes. Em funcdo do complemento do saldo da PDD, no montante de R$49,2 milhdes e outros
ajustes requeridos pelo IFRS, o patriménio liquido da Luizacred para efeito das demonstragdes financeiras do
Magazine Luiza era de R$285,2 milhdes. Em jun/11, o indice de Basiléia da Luizacred era de 13,1%. O minimo exigido
pelo Banco Central é de 11,0%.
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TELECONFERENCIA DE RESULTADOS

Teleconferéncia em Portugués/Inglés (com traducao simultanea)

12 de agosto de 2011 (sexta-feira)
12h30 — Horario de Brasilia
11h30 — Horario Estados Unidos (EST)

Para participantes no Brasil:
Telefone para conexao: + 55 11 3127-4971
Cadigo de conexao: Magazine Luiza
Link de webcast: http://webcast.mz-ir.com/publico.aspx?codplataforma=3016

Para participantes no Exterior:
Telefone para conexdo: + 1 516-3001066
Cadigo de conexao: Magazine Luiza
Link de webcast: http://webcast.mz-ir.com/publico.aspx?codplataforma=3017

Replay (disponivel por 7 dias):
Telefone para conexao: +55 11 3127-4999

Para versao em Portugués: 67228676
Para versao em Inglés: 87950769

——— Relacoes com Investidores

Roberto Bellissimo Rodrigues Sandra Matsumoto Anderson Rezende
Diretor Financeiro e de Rl Gerente de Rl Analista de Rl

Tel: +55 11 3504-2727

ri@magazineluiza.com.br

— Sobre o Magazine Luiza
O Magazine Luiza, fundado em 1957, é uma das maiores redes varejistas com foco em bens duraveis com grande presenga nas classes populares
do Brasil. Em 2001, com o objetivo de aumentar o relacionamento com os clientes, o Magazine Luiza foi pioneiro ao formar uma parceria com o ltau
Unibanco, criando a Luizacred. Em 2005, o Magazine Luiza também inovou ao se tornar o primeiro varejista a controlar uma empresa de seguros, a
Luizaseg, em conjunto com a Cardif, do grupo BNP Paribas. Finalmente, em 2010, o Magazine Luiza adquiriu a Lojas Maia, umas das maiores redes
de varejo com presenga em todos os estados do Nordeste, a regido que mais cresce no Brasil. Em jun/11 a Companhia adquiriu as lojas do Bau da
Felicidade.

________ EBITDA
O EBITDA (lucro antes de juros, imposto de renda e contribuigdo social, receitas e despesas financeiras, depreciagdo e amortizagao) nao é uma
medida de desempenho financeiro sequndo as praticas contabeis adotadas no Brasil. Por ndo considerar despesas intrinsecas ao negdcio, o
EBITDA apresenta limitagbes que afetam seu uso como indicador de rentabilidade ou liquidez. O EBITDA nao deve ser considerado como alternativa
ao lucro liquido ou fluxo de caixa operacional. Além disso, o EBITDA ndo possui significado padrdo, e nossa definigdo pode ndo ser comparavel com
a definicdo adotada por outras companhias.

— Aviso Legal

As afirmagbes contidas neste documento relacionadas a perspectivas sobre 0s negocios, projecées sobre resultados operacionais e financeiros e
aquelas relacionadas a perspectivas de crescimento do Magazine Luiza sGo meramente projegbes e, como tais, sdo baseadas exclusivamente nas
expectativas da diretoria sobre o futuro dos negdcios. Essas expectativas dependem, substancialmente, das aprovagées e licengas necessarias para
homologacé&o dos projetos, condicbes de mercado, do desempenho da economia brasileira, do setor e dos mercados internacionais e, portanto,
sujeitas a mudangcas sem aviso prévio. O presente relatério de desempenho inclui dados contabeis e ndo contabeis tais como, operacionais,
financeiros pro forma e projegbes com base na expectativa da Administracao da Companhia. Os dados ndo contabeis ndo foram objeto de revisdo
por parte dos auditores independentes da Companhia.
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