Divulgacdo de Resultados do 1° Trimestre de 2011
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Magazine Luiza S.A.

Receita Bruta cresce 51,6% para R$ 1.696,1 milhGes
Vendas Mesmas Lojas avancam 25,6% no segmento de varejo

Crescimento de 38,9% no EBITDA para R$ 84,0 milhdes (margem de 5,9%)

magazineluiza

Séo Paulo, 16 de maio de 2011 - Magazine Luiza (BM&FBovespa: MGLU3): uma das maiores redes varejistas com foco em bens duraveis com
grande presenca nas classes populares do Brasil, através de 604 lojas estrategicamente localizadas em 16 estados brasileiros, divulga seus
resultados do 1° trimestre de 2011 (1T11). As informagdes contabeis da Companhia tém como base nimeros consolidados, em milhes de reais
(exceto quando indicado), conforme Normas Internacionais de Contabilidade (IFRS).

MGLU3: R$ 16,35 por agao

Total de agdes: 188.587.146
Valor de mercado: R$ 3,0 bilhdes
Preco de Fechamento: 13/05/2011

ENCONTRA-SE EM CURSO A
DISTRIBUICAO PUBLICA INICIAL
PRIMARIA DE ACOES ORDINARIAS
(“ACOES”) DE EMISSAO DO
MAGAZINE LUIZA S.A.
(“COMPANHIA” E “OFERTA”,
RESPECTIVAMENTE). O PRESENTE
COMUNICADO NAO DEVE EM
NENHUMA CIRCUNSTANCIA, SER
CONSIDERADO UMA
RECOMENDACAO DE
INVESTIMENTO NAS AGCOES.
ANTES DE INVESTIR NAS ACOES,
OS POTENCIAIS INVESTIDORES
DEVERAO REALIZAR SUA PROPRIA
ANALISE E AVALIACAO DA
COMPANHIA, DE SEUS NEGOCIOS
E SUAS ATIVIDADES, DE SUA
CONDICAO FINANCEIRA E DOS
RISCOS DECORRENTES DO
INVESTIMENTO NAS ACOES. 0S
INVESTIDORES DEVEM LER
ATENTAMENTE O PROSPECTO
DA OFERTA, EM ESPECIAL A
SEGAO “FATORES DE RISCO’.

DESTAQUES DO PERIODO (1T11)

e Receita Bruta Consolidada de R$ 1.696,1 milhdes (+51,6%) e Receita

Liquida de R$ 1.416,1 milhdes (+50,5%)

e Crescimento de 25,6% nas vendas do varejo no conceito mesmas lojas,
sendo 21,7% nas lojas fisicas e 58,2% na internet

e Receita Bruta da Lojas Maia alcangou R$ 253,2 milhdes (+99,7%)

e EBITDA de R$ 84,0 milhdes (+38,9%), com margem de 5,9%

e Lucro Liquido de R$ 12,3 milhdes (+31,7%), com margem de 0,9%

¢ Evolugdo da base de cartdes de crédito para 3,5 milhdes de cartdes, sendo

3,0 milhdes ativos (86% de ativacao)

PRINCIPAIS INDICADORES

R$ milhGes (exceto quando indicado)

Receita Bruta Total
Receita Liquida Total

EBITDA
Margem EBITDA

Lucro Liquido
Margem Liquida

Crescimento nas Vendas Mesmas Lojas
Crescimento nas Vendas Mesmas Lojas Fisicas
Crescimento nas Vendas Internet

Quantidade de Lojas - Final do Periodo
Area de Vendas - Final do Periodo (M?)
Area Média por Loja - Final de Periodo (M?)

Base Total de Cartbes Luizacred (mil)
Base Total de CartBes Ativos Luizacred (mil)

1T11

1.696,1
1.416,1

84,0
5,9%

12,3
0,9%

25,6%
21,7%
58,2%

604
400.112
662

3.463
2.976

1T10

1.118,9
941,1

60,5
6,4%

9,3
1,0%

33,0%
28,7%
80,6%

456
310.980
682

2.146
1.745

Var (%)

51,6%
50,5%

38,9%

-0,5 pp

31,7%

-0,1pp

32,5%
28,7%
-2,9%

61,4%
70,6%
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MENSAGEM DA ADMINISTRAGCAO

Nos ultimos 50 anos, o Magazine Luiza construiu uma empresa Unica no segmento de varejo de bens duraveis
voltado a baixa renda no Brasil. Com a crescente demanda por nossos produtos e o0 sucesso de nossas iniciativas
para expandir o negocio, incluindo a inauguracéo de mais de 500 lojas nos udltimos 10 anos, decidimos preparar a
empresa para acessar 0 mercado de capitais. No ultimo dia 28 de abril, 0 Magazine Luiza iniciou sua oferta publica de
ac¢Oes, atraindo milhares de novos acionistas.

As acdes ordinarias do Magazine Luiza comecaram a ser negociadas na BM&FBovespa no dia 02 de maio de 2011,
apos a precificagdo no IPO ao preco de R$ 16,00 por acdo. A quantidade total de acdes da empresa, considerando
as acgOes do lote suplementar (green shoe), é de 188.587.146 acdes, gerando um valor de mercado, na data do IPO,
de R$ 3,0 bilhdes. A emissao primaria foi de 33.750.000 acdes na oferta base (R$ 540 milhdes), e 38.587.146 acdes
(R$ 617 milhdes) considerando o green shoe.

Com os recursos captados, devemos continuar nossa trajetéria de crescimento, fortalecendo nossas estruturas de
tecnologia e logistica, e gerando mais valor para nossos acionistas. Nos Ultimos 10 anos, nossa taxa anual composta
de crescimento da receita bruta de operacdes de varejo foi de 25,8%. Estamos satisfeitos em reportar os resultados
do primeiro trimestre de 2011, que reforgcam nossas principais mensagens de investimento, discutidas ao longo do
nosso road show, especificamente:

e Posicionamento diferenciado do Magazine Luiza, no segmento de varejo que mais cresce no Brasil;
e Grupo muito motivado de colaboradores, reforcando a nossa sélida cultura corporativa;
e Ampla base de clientes e nossas ac¢des de relacionamento, voltadas a fidelizacao e retencao;

e Enfoque multicanal, que nos permite acessar diversas regides geograficas de maneira rentavel, além de
crescer nos nossos mercados de atuacao;

e Histérico de inovacdo no mercado, com mudltiplas oportunidades e parcerias, incluindo joint-ventures nos
segmentos de financiamento ao consumo e seguros.

O Magazine Luiza tem o firme compromisso de operar de acordo com as melhores praticas de governanca
corporativa e de preservar sua renomada cultura, com intenso foco nas pessoas. A Companhia é listada no Novo
Mercado da BMF&Bovespa, que congrega as empresas com os maiores niveis de governanca. Com o langamento da
histérica campanha publicitaria focada na educacao, clareza e transparéncia sobre o nosso IPO, demonstramos o
compromisso em fomentar a participacdo dos investidores individuais no mercado de -capitais brasileiro.
Desenvolvemos canais dedicados a comunicacdo com esses investidores, além de termos criado uma oferta especial
para incentivar nossos funcionarios a se tornarem acionistas da Companhia no IPO. Por meio dessa iniciativa, ndo
apenas 0s executivos, mas os interesses de todos 0s nossos funcionarios, de todos os niveis, estdo alinhados aos de
Nnossos acionistas. A abertura de capital marcou o inicio de um novo capitulo na histéria da Companhia, que é
reconhecida por sua inovacao e lideranca de mercado.

Os destaques do primeiro trimestre de 2011 incluem um dos maiores crescimentos de vendas com base nas
mesmas lojas, além de um elevado desempenho na regido Nordeste com a aquisicdo da Lojas Maia. Diversas
iniciativas internas contribuiram para esse crescimento acima do mercado como um todo, tanto nas lojas fisicas como
na internet. Nesse trimestre, as vendas mesmas lojas aumentaram 25,6%, e a receita bruta consolidada cresceu
51,6%, alcancando R$ 1,7 bilh&o. Conseguimos diluir significativamente as despesas operacionais, aumentando o
EBITDA em 38,9%, alcancando margem de 5,9% sobre a receita liquida. O lucro liquido também cresceu 31,7%,
atingindo R$ 12,3 milh&es. Acreditamos que, tantos os resultados do exercicio de 2010, como os primeiros resultados
de 2011, indicam que estamos trilhando um caminho soélido e sustentavel de crescimento e rentabilidade.
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O objetivo do Magazine Luiza é ser uma das maiores empresas voltadas a crescente classe média de consumidores,
com um dos melhores desempenhos operacionais no setor. Nossos objetivos incluem criar sélido valor para os
acionistas e continuar a dividir esses ganhos com toda a sociedade por meio de iniciativas e investimentos em
inovacdo e criagdo de empregos. Durante o ano de 2011 e seguintes, continuaremos a executar nosso plano
estratégico de aprimorar nossas operagdes, aumentar o nimero de lojas e a participacdo de mercado.

VISAO GERAL DA EMPRESA

magazineluiza
100% 40,55% 50% 100%
. . 9,45% . 1 . 2 P q
Lojas Maia ? Lu|zacred( ) Lulzaseg( ) Consorcio Luiza

(1) JV com Itat Unibanco  (2) JV com Cardif

O Magazine Luiza, fundado em 1957, é uma das maiores redes varejistas com foco em bens duraveis com grande
presenca nas classes populares do Brasil. Em 2001, com o objetivo de aumentar o relacionamento com os clientes, o
Magazine Luiza foi pioneiro ao formar uma parceria com o ltad Unibanco, criando a Luizacred. Em 2005, o Magazine
Luiza também inovou ao se tornar o primeiro varejista a controlar uma empresa de seguros, a Luizaseg, em conjunto
com a Cardif, do grupo BNP Paribas. Finalmente, em 2010, o Magazine Luiza adquiriu a Lojas Maia, umas das
maiores redes de varejo com presenca em todos os estados do Nordeste, a regido que mais cresce no Brasil.

604 lojas

M Cabedelo

% Simdes Filho
l (% de lojas por regido)
tagem Nordeste
Sul — %
p‘ ouveira 25%

1 Navegantes Centro
’amas do Sul

Oeste
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%
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50%

1 Centro de Distribui¢&o (8)

No final do 1T11, o Magazine Luiza tinha mais de 21 mil funcionarios, 604 lojas e 8 centros de distribuicao
estrategicamente localizados em 16 estados brasileiros, cujas economias correspondem a 75% do PIB nacional.
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COMENTARIOS DO DESEMPENHO CONSOLIDADO

DESEMPENHO OPERACIONAL

No final do 1T11, o Magazine Luiza tinha 604 lojas, sendo 536 lojas convencionais, 67 lojas virtuais e 1 site. Nos
Ultimos 12 meses, a quantidade de lojas aumentou de 456 filiais para 604 filiais, incluindo as 136 Lojas Maia,
adquiridas em ago/10. Nos ultimos anos, a Companhia acelerou o processo de expansédo, de forma que mais de 1/3
das nossas lojas tém menos de 3 anos e ainda ndo atingiram a sua maturagdo completa.

Evolucdo do Nimero de Lojas (em quantidade) Idade Média das Lojas (em quantidade de lojas)

+ 148 lojas

1T10 1T11 Matélano ®dela2anos ¥de2a3anos ®acimade 3 anos

Além da abertura de lojas novas, o0 Magazine Luiza tem concentrado esforgos no aumento da produtividade. No 1T11,
as vendas “mesmas lojas” cresceram 25,6% em relagao ao 1T10, que, por sua vez, ja haviam crescido 33,0% sobre o
periodo anterior. Esta performance foi devida a expansdo do mercado e, principalmente, ao desempenho da nossa
operacgdo, com destaque para a internet e as novas lojas que estdo em processo de maturagéao.

Crescimento das Vendas Mesmas Lojas (em %) Faturamento Bruto na Internet (em R$ milhdes)

Il CrescimentodasVendas MesmasLojas +58,2%

e Crescimento das Vendas Mesmas Lojas Fisicas

33,0%

28,1%

1T10 1T11 1T10 1T11

" Crescimento Mesmas Lojas Fisicas ™ Crescimento Mesmas Lojas

Nos ultimos 12 meses, a base de cartbes de crédito, emitidos pela Luizacred, cresceu de 2,1 milhdes para 3,5
milhdes. O Magazine Luiza acredita que o Cartdo Luiza é um instrumento muito importante para o relacionamento
com nossos clientes. No 1T11, as vendas pelo Cartdo Luiza representaram 36% do total nas lojas do Magazine Luiza
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e 20% das vendas na Lojas Maia (este Ultimo percentual continua em crescimento, reduzindo progressivamente a
participagdo do cartdo de terceiros).

Mix de Vendas Financiadas (% das vendas totais) Faturamento Cartdo Luiza (em R$ milhdes)

+62,2%

1.200,7
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Magazine Luiza (1T10) Magazine Luiza (1T11) Lojas Maia (1T11) Consolidado (1T11) 1T10 1T11
ECartdo Luza ®CDC  ®Cartdo Terceiros ™ Venda a Vista/ Entrada ® Cartdo Luiza ML com Juros ™ Cartdo Luiza ML sem Juros ® Gasto na Bandeira

Além disso, os clientes estdo utilizando mais intensivamente o Cartdo Luiza fora das lojas do Magazine Luiza,
aumentando as fontes de receita para a Luizacred. No 1T11, os gastos totais no Cartdo Luiza cresceram 62,2%,
alcancando R$ 1,2 bilhdo. No mesmo periodo, a utilizacéo fora de nossas lojas cresceu 83,2%, representando 59,5%
do gasto total (comparado com 52,7% no 1T10). E importante notar que a maior parte das vendas no Cartdo Luiza é
realizada com juros, de forma que as vendas sem juros representam menos de 15% das vendas totais da

Companhia.
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DESEMPENHO FINANCEIRO
Receita Bruta Consolidada

A tabela abaixo descreve a distribuicdo de nossa receita bruta entre nossos segmentos de negécios:

(em R$ milhdes) 1T11 1T10 Var (%)

Receita Bruta - Varejo - Revenda de Mercadorias 1.532,8 994,2 54,2%
Receita Bruta - Varejo - Prestagdo de Servigos 55,3 32,4 70,8%

Subtotal Varejo 1.588,1 1.026,6 54,7%
Receita Bruta - Operagdes de Crédito 117,0 92,8 26,1%
Receita Bruta - Operagdes de Seguros 15,8 13,9 13,9%
Receita Bruta - Administracéo de Consércios 6,0 4,5 32,1%
Eliminagbes Inter-companhias (30,9) (18,8) 63,8%
Receita Bruta Total 1.696,1 1.118,9 51,6%

No 1T11l, a receita bruta consolidada cresceu 51,6% em relacio ao 1T10, passando de
R$ 1.118,9 milhdes para R$ 1.696,1 milhdes. Esse aumento expressivo foi obtido principalmente pelo desempenho
das vendas de mercadorias, que cresceram 54,2%, devido aos seguintes fatores:

e Crescimento de 25,6% na venda de mercadorias no conceito mesmas lojas, com destaque para 0
crescimento de 58,2% nas vendas pela internet e 21,7% nas mesmas lojas fisicas;

e Expansao fisica de lojas, considerando o aumento de 148 lojas nos ultimos 12 meses, passando de 456 em
mar/10 para 604 lojas em mar/11, incluindo as 136 lojas pertencentes a Lojas Maia (no periodo, a area média
de vendas cresceu 28,9%, passando de 310,4 mil m2 para 400,1 m2);

e A receita bruta da Lojas Maia alcangou R$ 253,2 milhdes no 1T11, elevando o crescimento do varejo total
para 54,7%.

A receita bruta consolidada também foi impactada pelos seguintes fatores:

e Aumento da receita de prestacdo de servicos em 70,8%, que passou de R$ 32,4 milhdes para
R$ 55,3 milhdes;

e Crescimento na receita de financiamento ao consumo em 26,1%; passando de R$ 92,8 milhdes para
R$ 117,0 milhdes, com destaque para o crescimento das receitas relacionadas ao Cartdo Luiza, que
cresceram 32,8%.

Em funcdo de alteragces nas préticas contabeis na Luizacred, a partir de nov/10, as receitas de juros de
contratos em atraso passaram a ser provisionadas a uma taxa menor (IGPM + 1,0% ao més) do que a taxa
de atraso (15,99% ao més), gerando uma receita menor, para 0 Magazine Luiza, calculada em
R$ 5,6 milhdes;

e Crescimento da receita de seguros em 13,9%, de R$ 13,9 milhdes para R$ 15,8 milhdes, ressaltando que o
crescimento da receita de garantias estendidas € normalmente defasado em relagdo ao varejo, e que a venda
de seguros na Lojas Maia ainda nédo é feita pela Luizaseg (ha um contrato ainda vigente, direto com a Cardif);

e As eliminagcdes da receita bruta consolidada referem-se aos servicos prestados pela controladora as
coligadas (que passaram de R$ 14,8 milhdes no 1T10 para R$ 24,6 milhbdes para 1T11l) e receitas
decorrentes da antecipacdo de vendas sem juros no Cartdo Luiza (que passaram de R$ 4,0 milhdes para
R$ 6,2 milhdes, respectivamente).

Impostos e Devolugdes

Os impostos e devolugBes sobre vendas cresceram 57,4%, passando de R$ 177,9 milhGes no 1T10 para
R$ 280,0 milhGes no 1T11. Esse aumento esta relacionado principalmente ao crescimento das receitas do varejo, e
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particularmente pela Lojas Maia, onde a representatividade de impostos sobre as vendas é maior do que no
Magazine Luiza (nas regifes Sul e Sudeste, a substituicado tributaria, contabilizada no CMV, é mais representativa).

(em R$ milhdes) 1T11 1T10 Var (%)
Deducdes - Varejo - Revenda de Mercadorias (272,2) (173,3) 57,1%
Deducbes - Varejo - Prestacédo de Servigos (7,4) 4,2) 73,3%

Subtotal Varejo (279,6) (177,5) 57,5%

Deducdes - Operacdes de Crédito - - R
Deducbes - Operacdes de Seguros - - -

Deducdes - Administracdo de Consorcios (0,4) 0,3) 28,3%
Eliminag®es Inter-companhias - - -
Deducbes Total (280,0) (277,9) 57,4%

Receita Liquida Consolidada

A receita liquida consolidada aumentou 50,5% de R$ 941,1 milhdes para R$ 1.416,1 milhdes, em consequéncia do
crescimento de 51,6% nas receitas brutas e de 57,4% nos impostos e devolugdes.

(em R$ milhdes) 1T11 1T10 Var (%)

Receita Liquida - Varejo - Revenda de Mercadorias 1.260,6 820,9 53,6%
Receita Liquida - Varejo - Prestacéo de Servicos 48,0 28,1 70,4%

Subtotal Varejo 1.308,5 849,0 54,1%
Receita Liquida - Operagdes de Crédito 117,0 92,8 26,1%
Receita Liquida - Operagdes de Seguros 15,8 13,9 13,9%
Receita Liquida - Administragdo de Consércios 55 4,2 32,4%
Eliminagdes Inter-companhias (30,9) (18,8) 63,8%
Receita Liquida Total 1.416,1 941,1 50,5%

Custo das Mercadorias Vendidas, das Prestacdes de Servicos e de Captacfes para Operagdes Financeiras

O custo total consolidado cresceu 57,1%, passando de R$ 602,1 milhGes no 1T10 para R$ 946,2 milhdes no 1T11,
principalmente em fun¢éo do custo das mercadorias vendidas e do custo das operacdes de crédito.

O custo das mercadorias vendidas cresceu 56,6%, ou seja, levemente acima do crescimento da receita liquida de
mercadorias, em funcdo principalmente de uma maior participacdo de categorias com margens mais baixas, tais
como eletro-eletrdnicos, e das vendas pela internet.

O custo das operagdes financeiras aumentou 90,8% em fun¢&o do crescimento da carteira de crédito acima de 43%,
do aumento do CDI no periodo (taxa média anualizada de 8,6% para 11,1%) e do pagamento para a Lojas Maia de
R$ 160 milhdes, em dez/10, referente ao direito de exploracdo do financiamento ao consumo no Nordeste. Este
ultimo efeito foi neutralizado a partir de mar/11, quando Itaucard e Lojas Maia fizeram um aumento de capital na
Luizacred pelo mesmo valor. Entretanto, até o aporte de capital, a Luizacred teve uma despesa de juros de depdsitos
interbancérios nao recorrente, gerando um custo adicional para o0 Magazine Luiza no valor de R$ 1,9 milhao.

(em R$ milhdes) 1T11 1T10 Var (%)
Custos - Varejo - Revenda de Mercadorias (920,7) (588,1) 56,6%
Custos - Varejo - Prestacéo de Servigos - - -

Subtotal Varejo (920,7) (588,1) 56,6%
Custos - Operacdes de Crédito (22,9) (12,0) 90,8%
Custos - Operacdes de Seguros (1,2) (0,8) 46,5%
Custos - Administracdo de Consorcios (2,6) (2,0) 30,1%
Eliminag®es Inter-companhias 11 0,7 60,0%
Custos Total (946,2) (602,1) 57,1%
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Lucro Bruto Consolidado

O lucro bruto consolidado cresceu 38,6%, passando de R$ 338,9 milhdes no 1T10 para R$ 469,9 milhdes no 1T11.
No mesmo periodo, a margem bruta consolidada diminuiu 2,8 pontos percentuais, de 36,0% para 33,2%. E
importante ressaltar que a reduc¢éo na margem bruta foi amplamente compensada pelo crescimento das vendas.

A margem bruta da venda de mercadorias diminuiu de 28,4% no 1T10 para 27,0% no 1T11, em funcdo do maior
crescimento na venda de produtos eletro-eletrénicos e da internet, conforme mencionado anteriormente.

No mesmo periodo, a margem bruta da operacao financeira caiu de 87,1% para 80,4%. Considerando as receitas de
atraso pela regra contabil anterior (R$ 5,6 milhdes) e excluindo-se e as despesas de juros de depoésitos interbancéarios
(R$ 1,9 milh&o), o lucro bruto da operacédo financeira seria maior em R$ 7,5 milhdes (e a margem bruta seria de
aproximadamente 82,8%).

(em R$ milh6ées) 1T11 1T10 Var (%)
Lucro Bruto - Varejo - Revenda de Mercadorias 339,9 232,8 46,0%
Lucro Bruto - Varejo - Prestacéo de Servigos 48,0 28,1 70,4%

Subtotal Varejo 387,9 261,0 48,6%
Lucro Bruto - Operag6es de Crédito 94,1 80,8 16,5%
Lucro Bruto - Operacdes de Seguros 14,7 13,1 12,0%
Lucro Bruto - Administracéo de Consorcios 2,9 2,2 34,6%
EliminagBes Inter-companhias (29,8) (18,1) 64,0%
Lucro Bruto Total 469,9 338,9 38,6%

(em R$ milhées) 1T11 1T10 Var (%)
Margem Bruta - Varejo - Revenda de Mercadorias 27,0% 28,4% -1,4 pp
Margem Bruta - Varejo - Prestacéo de Servigos 100,0% 100,0% 0,0 pp

Subtotal Varejo 29,6% 30,7% -1,1 pp

Margem Bruta - Operagdes de Crédito 80,4% 87,1% -6,7 pp
Margem Bruta - Operacdes de Seguros 92,9% 94,5% -1,6 pp
Margem Bruta - Administragdo de Consorcios 53,1% 52,2% 0,8 pp
EliminagcBes Inter-companhias 96,4% 96,3% 0,1 pp
Margem Bruta Total 33,2% 36,0% -2,8 pp

Despesas com Vendas

As despesas com vendas aumentaram 33,5%, passando de R$ 211,4 milhdes no 1T10 para R$ 282,3 milhdes no
1T11. Dessa forma, a representatividade das despesas com vendas diminuiu 2,6 pontos percentuais, passando de
22,5% para 19,9% da receita liquida. A diluicdo das despesas com vendas decorreu principalmente do elevado
desempenho das mesmas lojas e da internet, reduzindo proporcionalmente despesas como aluguel, pessoal e
marketing.

Despesas Gerais e Administrativas

As despesas gerais e administrativas aumentaram 79,1% passando de R$ 39,9 milhées no 1T10 para
R$ 71,5 milhées no 1T11. Dessa forma, a representatividade destas despesas aumentou de 4,2% para 5,0% da
receita liquida. Essa variacéo foi conseqiiéncia principalmente da mudanca do escritorio de negécios para Séao Paulo,
ocorrida entre setembro e outubro do ano passado, bem como pela manutengéo do escritério central da Lojas Maia e
todos os gastos ndo recorrentes oriundos do processo de integracdo das redes.
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Perdas em Crédito de Liquidac&do Duvidosa

As provisdes para perdas em crédito de liquidacdo duvidosa aumentaram 17,2%, passando de R$ 43,5 milhdes no
1T10 para R$ 51,0 milhdes no 1T11. Dessa forma, a representatividade das provisdes para inadimpléncia diminuiu
1,0 ponto percentual, passando de 4,6% para 3,6% da receita liquida. E importante ressaltar que aprovamos de 30%
a 35% das propostas de financiamentos, e que nosso sistema de aprovagdo de crédito é baseado em modelos
estatisticos de credit score desenvolvidos e administrados pelo Itad Unibanco. O Magazine Luiza tem mais de 2 mil
funcionarios dedicados a operacdo da Luizacred nas lojas, cuja remuneracdo esta atrelada a indicadores
antecedentes (first payment default), de forma que sdo incentivados a cuidadosamente cadastrar nossos clientes e

checar a documentacao necessaria.

Outras Receitas Operacionais, Liquidas

As outras receitas operacionais liquidas aumentaram 15,7% de R$ 16,4 milhdes no 1T10 para R$ 18,9 milhGes no
1T11. Essa variagdo ocorreu principalmente pelo lucro de R$ 10,7 milhdes, apurado na venda de 9 iméveis pelo
montante de R$ 15,5 milhdes, como parte da estratégia de empresa de reducédo do capital investido e foco em retorno
sobre investimento. A Companhia entende que esse lucro ndo recorrente compensou despesas ndo recorrentes e
alterag8es contabeis na Luizacred.

EBITDA

O lucro antes de juros, impostos, depreciacdo e amortizagdo (EBITDA) consolidado cresceu 38,9%, passando de
R$ 60,5 milhdes para R$ 84,0 milhdes. Os principais fatores que impulsionaram nosso EBITDA foram o crescimento
mesmas lojas, a diluicdo das despesas fixas e o forte desempenho das lojas do Nordeste. A margem EBITDA no
periodo ficou em 5,9% da receita liquida.

Analise de Variacdao do EBITDA

R$ 60 MM RS 84 MM
6,4%
o 2,5% 1.0%
,,,,,,,,,,,,,,, 5,9%
—————— 0,4%
0,8%
2,8%

EBITDA1T10 Margem Bruta Despesas com Administrativas PDD Outras EBITDA1T11

Vendas e Gerais
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Depreciacdo e Amortizacdo

As despesas com depreciacdo e amortizacdo aumentaram 35,3%, evoluindo de R$15,6 milhdes no 1T10 para
R$ 21,1 milhdes no 1T11. Essa variagao foi ocasionada pelos elevados investimentos realizados ao longo de 2010, a
aquisicdo da Lojas Maia, a inauguracdo organica de 15 lojas novas, reformas e investimentos gerais em tecnologia
(implementacéo do Oracle, Hyperion e People Soft).

Resultado Financeiro

As despesas financeiras liquidas aumentaram 62,7%, crescendo de R$ 28,1 milhdes no 1T10 para R$ 45,7 milhdes
no 1T11, como conseqiiéncia do aumento do endividamento e do CDI (o CDI anualizado aumentou de 8,6% para
11,1%, respectivamente). Os encargos sobre antecipacdo de cartédo de crédito incluem os juros de antecipacédo do
Cartao Luiza, que aumentaram de R$ 4,0 milhdes no 1T10 para R$ 6,2 milhdes no 1T11, representando apenas 0,4%
da receita liquida consolidada. Os demais encargos sobre antecipacdo referem-se a cartdes de crédito de terceiros,
que aumentaram de R$ 2,1 milhdes para R$ 8,0 milhdes. A Companhia tem como politica minimizar a venda sem
juros no Cartéo Luiza, bem como limitar a participacdo de cartédo de crédito de terceiros na venda total, incentivando
sempre as vendas pela Luizacred.

RESULTADO FINANCEIRO CONSOLIDADO (em R$ milhdes) 1T11 1T10 Var (%)
Despesas Financeiras (54,8) (34,6) 58,3%
Juros de empréstimos e financiamentos (36,4) (22,1) 64,8%
Juros de antecipag@es de recebiveis de cartdo de terceiros (8,0) 2,1) 280,9%
Juros de antecipagdes de recebiveis Cartédo Luiza (6,2) (4,0) 55,0%
Outras despesas (4,2) (6,4) -34,1%
Receitas Financeiras 9,1 6,5 39,7%
Rendimento de aplicagdes financeiras e titulos mobiliarios 55 1,9 187,9%
Oultras receitas financeiras 3,6 4,6 -21,6%
Resultado Financeiro Total (45,7) (28,1) 62,7%

Lucro antes do Imposto de Renda e da Contribuic&o Social

O lucro antes do imposto de renda e da contribuicdo social aumentou 2,6%, de R$ 16,8 milhdes no 1T10 para
R$ 17,2 milhdes no 1T11. Esse crescimento foi conseqiiéncia da melhoria operacional, além da nossa disciplina
financeira, mantendo as despesas financeiras praticamente no mesmo patamar, a despeito da elevacdo da taxas de
juros nos trimestres.

Imposto de Renda e Contribuic&o Social

O imposto de renda e a contribuicdo social diminuiram de R$ 7,4 milh6es no 1T10 para R$ 4,9 milhdes no 1T11. A
aliquota efetiva foi de 28,6% sobre o lucro antes de imposto de renda e contribuicdo social, devido principalmente ao
aproveitamento de créditos de imposto de renda diferidos na Lojas Maia.

Lucro Liquido

O lucro liquido aumentou 31,7%, evoluindo de R$ 9,3 milhées no 1T10 para R$ 12,3 milhdes no 1T11, equivalente a
0,9% da receita liquida. O incremento no lucro foi conseqiiéncia principalmente do crescimento do EBITDA.
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Capital de Giro

Em funcdo da sazonalidade do varejo e do prazo médio de compras, no primeiro trimestre de cada ano, existe um
aumento na necessidade de capital de giro, relacionada principalmente ao pagamento de fornecedores, ou seja, das
compras realizadas no final do ano anterior. No quarto trimestre, de forma inversa, normalmente existe uma elevada
geracdo de caixa e uma reducdo do capital de giro liquido, com aumento no saldo de fornecedores. Vale ressaltar
que a gestdo do capital de giro na Lojas Maia ainda nédo foi otimizada, considerando que os sistemas ainda n&o foram

integrados.

CONSOLIDADO (em R$ milhdes) mar-11 dez-10 mar-10
Contas a receber 1.522,2 1.524,7 1.142,0
Estoques 741,1 849,8 394,2
Partes relacionadas 49,2 36,0 15,1
Impostos a recuperar 31,2 46,5 32,8
Outros ativos 59,1 63,0 34,0
Ativos circulantes operacionais 2.402,9 2.520,0 1.618,2
Fornecedores 756,7 1.132,3 449,0
Depositos interfinanceiros 842,4 852,7 569,7
Operagdes com cartdes de crédito 235,8 220,2 1241
Salérios, férias e encargos sociais 96,4 116,5 52,5
Impostos a recolher 26,2 394 23,7
Partes relacionadas 15,3 21,7 9,8
Impostos parcelados 41,9 43,0 10,9
Provisdes técnicas de seguros 16,5 22,9 20,4
Outras contas a pagar 73,4 68,8 56,3
Passivos circulantes operacionais 2.104,6 2.517,6 1.316,4
Capital de Giro 298,3 2,4 301,8

Nota: O saldo de contas a receber é divulgado liquido de recebiveis de cartdes de crédito antecipados, no valor de R$ 298,7 milhdes em mar/11,
R$ 235,0 milhdes em dez/10 e R$ 64,8 milhdes em mar/10.

Investimentos

Os investimentos fixos aumentaram de R$ 16,8 milhdes no 1T10 para R$ 22,5 milhdes no 1T11. Esses investimentos
incluem reformas de lojas existentes, bem como investimentos em 13 lojas novas (6 inauguradas apés mar/11 e 7 em
andamento).

INVESTIMENTOS (em R$ milhdes) 1T11 1T10 Var (%)
Lojas Novas 6,0 2,3 157,4%
Reformas 10,0 1,5 589,1%
Tecnologia 2,3 10,8 -78,9%
Outros 4,2 2,2 90,6%
Total 225 16,8 33,8%

Endividamento Liquido

O endividamento liquido da empresa aumentou de R$ 401,0 milhdes em dez/10 para R$ 678,3 milhdes em mar/11,
devido basicamente a variacdo do capital de giro, em fungdo da sazonalidade do varejo. Em relagdo a mar/10, o
endividamento liquido aumentou R$ 162,6 milhdes em funcédo principalmente dos investimentos realizados nos
ultimos 12 meses. Conforme destinacao dos recursos prevista no IPO, cerca de 30% da oferta primaria devera ser
utilizada para o financiamento do nosso capital de giro, reduzindo o endividamento de curto prazo.

11
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CONSOLIDADO (em R$ milhdes)

(+) Empréstimos e financiamentos circulantes 350,1 108,8 186,0
(+) Financiamento da Aquisicéo da Lojas Maia 25,4 33,6 -
(+) Empréstimos e financiamentos néo circulantes 595,4 666,1 463,5
(=) Endividamento Bruto 970,9 808,5 649,5
(-) Caixa e equivalentes de caixa 125,6 328,9 64,7
(-) Titulos e valores mobiliarios circulantes 145,3 46,7 41,9
(-) Titulos e valores mobiliarios ndo circulantes 21,7 32,0 27,2
(=) Endividamento Liquido 678,3 401,0 515,7
Endividamento de curto prazo / total 39% 18% 29%
Endividamento de longo prazo / total 61% 82% 71%
EBITDA! 343,4 319,9 319,9
Divida Liquida / EBITDA? 2,0 x 1,3 X 1,6 X

1 0 EBITDA de mar/11 refere-se aos Ultimos 12 meses, os demais referem-se ao ano de 2010.

12
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ANEXOS

DEMONSTRAGOES FINANCEIRAS — RESULTADOS CONSOLIDADOS

DRE CONSOLIDADO (em R$ milhdes)

Receita Bruta

Impostos e Cancelamentos
Receita Liquida

Custo Total

Lucro Bruto

Despesas com vendas

Despesas gerais e administrativas

Perda em liquidacéo duvidosa

Outras receitas operacionais, liquidas
Total de Despesas Operacionais

EBITDA

Depreciacdo e amortizagdo
EBIT

Resultado Financeiro
Lucro Operacional
IR/CS

Lucro Liquido

1T11

1.696,1
(280,0)
1.416,1
(946,2)
469,9
(282,3)
(71,5)
(51,0
18,9
(385,8)
84,0
(21,1)
62,9
(45,7)
17,2

(4.9)

12,3

AV
119,8%
-19,8%
100,0%
-66,8%
33,2%
-19,9%
-5,0%
-3,6%
1,3%
-27,2%
5,9%
-1,5%
4,4%
-3,2%
1,2%

-0,3%

0,9%

1T10

1.118,9
(177,9)
941,1
(602,1)
3389
(211,4)
(39,9)
(43,5)
16,4
(278,4)
60,5
(15,6)
449
(28,1)
16,8

(7.4)

9,3

@MGLU3
NOVO

MERCADO
BM&FBOVESPA
A\Y Var (%)
118,9% 51,6%
-18,9% 57,4%
100,0% 50,5%
-64,0% 57,1%
36,0% 38,6%
-22,5% 33,5%
-4,2% 79,1%
-4,6% 17,2%
1,7% 15,7%
-29,6% 38,5%
6,4% 38,9%
-1,7% 35,3%
4,8% 40,2%
-3,0% 62,7%
1,8% 2,6%
-0,8% -34,0%
1,0% 31,7%
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DEMONSTRACOES FINANCEIRAS — BALANCO PATRIMONIAL CONSOLIDADO

ATIVOS (em R$ milhdes)

@

MGLU3
NOVO

MERCADO

BME&F

BOVESPA

ATIVOS CIRCULANTES
Caixa e equivalentes de caixa
Titulos e valores mobiliarios
Contas a receber

Estoques

Partes relacionadas

Impostos a recuperar

Qutros ativos

Total dos ativos circulantes

ATIVOS NAO CIRCULANTES

Titulos e valores mobiliarios

Contas a receber

Imposto de renda e contribui¢&@o social diferidos
Outros ativos

Investimentos em controladas

Investimentos em controladas em conjunto
Imobilizado

Intangivel

Total dos ativos nao circulantes

TOTAL DO ATIVO
PASSIVOS (em R$ milhdes)

PASSIVOS CIRCULANTES
Fornecedores

Empréstimos e financiamentos
Depositos interfinanceiros
Operacdes com cartdes de crédito
Salérios, férias e encargos sociais
Impostos a recolher

Partes relacionadas

Impostos parcelados

Receita diferida

Dividendos a pagar

ProvisGes técnicas de seguros
Outras contas a pagar

Total dos passivos circulantes

PASSIVOS NAO CIRCULANTES
Empréstimos e financiamentos

Depésitos interfinanceiros

Impostos parcelados

Provis&o para riscos tributéarios, civeis e trabalhistas
Provisdes técnicas de seguros

Receita diferida

Proviséo para perda de investimentos

Imposto de renda e contribuicao social diferidos
Outras contas a pagar

Total dos passivos nao circulantes

PATRIMONIO LiQUIDO
Capital social

Reserva legal

Reserva de retengéo de lucros
Prejuizos acumulados

Total do patrimonio liquido

TOTAL

125,6
145,3
1.522,2
741,1
49,2
31,2
59,1
2.673,8

21,7
14,1
170,8
71,6

359,9
370,0
1.008,2

3,4%
3,9%
41,3%
20,1%
1,3%
0,8%
1,6%
72,6%

0,6%
0,4%
4,6%
1,9%
9,8%
10,0%
27,4%

3.682,0 100,0%

1T11

756,7
350,1
842,4
235,8
96,4
26,2
15,3
41,9
55,1
16,5
98,9
2.535,2

595,4
1,2

6,2
182,5
28,6
254.,6
13,0
55
1.087,0

43,0
34
1,0

12,3

59,7

AV

20,6%
9,5%
22,9%
6,4%
2,6%
0,7%
0,4%
1,1%
1,5%
0,4%
2,7%
68,9%

16,2%
0,2%
5,0%
0,8%
6,9%
0,4%
0,1%

29,5%

1,2%
0,3%
1,6%

3.682,0 100,0%

328,9
46,7
1.524,7
849,8
36,0
46,5
63,0
2.895,6

32,0
18,7
168,2
79,8

358,8
374,6
1.032,2

3.927,8

4T10

1.132,3
108,8
852,7
220,2
116,5

39,4
21,7
43,0
26,0
22,9
102,4
2.685,9

666,1
4,0

6,3
182,0
20,8
296,1
13,7
5,4
1.194,4

43,0
34
1

47,4

3.927,8

8,4%
1,2%
38,8%
21,6%
0,9%
1,2%
1,6%
73, 7%

0,8%
0,5%
4,3%
2,0%
9,1%
9,5%
26,3%

100,0%

A\

28,8%
2,8%
21,7%
5,6%
3,0%
1,0%
0,6%
1,1%
0,7%
0,6%
2,6%
68,4%

17,0%
0,1%
0,2%
4,6%
0,5%
7,5%
0,3%
0,1%

30,4%

1,1%

1,2%

100,0%

64,7
41,9
1.142,0
394,2
151
32,8
34,0
1.724,8

27,2
5,8
163,0
21,2

291,3
93,9
602,4

2.327,2

1T10

449,0
186,0
569,7
124,1
52,5
23,7
9,8
10,9
38,7
20,4
56,3
1.541,0

463,5
1,3
11,9
68,4
14,7
221,7

1,3
782,9

220,0
0,0

(216,8)
3,3

2.327,2

2,8%
1,8%
49,1%
16,9%
0,6%
1,4%
1,5%
74,1%

1,2%
0,3%
7,0%
0,9%
12,5%
4,0%
25,9%

100,0%

A\

19,3%
8,0%
24,5%
5,3%
2,3%
1,0%
0,4%
0,5%
1,7%
0,9%
2,4%
66,2%

19,9%
0,5%
2,9%
0,6%
9,5%

33,6%

9,5%

0,1%
100,0%
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RESULTADOS POR SEGMENTO - 1T11

Magazine

Luiza Lojas Maia Varejo Financeira Seguradora Consoércio Eliminagdes Consolidado

1T11 (em R$ milhdes) (100%) Pro-Forma (50%) (50%) (100%)
Receita Bruta 1.334,9 253,2 1.588,1 117,0 15,8 6,0 (30,9) 1.696,1
Impostos e Cancelamentos (221,8) (57,8) (279,6) - - 0,4) - (280,0)
Receita Liquida 1.1131 195,4 1.308,5 117,0 15,8 5,5 (30,9) 1.416,1
Custo Total (781,9) (138,8) (920,7) (22,9) 1,2) (2,6) 11 (946,2)
Lucro Bruto 331,2 56,6 387,9 94,1 14,7 2,9 (29,8) 469,9
Despesas com vendas (230,4) (31,5) (261,9) (32,3) (11,6) - 23,5 (282,3)
Despesas gerais e administrativas (52,2) (13,7) (65,9) 1,2) 1,3) 3,1 - (71,5)
Perda em liquidagao duvidosa 1,9 - 1,9 (49,1) - - - (51,0)
Oultras rec. operacionais, liquidas 20,6 3,0 23,6 (2,4) (0,0) 0,1 2,3) 18,9
Total de Despesas Operacionais (263,8) (42,2) (306,0) (85,0) (12,9) (3,0) 21,2 (385,8)
EBITDA 67,4 14,4 81,8 9,0 1,8 (0,0) (8,6) 84,0
Depreciacao e amortizacao (17,5) 3,3) (20,8) (1,33) 1,3) 0,1) 2,3 (21,1)
EBIT 50,0 11,1 61,1 7,7 0,5 (0,2) (6,2) 62,9
Equivaléncia patrimonial 10,9 0,9 6,2 - - - (11,9) -
Resultado Financeiro 47,7) (6,4) (54,1) - 2,0 0,2 6,2 (45,7)
Lucro Operacional 13,2 5,6 13,1 7,7 2,5 0,1 (11,9) 17,2
IR/CS (0,9 01 (0,8) (3.1) (1,0) (0,0) - (4.9)
Lucro Liquido 12,3 5,7 12,3 4,6 1,5 0,1 (11,9) 12,3
Margem Bruta 29,8% 29,0% 29,6% 80,4% 92,9% 53,1% 96,4% 33,2%
Margem EBITDA 6,1% 7,4% 6,3% 7,7% 11,2% -0,8% 27,8% 5,9%
Margem Liquida 1,1% 2,9% 0,9% 4,0% 9,5% 1,0% 38,5% 0,9%
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RESULTADOS POR SEGMENTO - 1T10

Magazine

Luiza Financeira Seguradora Consércio Eliminagdes Consolidado

1T10 (em R$ milhdes) (50%) (50%) (100%)
Receita Bruta 1.026,6 92,8 13,9 4,5 (18,8) 1.118,9
Impostos e Cancelamentos (177,5) - - (0,3) - (277,9)
Receita Liquida 849,0 92,8 13,9 4,2 (18,8) 941,1
Custo Total (588,1) (12,0) 0,8) (2,0) 0,7 (602,1)
Lucro Bruto 261,0 80,8 131 2,2 (18,1) 338,9
Despesas com vendas (186,2) (30,6) 8,7) - 14,1 (211,4)
Despesas gerais e administrativas (34,5) 0,7) (2,4) 2,3) - (39,9)
Perda em liquidacéo duvidosa 2,7) (40,8) - - - (43,5)
Outras receitas operacionais, liquidas 16,0 15 - 0,1 1,3) 16,4
Total de Despesas Operacionais (207,4) (70,7) (11,2) 2,2) 12,9 (278,5)
EBITDA 53,5 10,2 2,0 0,0 (5,3) 60,5
Depreciacao e amortizacao (15,3) (0,3) 1,3) (0,1) 1,3 (15,6)
EBIT 38,3 9,9 0,7 (0,0) (4,0) 44,9
Equivaléncia patrimonial 7,2 - - - (7,2) -
Resultado Financeiro (33,5) - 1,3 0,1 4,0 (28,1)
Lucro Operacional 11,9 9,9 2,1 0,1 (7,2) 16,8
IR/CS (2,6) (4,0) (0,8) 0,1) - (7,4)
Lucro Liquido 9,3 59 1,3 0,0 (7,2) 9,3
Margem Bruta 30,7% 87,1% 94,5% 52,2% 96,3% 36,0%
Margem EBITDA 6,3% 11,0% 14,6% 0,7% 28,1% 6,4%
Margem Liquida 1,1% 6,3% 9,0% 1,1% 38,1% 1,0%
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ANEXO: ABERTURA DAS VENDAS E NUMERO DE LOJAS POR CANAL

Crescimento

Receita bruta por canal (em R$ milhdes)

Part(%) Part(%) Mesmas Lojas Total
Lojas virtuais 60,6 3,8% 47,6 4,6% 18,2% 27,3%
Site 174,0 11,0% 110,0 10,7% 58,2% 58,2%
Subtotal - Canal Virtual 234,6 14,8% 157,5 15,3% 46,3% 48,9%
Lojas convencionais 1.353,6 85,2% 869,1 84,7% 21,9% 55,8%
Magazine Luiza 1.100,3 69,3% 869,1 84,7% 21,9% 26,6%
Lojas Maia 253,2 15,9% - - - -
Total 1.588,1 100,0% 1.026,6 100,0% 25,6% 54,7%

Crescimento

Numero de lojas por canal - final do periodo

Total

Lojas virtuais 67 62 5
Site 1 1 -
Subtotal - Canal Virtual 68 63 5
Lojas convencionais 536 393 143
Magazine Luiza 400 393 7
Lojas Maia 136 - 136
Total 604 456 148
Area total de vendas (m?) 400.112 310.980 28,7%
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ANEXO: LUIZACRED

A Luizacred é uma joint-venture entre Magazine Luiza e Itad Unibanco, responséavel pelo financiamento de cerca de
metade de nossas vendas. Em mar/11, a Luizacred tinha 3,0 milhdes de cartbes ativos, sobre uma base total de 3,5
milhdes de cartbes emitidos, representando uma ativagdo de 86%. Nos ultimos 12 meses, a base total de cartbes
ativos cresceu 61,4%, contribuindo para a evolugdo do faturamento do cartdo, dentro e fora de nossas lojas (no 1T11,
o faturamento fora representou 60% do faturamento total do cartéo, com crescimento de 83,2% em relagéo ao 1T10).
A carteira de crédito da Luizacred, incluindo cartdo de crédito e CDC, somava mais de R$ 2,4 bilhdes em mar/11.

LUIZACRED - Principais Indicadores (em R$ milhdes) 1T11 1T10 Var(%)
Base Total de Cart6es (mil) 3.463 2.146 61,4%
Base Total de Cartdes Ativos (mil) 2.976 1.745 70,6%
Faturamento Cartdo Luiza Dentro 486,0 350,1 38,8%
Faturamento Cartéo Luiza Fora — Bandeira 714,7 390,0 83,2%
Faturamento CDC 127,1 116,9 8,7%
Faturamento Empréstimo Pessoal 125,2 97,3 28,7%
Faturamento Total LuizaCred 1.452,9 954,4 52,2%
Carteira Cartao 2.053,2 1.339,8 53,2%
Carteira CDC 371,0 355,7 4,3%
Carteira Total 2.424,2 1.695,5 43,0%

A receita da intermediacdo financeira cresceu 24,3% no 1T11 em relacdo ao 1T10. Em funcdo de alteragbes nas
praticas contabeis na Luizacred, a partir de nov/10, as receitas de juros de contratos em atraso passaram a ser
provisionadas a uma taxa menor (IGPM + 1,0% ao més) do que a taxa cobrada por atraso (15,99% ao més), gerando
uma receita menor, ndo recorrente, calculada em R$ 11,2 milhdes.

O custo das operacdes financeiras aumentou 90,8% em funcdo do crescimento da carteira de crédito de 43,0%, do
aumento do CDI no periodo (o CDI aumentou de uma taxa anualizada de 8,6% para 11,1%) e do pagamento para a
Lojas Maia de R$ 160 milhdes, em dez/10, referente ao direito de exploragdo do financiamento ao consumo no
Nordeste. Este ultimo efeito foi neutralizado a partir de mar/11, quando Italcard e Lojas Maia fizeram um aumento de
capital na Luizacred pelo mesmo valor. Entretanto, até o aporte de capital, a Luizacred teve uma despesa de juros de
depositos interbancarios ndo recorrente, no valor de R$ 3,8 milhdes.

No 1T11, as provisbes para devedores duvidosos cresceram num patamar menor que as receitas de intermediacdo
financeira, mostrando melhora nos indices de inadimpléncia, que recuou de 1,6% a.m. no 1T10 para 1,4% a.m. no
1T11, em relacdo a carteira, ou de 44,0% para 41,9% em relagdo a receita bruta total (incluindo a receita de
prestacdo de servicos) nos mesmos periodos de comparacdo. Dessa forma, apesar dos eventos ndo recorrentes, que
afetaram o resultado bruto da intermediacao financeira, com a reducéo da inadimpléncia e diluicdo de despesas fixas,
a Luizacred gerou um lucro liquido de R$ 9,2 milhdes no 1T11.
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LUIZACRED - Resultados (em R$ milhdes) 1T11 1T10 Var(%)
Receitas da Intermediac&o Financeira 197,3 158,7 24,3%
Cartéo 146,9 110,6 32,8%
CDC 50,4 48,1 4,8%
Despesas da Intermediac¢do Financeira (144,0) (105,3) 36,8%
Operacdes de Captagdo no Mercado (45,8) (24,0) 90,8%
Provisdo para Créditos de Liquidagédo Duvidosa (98,1) (81,5) 20,3%
Resultado Bruto da Intermediacdo Financeira 53,4 53,5 -0,2%
Outras Receitas (Despesas) Operacionais (38,0) (33,7) 12,7%
Receitas de Prestacéo de Servigos 36,7 26,8 36,7%
Despesas de Pessoal 2,4) 1,4) 69,7%
Outras Despesas Administrativas (53,1) (51,7) 2,9%
Depreciagao e Amortizacéo 2,7) 0,7) 280,5%
Despesas Tributarias (11,5) 9,7) 18,7%
Outras Receitas (Despesas) Operacionais (4,9) 3,0 -262,1%
Resultado Antes da Tributagado sobre o Lucro 15,4 19,8 -22,2%
Imposto de Renda e Contribui¢édo Social (6,1) (8,0) -23,6%
Lucro Liquido 9,2 11,7 -21,3%
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TELECONFERENCIA & WEBCAST

Teleconferéncia com Webcast
(em Portugués —traducdo simultanea para inglés)
Data: 16 de maio de 2011
Horario: 15h00 (horario de Brasilia)

Telefones para conexéo:

Participantes do Brasil: (11) 3127-4971
Cadigo de acesso: Magazine Luiza

Os links de acesso estardo disponiveis no website de Relagdes com Investidores: www.magazineluiza.com.br/ri.

A apresentacéo para acompanhamento das teleconferéncias estara disponivel para download no website de RI da
Companhia com antecedéncia minima de 30 minutos do inicio das teleconferéncias.

Relacdes com Investidores

Roberto Bellissimo Rodrigues Anderson Rezende Miriam Mutsumi
Diretor Financeiro e de Rl Analista de RI Analista de RI

Tel: +55 11 3504-2727

ri@magazineluiza.com.br

—— Sobre o Magazine Luiza

O Magazine Luiza, fundado em 1957, € uma das maiores redes varejistas com foco em bens duraveis com grande presenca nas
classes populares do Brasil. Em 2001, com o objetivo de aumentar o relacionamento com os clientes, o Magazine Luiza foi
pioneiro ao formar uma parceria com o Ital Unibanco, criando a Luizacred. Em 2005, o Magazine Luiza também inovou ao se
tornar o primeiro varejista a controlar uma empresa de seguros, a Luizaseg, em conjunto com a Cardif, do grupo BNP Paribas.
Finalmente, em 2010, o Magazine Luiza adquiriu a Lojas Maia, umas das maiores redes de varejo com presen¢ca em todos os
estados do Nordeste, a regido que mais cresce no Brasil. O Magazine Luiza tem 604 lojas e 8 centros de distribuicdo
estrategicamente localizados em 16 estados brasileiros, cujas economias correspondem a 75% do PIB nacional.

—— EBITDA

O EBITDA (lucro antes de juros, imposto de renda e contribuicdo social, receitas e despesas financeiras, depreciacdo e
amortizac¢do) ndo é uma medida de desempenho financeiro segundo as praticas contabeis adotadas no Brasil. Por ndo considerar
despesas intrinsecas ao negdcio, o EBITDA apresenta limitagdes que afetam seu uso como indicador de rentabilidade ou liquidez.
O EBITDA nao deve ser considerado como alternativa ao lucro liquido ou fluxo de caixa operacional. Além disso, o EBITDA nao
possui significado padrao, e nossa definigcdo pode ndo ser comparavel com a definicdo adotada por outras companhias.

— Aviso Legal

ENCONTRA-SE EM CURSO A DISTRIBUICAO PUBLICA INICIAL PRIMARIA DE ACOES ORDINARIAS (“AGOES”) DE EMISSAO DO
MAGAZINE LUIZA S.A. (“COMPANHIA” E “OFERTA’, RESPECTIVAMENTE). O PRESENTE COMUNICADO NAO DEVE EM NENHUMA
CIRCUNSTANCIA, SER CONSIDERADO UMA RECOMENDAGAO DE INVESTIMENTO NAS ACOES. ANTES DE INVESTIR NAS ACOES, 0S
POTENCIAIS INVESTIDORES DEVERAO REALIZAR SUA PROPRIA ANALISE E AVALIACAO DA COMPANHIA, DE SEUS NEGOCIOS E SUAS
ATIVIDADES, DE SUA CONDIGAO FINANCEIRA E DOS RISCOS DECORRENTES DO INVESTIMENTO NAS AGOES. OS INVESTIDORES
DEVEM LER ATENTAMENTE O PROSPECTO DA OFERTA, EM ESPECIAL A SEGAO “FATORES DE RISCO”.
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