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Esta teleconferéncia possui tradugcao simultanea. Para acessar, basta clicar no botao Interpretation
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A apresentacao em inglés também esta disponivel no link enviado no chat.

This conference call has simultaneous translation.
To gain access, please click the Interpretation button on the globe icon at the bottom of the screen.
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As vendas totais do Magalu cresceram 13% no 1T22 vs 1T21 e 84%

em 2 anos, resultando em RS$14,1 bilhoes no trimestre

Evolugcao das vendas totais
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No online, crescemos 149% em 2 anos e o marketplace representa

36% das vendas do e-commerce

Evolugcdao das vendas online totais
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As lojas fisicas mantém-se resilientes, com vendas maiores que o

periodo pré-pandemia e com ganho de market share

Evolugcdo das vendas em Lojas Fisicas
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Significativa evolugao das margens operacionais ao longo do

trimestre, com margem EBITDA atingindo 6,1% em marco.

Margem bruta Margem EBITDA ajustada
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Crescimento acima do mercado com o aumento das margens

operacionais
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O marketplace tem sido o motor de crescimento acelerado do

e-commerce, sao 180k sellers vendendo de forma legal e formal

Evolugao da quantidade de sellers Evolugao da quantidade de ofertas 1P+3P
['000 sellers; publicados] [Milh6es de ofertas]
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Parceiro +154k
Magau

Contribuicéo do Parceiro
Magalu no hunting de
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Mais sellers publicados n iaon ot
6 X de Sao José dos Campos }gg?gg%grasil?

durante o periodo da Caravan
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As novas safras de sellers continuam diversificando ainda mais o
portfdlio e a localizagcao dos produtos da plataforma

Evolugdao do GMV em Core e Long Tail por safras Evolugao de sellers por regiao por safras anuais
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As lojas fisicas exercem papel fundamental em tornar o marketplace

multicanal, entregando o melhor servico aos nossos parceiros

Drop-off Retira Loja 3P

Agéncias Magalu Ioja:s hab!litadas para
+400 habilitadas para drop-off 1 12k Retira Loja do 3P
*

participacao de Retira
1 4 2 Sellers utilizando as 1 3% Loja 3P em pedidos
) lojas como agéncia no Marketplace
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Mesmo aumentando em 110% o volume de pedidos no Magalu

Entregas, evoluimos nas entregas em D2 e ultra rapida
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Com o servico de fulfillment esperamos melhorar ainda mais a

experiéncia de clientes e as vendas de sellers

Entrega mais rapida

+escala

Operacao de fulfillment para o marketplace
100% integrada com o 1P

2 Coleta e entrega + b a rata -
T rverdtel Operacao alavancada pela estrutura fisica

ja existente
— &9 Fulfillment
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As vendas de categorias long tail continuam a evoluir, hoje o valor

anualizado ja corresponde a 46% do GMV total

Participagao das categorias na cauda longa no online Magalu
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As parceiras em Mercado e em Food Delivery continuam crescendo
e aprimorando a experiéncia do cliente no SuperApp

V401230

Zonolucro 5 |u

l Magawupay

Tem no Magalu
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GMYV total Cidades
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sem juros no
cartdo luizar
e +2,8wi | ~30«
st Pedidos no Restaurantes
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O KaBuM!, uma das maiores plataformas online de tecnologia do

Brasil, atingiu RS1 bilhdo em vendas no trimestre

Jabom!
~RS1si RS51wmi
GMV total no Lucro Liquido
1T22 no 17122

KaBuM!, parceira focada em tecnologia e no
publico gamer, ja faz com
vendas e produtos



Compra Junto: compra em grupo, grandes promocoes, experiéncia
orientada a navegacao de descobrimento, gamificacao, baixo CAC

o, Pedidos fechados no
70 /o Compra Junto da categoria
de mercado e casa &
decoragao

O Compra Junto € o social commerce
do Magalu que tem potencial de
alavancar categorias de menor ticket
médio




A receita da plataforma de Ads junto com as empresas parceiras
cresceram 78% no 1722, resultando em R$100M anualizados

&’ Mmagawuads

- Magalu
G Canaltech %}) STEAL THE LOOK s :

9 Ver ofertas para minha regiao )
RS100 m 78
Receita total na Crescimento 1722
plataforma anualizado vs 1T21 da receita

0la, vem ser feliz!

Produtos patrocinados passam a ser exibidos na W e oA e

busca, aumentando a conversao e as vendas dos sellers




Magalu oferece aos consumidores uma ampla

variedade de servicos financeiros

2:05 il ﬁ
& Magawupay {o%

”;f_: +5,0M

Contas digitais criadas

CORTAO 3 M

LUIZA +

. Novos cartdes emitidos nos
ultimos 12 meses

- +R$18,6Bi

magau

Carteira de crédito

Novo Langamento

Empréstimo pessoal
na conta digital

10 milhées de clientes
pré-aprovados no
SuperApp

Saldo total disponivel

©1.000,00 &

Meus servigos

Beneficios

ﬁ Beneficios exclusivos
Ganhe desconto e cashback

Para vocé

O Cartao Magalu esta
disponivel para vocé!

Ultimas atividades

<
e

Transferéncia recebida
De Vi

Jo@o via Pix




E também oferecemos servigos financeiros \
para os sellers do marketplace ﬁ

Magacupay i
Novo Langamento
Conta

empresas pal *

m\ﬁ\::-ﬂ L : “ BDariE]:i!SB”I)l(g.OOMICc.28800963-1

. Conta digital de graca MagaluPay
. Em presas Saldo disponivel

::.”:, MGQGLU pOy R$ 43,23 o .

/=< Mobile POS Cartao de Crédito PJ
\ Uma solugao completa para os

/ NOSS0S parceiros Tecnologia proprietaria

g Préoxima fatura

.~ +R$29M e

? Lucro Liquido do Magalu
< Pagamentos no 1722
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TPV - Volume Total de Pagamentos

O TPV total cresceu 89%, atingindo R$20,8 bilhdes no 1T22

TPV
RS Bilho
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Cartao de Crédito Conta Digital + Pagamentos Banking as a Service
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Destaques Financeiros
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Destaques Financeiros - 1722

90%
16%
6%

13%

Crescimento do Marketplace RS 1 4 Bilhdes em Vendas Totais
)

[1T22] [1T22]

Crescimento do E-commerce 27' 80/0 ???;gzt]em Bruta

[1T22]

Crescimento nas Vendas R$434 Milhoes EBITDA Ajustado

das Lojas Fisicas [1T22] (5,0% de margem)

[1T22]

Crescimento nas Vendas Totais - RS 9 9 Milhoes Resultado Liquido
[1T22] Ajustado
[1T22]



Evolucao da Margem EBITDA Mogony

Forte expansao das margens operacionais no trimestre
Em marcgo, a margem EBITDA ajustada atingiu 6,1%

Marketplace, repasse gradual da

06% - inflagao de custos e da taxa de juros
’
2,5%
........ 5.0%
2,6%
4T21 Margem Despesas Despesas Equivaléncia PDD Outras 1T22

Ajustado Bruta com Vendas Adm Patrimonial Ajustado
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Sélida Estrutura de Capital

Sazonalidade do varejo e estratégia de reducao dos estoques com consequente
reducao no volume de compras no trimestre

Capital de Giro Ajustado (RS bilhdes) Caixa Liquido Ajustado (RS bilh6es)
6,8
1,2 5,5
Mar-21  Jun-21  Set-21 Dez-21 4,2
Mar-22 3,8
(0,9) 1,6
(1,1) 22 07

Mar-21  Jun-21 Set-21 Dez-21 Mar-22
Reduc¢do de mais de R$1 bilhao em
Estoque no trimestre

-------------------------------------
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Fluxo de Caixa trimestral influenciado pela sazonalidade do

capital de giro e investimentos

Fluxo de Caixa 1T22 (RS bilhées) Recebiveis
1 2'3 Caixa
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- Reducao de mais de R$1 bilhao em Estoque
e menor volume de compras no trimestre -
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Posicdo de caixa total de RS8,5 bilhdes

Fluxo de Caixa LTM (RS bilhdes)
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7,3 milhoes de cartdes emitidos e aumento de 50% no TPV Total

Evolucao da Base do Cartao Luiza Faturamento - TPV
[milhdes] 79 7,3 [RS Bilhdes]
' 50%
6,6 12,3
6,0
5,5
8,2
57%
22%
17 21
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Cartao Luiza Fora do Magalu
Cartao Luiza Dentro do Magalu
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Luizacred
Inadimpléncia abaixo dos niveis histéricos
Abertura da Carteira (%) Lucro Liquido
8,2% [RS milhdes]
6,6%
5,6% 96
5,0%
34
3,3% 2.5% 3,2%
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«<» OO

NPL 15-90 NPL > 90 B Cobertura (%) Lucro em Bacen Gaap - Lucro em IFRS
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RELACOES COM INVESTIDORES
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As afirmagdes contidas neste documento relacionadas a perspectivas sobre os negdcios, projegdes sobre resultados operacionais e financeiros e aquelas relacionadas a perspectivas de crescimento do Magazine Luiza sdo meramente projegdes €, como tais, sdo
baseadas exclusivamente nas expectativas da diretoria sobre o futuro dos negécios, Essas expectativas dependem, substancialmente, das aprovagdes e licengas necessarias para homologagao dos projetos, condiges de mercado, do desempenho da economia

brasileira, do setor e dos mercados internacionais e, portanto, sujeitas a mudangas sem aviso prévio, O presente documento pode incluir dados contabeis e ndo contdbeis tais como, operacionais, financeiros pro forma e projegées com base na expectativa da
Administragdo da Companhia, Os dados nao contabeis ndo foram objeto de revisdo por parte dos auditores independentes da Companhia,



