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Esta teleconferéncia possui tradugcao simultanea. Para acessar, basta clicar no botao Interpretation
através do icone do globo na parte inferior da tela.

O Release de Resultados e a Apresentacao, versdes portugués e inglés, estao disponiveis para
download no site de RI: ri.magazineluiza.com.br

A apresentacao em inglés também esta disponivel no link enviado no chat.

This conference call has simultaneous translation.
To gain access, please click the Interpretation button on the globe icon at the bottom of the screen.

The Earnings Release and the Presentation, Portuguese and English versions, are available for
download on the Investor Relations website: ri.magazineluiza.com.br

The presentation in English is also available on the link sent in the chat.
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A penetragao do mercado online tem mostrado uma tendéncia de
retorno a curva de crescimento pré-covid

Evolugao da penetragao online no varejo brasileiro
[% online*/ varejo total Brasil; 2014-2022]
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No 2T22, as Vendas Totais foram de RS 14 bilh6es, um crescimento

meédio de 34% nos ultimos 3 anos

Evolugcao das vendas totais
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Nos ultimos trés anos, nosso e-commerce cresceu em média 61%

ao ano, atingindo R$10 bilhoes em vendas no 2722

Evolugcao das vendas online
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O marketplace cresceu 22% no 2T22 e atingiu RS 3,6 bilhdoes em

vendas, impulsionado pelas novas categorias

Evolucao das vendas do Marketplace
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Nos ultimos 3 anos, as novas categorias cresceram o dobro das categorias

tradicionais, mesmo com a forte expansao de bens duraveis durante a
pandemia

Evolucao das vendas online categorias tradicionais  Evolugcao das vendas online novas categorias
[Crescimento anual médio de 3 anos] [Crescimento anual médio de 3 anos ]
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As novas categorias ja representaram mais da metade das vendas

totais do e-commerce no 2T22

Participagao das novas categorias no online Magalu
[% GMV; 2T22]

I Automotivo
Mercado
I Food delivery

I
E——
Eletroportateis
I Beleza
I Ac. periféricos
I casa, méveis e dec
I Moda e esporte

Novas categorias

52% do GMV

é de novas categorias



v Parceiro
Magacu

200k

comerciantes

ja fazem parte do
nosso marketplace
*

+100k vieram por meio
das Lojas Fisicas

Contribuicao do Parceiro Magalu
no hunting de novos sellers




Magacu
A Caravana Magalu vem rodando o Brasil com a missao de atrair,

integrar e fomentar a digitalizacao de milhares de varejistas analdgicos

Ja estivemos nas cidades de

Sorocaba, Piracicaba, Limeira,
Sao José dos Campos, Maceido e <5~
em Joao Pessoa 3

Mais sellers integrados a0~ _
Marketplace nas cidades por .

onde a Caravana passou, no ’I/lm
periodo de um més




As novas safras de sellers continuam diversificando ainda mais o
portfdlio e a localizagcao dos produtos da plataforma

Evolugao da participagao de sellers por regiao . GMV por categoria dos Parceiros
[delta no % total de sellers; 2022 vs 2020] [2T22; % GMV]

‘ I Moda

Il Casa e jardim

" Mercado

B Esporte

B Utensilio doméstico
Casa mesa e banho

" Informatica

2 Ac. Veiculos As vendas dos
"l Beleza Parceiros Magalu
B Ferramentas fortalecem as

Telefonia categorias de Cauda
B Cuidados pessoais Longa no 3P

As novas safras de
sellers fortalecem
a presencga do
Magalu nas
regioes N-NE-CO

1



O futuro do varejo do e-commerce no Brasil é Hiperlocal e Multicanal

Agencia Magalu

Retira Loja 3P
Multicanal etira Loja 3

Agencia

lojas habilitadas para
+1K i

49 8 Agéncias Magalu
habilitadas para drop-off Retira Loja do 3P

(Lojas Fisicas + Cross Dockings)

I * / N

" participacao de Retira
+1 8 Sellers utilizando as M 17% Loja 3P em pedidos
lojas como agéncia y 6 Marketolace
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O Magalu Entregas se torna, cada vez mais, a opgao logistica dos

sellers do nosso marketplace

W . Entrega rapida 3P Entrega ultra &~
: > 80 =4
()
40% dos pedidos do 3P
Pedidos 3P passaram pelo Magalu Sell
e ellers adeptos ao
en?n%%ﬂesneﬁg:t% A EE +9k Ship-from-Seller com

/0

. - cobertura de
208 [Ee 0 T Sa® Ship-from-Seller
entregues em até 48hrs

2721 Hoje
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Magalu langou sua operacao de Fulfillment, totalmente integrada a
sua operagao com estoque proprio (1P)

Sellers no
+1 0 Fulfillment Magalu

Entrega dedpfodutos Fulfillment e Produtos Pesados no
et Magalu Entregas s3o totalmente
integrados com nosso 1P

Entrega mais rapida e
Entrega com menores custos

Agéncia Ultra rapida
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Nossas empresas parceiras tém mostrado excelentes resultados,

com geracgao de lucro e crescimento de vendas
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O KaBuM! e a AiQfome contribuem cada vez mais com o
ecossistema Magalu

+RS150m

+RS$1,4ei

Fluxo de \ T
N b SOUFOMINHA
caixa N\ 208 o oo primeiopdid GMV 2722

anualizado

operacional ‘ / _»

Lucro e
Geragcao de
caixa no 2T22\ ; |

Presenca em
+815 cidades
no Brasil

ELV o>
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MagaluAds se destaca com autosservi¢o para criagao de

campanhas e ampliagcao da exibicao de produtos patrocinados

A receita no segundo

@fMOgCILUOdS 2x trimestre dobrou comparada

ao mesmo periodo de 2021

= MagaLu :
Q_ Procure no Magalu Lanqamento AUtOSSGI"VIQO
_9 Ver ofertas para minha regiao > PrOdutos patrOCinados na contrataqéo
passam a ser exibidos na O Publicidade Ads
festival de busca do SuperApp,

@® Magalu Ads

cupons * ).

cupons com até
2
Y 3
] suberApp 5

aumentando a conversao e
as vendas dos sellers
anunciantes.

o

(D
— 4E

<

0l4, vem ser feliz!

Aproveite ofertas incriveis
recomendadas para vocé.



Lu é a virtual influencer do
Magalu que da calor humano
a0s Nossos canais online

O14M @ 59M

fas seguidores
O1,4v @e6,8M

seguidores seqguidores
0 2.6M

inscritos
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Melhores Emprésas

para Trabalhar™
América Latina

2022

#TON«Q
'MEJOR

Magacu

1°lugar
Melhores Empresas para
Trabalhar 2022 - América Latina

(mais de 500 funcionarios,

*Categoira Grandes Empresas
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Destaques Financeiros - 2722

220/0 Crescimento do Marketplace RS 1 3 ,9 Bilhoes em Vendas Totais

2% Crescimento do E-commerce 28 ) 60/0 Margem Bruta
1 O/O Crescimento nas Vendas Totais R$492 ?g'i;tlad?:z;g? Ajustado

Manutencao do volume de vendas das L R $ 1 1 2 Milhées Resultado Liquido
Lojas Fisicas Ajustado

(-1,3% de margem)

Magawu



O principal objetivo no primeiro semestre de 2022 foi aumentar as

margens operacionais, mantendo marketshare e nivel de servico

Margem EBITDA ajustada

[% da Receita Liquida]
‘ 5

1%

5,0%

5,20/0 51%
2,6%

I ]

1T21 2T21 3T21 4T21 1T22 2T22

Melhoramos nossas margens

e Repasse do aumento de custos

e Aumento da venda com juros

e Crescimento de receitas de servicos e do marketplace

Controlamos nossas despesas

e Renegociacdo de contratos

e Ofimizacdo dos investimentos com marketing e nas
rotas de logistica

e Adequacdo da capacidade na operacdo

22



No trimestre, destaque para a forte geracao de caixa operacional.

Encerramos Junho/22 com RS 9 Bilhoes de caixa total

Posicdo de caixa total ajustado

[R$ Bilhoes] 3 Geragdo de RS 1,3 Bilhao de caixa Operacional

9,1 ‘ 9.0 Aumentamos em RS 500 Milhoes

nossa posig¢ao de caixa liquido

6,1
Posicdo de caixa liquido ajustado
[R$ Bilhdes] 2 1
1,6 ‘

ml

jun-21  set21 dez-21 mar-22 jun-22 MARSERSEs 23
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Evolucao significativa do Capital de Giro

Capital de Giro Ajustado (RS bilhdes)

Reduzimos os niveis de estoque
e aumentamos o saldo de fornecedores

2,2 1,7
1,1

Mar-22 ~ Jun-22

Jun-21  Set-21 Dez-21 (0 1)
(1,2)

Despesa Financeira Liquida Ajustada (RS milhoes)
cDl

médio

3,2% 4,9% 7,6% 10,3% 12,4%

Reducao do prazo médio de vendas e
aumento de participacao do PIX

494
422

305

230 176

AVA 3T21 4721 1T22 2722



Luizacred

Crescimento de 42% no TPV de cartoes, atingindo R$13,6 bilhoes e
alcancando a marca de R$20 bilh6es em carteira de crédito

Evolucao da Base do Cartao Luiza Faturamento - TPV
[milhGes] 79 7,3 7,3 [RS bilhdes] o

13,6
6,0 "
’ 9,6

20 | 21

e

Magawu

Jun-21 Set-21 Dez-21 Mar-22 Jun-22 2T21 27122

Cartao Luiza Fora do Magalu
Cartao Luiza Dentro do Magalu
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Luizacred

Inadimpléncia abaixo dos niveis histéricos

Abertura da Carteira (%) Lucro Liquido
9,7% [RS milhdes]
7,7% 48
6,6%
4,7%
2,7% 3.2% 3,0% 2722
2,0%
2T21
Jun20  Jun-21 Mar-22 Jun-22 (29)

a» OO

NPL 15-90 NPL > 90 I Cobertura (%) Lucro em Bacen Gaap - Lucro em IFRS



Magalu oferece aos consumidores uma ampla

variedade de servicos financeiros

il ﬂ
Magawupay {o%

| A 5, 7 M Destaques

Contas digitais criadas, e
agora totalmente integrado a

tecnol_ogia proprietaria da Pré-aprovaqﬁo do cartao
AUIDIALIS ) para clientes com bom
perfil de crédito

Estamos levando
o Magalu Pay o
para todo o MagaLu Empréstimo pessoal

Ecossistema na conta digital
Magalu e ele ja

esta disponivel 3
no mini app da

AiQFome

Saldo total disponivel

©1.000,00 &

Meus servigos

Beneficios

ﬁ Beneficios exclusivos
Ganhe desconto e cashback

Para vocé

O Cartao Magalu esta
disponivel para vocé!

Ultimas atividades

Transferéncia recebida
De Vi

<
e

Jo@o via Pix




E também oferecemos servigos financeiros

/112]3 7
para os sellers do marketplace vagawpay
. Destaque
+ R$ 8 BI { 'w Danielly >
TPV no 2T22 MagaIuPay Banco 396 | Ag. 0001 | Cc. 28800963-1
- Empresas —
= Magawupay Conta B Rs 21,07 © v‘
o/ . onta
&my; Mobile POS Conta digital de graca
\ 4 na Caravana Magalu Cartao de crédito >
o Cartio de Crédito PJ
117,99 o GEllS
) el R $ 4 0 M Tecnologia proprietaria da R$ g B HS
, L o Bit55
| ucro Liquido do Magalu & i)

Pagamentos no 1S22
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Fluxo de Caixa trimestral

Geracao de Caixa Operacional de R$1,3 bilhdao no 2722

Fluxo de Caixa 2T22 (RS bilhdes)

Recebiveis
Caixa 1 '3
...................
_0,2 _——— 9.0
8'5 0'4 01 —
.......... ' 0,1
7.1
6,5
Aumentamos em RS 500 MilhGes nossa posigio de caixa
Caixa Fluxo de Caixa Capex Leasing e Divida Dividendos Caixa

Inicial das Operacoes Juros Final Ajustado



Ecossistema

Magalu
< \ n 2 M
Vo z Magawupay -#Q &’ Magatuads 24
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magaLu fintech - 9 2a$ school
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LUIZACRED

mMagawu

Entregas

NETSHOES
ZATTINI

shoestock

COSMETICOS+ PERFUMARIA
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MagaLu
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RELACOES COM INVESTIDORES

RI@QMAGAZINELUIZA.COM.BR
MAGAZINELUIZA.COM.BR/RI

As afirmagdes contidas neste documento relacionadas a perspectivas sobre os negdcios, projegdes sobre resultados operacionais e financeiros e aquelas relacionadas a perspectivas de crescimento do Magazine Luiza sdo meramente projegdes €, como tais, sdo
baseadas exclusivamente nas expectativas da diretoria sobre o futuro dos negécios, Essas expectativas dependem, substancialmente, das aprovagdes e licengas necessarias para homologagao dos projetos, condiges de mercado, do desempenho da economia

brasileira, do setor e dos mercados internacionais e, portanto, sujeitas a mudangas sem aviso prévio, O presente documento pode incluir dados contabeis e ndo contdbeis tais como, operacionais, financeiros pro forma e projegées com base na expectativa da
Administragdo da Companhia, Os dados nao contabeis ndo foram objeto de revisdo por parte dos auditores independentes da Companhia,



