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| MENSAGEM DA DIRETORIA

O ano de 2025 marcara o fim do atual ciclo estratégico do Magalu — um periodo de profundas transformag&es iniciado em 2021,
focado na construcdo e na consolidagdo de um poderoso ecossistema de negdcios. E hora, portanto, de fazer um balanco dos
resultados alcancados ao longo desse ciclo e de apontar o que vira adiante. Nossa concepgao de ecossistema —uma rede de negdcios
baseada na interconexao, no uso intensivo da tecnologia, na multicanalidade e em uma cultura Unica — nasceu com um propdsito
claro: blindar a companhia dos efeitos macroeconémicos adversos. Ao multiplicarmos o nimero de categorias de produtos e
servigos oferecidos aos nossos clientes — com a aquisicdo de empresas como Netshoes, KaBuM! e Hub Fintech e a criagdo da
Magalog, do Magalubank. do Magalu Ads e da Magalu Cloud — diversificamos as fontes de receita e nos tornamos resilientes as
instabilidades externas.

Estamos caminhando em dire¢do ao fim de um ciclo transformacional. E os resultados de 2024, que apresentamos aqui, s3o uma
evidéncia do quanto esse processo foi bem-sucedido até agora.

Em dezembro — em meio a um cendrio de juros altos e em trajetdria ascendente — completamos cinco trimestres consecutivos com
uma operagao lucrativa. No acumulado de 2024, foram 277 milhdes de reais. Fechamos o0 ano com um EBITDA de 3 bilh3es de reais
—um avanco de 39% sobre o registrado em 2023. A margem EBITDA anual atingiu 7,8%, com aumento de 2 pontos percentuais na
comparagao anual. O lucro operacional da empresa, antes dos impostos, cresceu o equivalente a mais de 1,3 bilhdo de reais em
2024, um reflexo direto da melhoria notavel dos resultados operacionais e da reducdo de mais de 25% das despesas financeiras.

Esses resultados foram acompanhados de uma geracdo de caixa operacional de 3 bilhGes de reais no ano, com uma conversdo de
100% do EBITDA. No periodo, a divida bruta foi reduzida em quase 3 bilhdes de reais. Ao final de 2024, o caixa do Magalu totalizava
8 bilhdes de reais, enquanto o caixa liquido de dezembro atingia 3,3 bilhGes de reais — um avanco de 1,6 bilhdo de reais em 12
meses.

Tudo isso em meio a um processo de forte aperto monetario, com saltos frequentes das taxas de juros e restri¢gdes ao crédito, um
ambiente que seria particularmente nocivo para uma empresa de varejo lider em bens duraveis. Uma Selic de dois digitos foi nossa
grande prova de fogo. Os nimeros apresentados neste balango de 2024 deixam claro que conseguimos venceé-la.

A explosdo das taxas de juros é para o ciclo de consolidacdo do ecossistema o que a pandemia foi para nosso processo de
digitalizacdo, iniciado em 2016 e encerrado em 2020. No ano da tragédia da pandemia, tivemos de fechar as portas de todas as
nossas lojas fisicas. Ainda assim, naquele 2020, a companhia registrou resultados histéricos, provando definitivamente que o Magalu
havia se tornado um negdcio digital.

No processo de consolidagdo do nosso ecossistema, reforcamos nossa crenga em um diferencial Unico da companhia: a
multicanalidade. Queremos que a experiéncia que os clientes tém no Magalu e que os ganhos que as lojas fisicas nos proporcionam
sejam replicados para todas as nossas marcas. Por isso, um dos marcos de 2024 e deste periodo final de ciclo serd abrir as portas do
mundo fisico para todo o nosso ecossistema de negdcios. Recentemente, inauguramos lojas no formato outlet de KaBuM! e
Netshoes. Até meados deste ano, uma loja conceito, instalada no coragdo de Sdo Paulo — o Conjunto Nacional, na Avenida Paulista
— serd inaugurada, com a presenca de todas as nossas marcas de varejo: Magalu, Netshoes, KaBuM!, Epoca Cosméticos e Estante
Virtual.

Encaramos nossa existéncia no espaco fisico — gerador de receitas, redutor de custos e promotor de relacionamento com o
consumidor — como uma alavanca para nossa plataforma digital, o coracdo do nosso modelo, cujas bases estdo sendo
constantemente fortalecidas. Refor¢adas pela multicanalidade, as vendas digitais — que, na ultima década, saltaram de 2 bilhGes
para 46 bilhdes de reais — sdo e continuardao sendo um grande motor das receitas da companhia. Com nossa plataforma, chegamos
a clientes de todos os espectros, com quase todos os tipos de produto. Em 2024, as vendas totais do Magalu atingiram 65 bilhGes
de reais. Desse total, mais de 70% vieram das plataformas digitais, sendo que o 1P (estoque proprio) registrou 27 bilhdes de reais
em vendas no ano, com ganhos expressivos de margem operacional.
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O marketplace, por sua vez, representou 40% das nossas vendas online. O Fulfillment Magalu no 3P dobrou de tamanho em relagao
a 2023 e atingiu 24% dos pedidos. Em julho, firmamos uma parceria inédita com o AliExpress para a venda de produtos cross-border
no Magalu. Com essa iniciativa, ampliamos de forma significativa a oferta de itens de ticket baixo em nossa plataforma, que serdo
vendidos por sellers chineses do Alibaba. Ao mesmo tempo, passamos a disponibilizar itens do nosso sortimento préprio (1P) nos
canais digitais do AliExpress no Brasil, fortalecendo ainda mais nossa presenga no mercado.

E, em mais uma evidéncia da importancia da multicanalidade para nosso modelo de negdcios, as lojas fisicas avangaram 12% no
conceito same store sales (SSS), levando a novos ganhos de participacdo de mercado.

A importancia dos resultados financeiros é amplificada pelos avangos obtidos, ao longo do periodo, na experiéncia do cliente. No
ano do “Encanta Magalu", o NPS Corporativo atingiu 77 pontos no quarto trimestre, o maior patamar ja registrado pela companhia
para o periodo. Esse resultado é fruto, sobretudo, da melhoria dos niveis de servico do marketplace, que levaram a um aumento de
14 pontos no NPS do 3P no trimestre.

Luizacred e os Novos Servigos do Ecossistema Magalu

0O ano de 2024 mostrou um significativo progresso nos resultados da Luizacred. O lucro liquido anual da operagao atingiu 295 milhdes
de reais — revertendo o prejuizo de 98 milhGes de reais registrado em 2023. O ROE (Return on Equity — Retorno sobre o Patriménio
Liquido) anualizado atingiu 31% no quarto trimestre. A qualidade da carteira segue evoluindo de forma consistente: em dezembro,
o NPL de curto prazo atingiu 2,7% e o de longo prazo, 8,1%, reduzindo 0,4 p.p. e 1,7 p.p. em relagdo a 2023, respectivamente. Nos
ultimos trés meses do ano, a carteira de crédito da Luizacred voltou a crescer, ainda que com critérios de aprovagao conservadores.

Verticais estratégicas, como a Luizacred, e os demais negdcios do ecossistema tém sido fundamentais para a expansdo das margens
da companhia — a principal diretriz da gestdo neste momento. Gerar lucro continua a ser a prioridade financeira do Magalu. E a
oferta de servigos atrelados ao ecossistema tem sido fundamental para atingirmos nossos objetivos.

Além da evolucdo nos resultados da Luizacred, o Magalubank avancou no Crédito Direto ao Consumidor (CDC) — principalmente no
e-commerce, com o langamento do CDC Digital. A recente aprovacgado pelo Banco Central da nova financeira do Magalu, a Magalupay
SCFI, abre caminho para uma operac¢do de CDC ainda mais eficiente e rentavel, tanto em termos fiscais como no custo de funding.
Além disso, a financeira permite o langamento de novos servigos, como o empréstimo para sellers e opgdes de investimentos (saldo
remunerado) para os clientes da conta digital.

No segundo semestre de 2024, o Magalu Ads atingiu marcos em sua jornada de crescimento e inovag¢do. Em outubro, foram
implementados avangos na Plataforma de Produtos Patrocinados e na exibi¢ao de Display, com impacto direto em trés frentes: (1)
melhorias no algoritmo, performance e usabilidade da plataforma; (2) inicio da liberagdo do modelo self-service para grandes
clientes; e (3) aprimoramento do produto de Display.

O crescimento da Magalu Ads foi notavel, com um aumento de 103% nas receitas em 2024, destacando-se no quarto trimestre com
um crescimento de 220% em relagdo ao ano anterior. O nUimero de anunciantes considerados key accounts registrou um
crescimento médio de 15% ao longo do ano —20% no ultimo trimestre.

A Magalu Cloud langou seus primeiros produtos em 2024 e ja é responsavel por cerca de 40% dos workloads do préprio Magalu, o
que reduz de forma significativa os custos de infraestrutura tecnoldgica do nosso ecossistema. Atualmente, cerca de 300 clientes
externos utilizam a solugdo, desenhada para atender as demandas sobretudo de pequenas e médias empresas brasileiras. A
importancia estratégica da Magalu Cloud ficara cada vez mais visivel conforme a era da inteligéncia artificial avanca e impacta
negdécios de todos os tipos.
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O Futuro Comegou

Nossa operagdo sempre evoluiu moldada pelos avangos cada vez mais rapidos da tecnologia. Primeiro, foi a internet. Depois, o
mobile. Agora, estamos preparando o Magalu para o inicio de seu proximo ciclo estratégico: o Al-commerce, na qual a inteligéncia
artificial e a Lu, com um novo cérebro concebido como um potente motor de vendas, serdo protagonistas.

Para nos adaptarmos a este novo momento, no qual softwares, algoritmos e modelos de inteligéncia artificial sdo cada vez mais
decisivos para o processo de gestao, fizemos recentemente uma reorganizagdo de nossa estrutura. André Fatala, executivo que nos
ultimos 15 anos foi um dos pilares da digitalizacdo do Magalu, passa a liderar, de forma unificada, as areas de Plataforma e de
Negdcios. Estdo, hoje, sob a vice-presidéncia ocupada por Fatala as areas de marketplace, marketing, ads, além de tecnologia e
cloud. A integracdo dessas areas da a dimensdo da nossa crenga no poder da revolugdo que esta a nossa frente. Com essa mudanga,
o Magalu passa a ter duas vice-presidéncias estratégicas: (i) Plataformas e (ii) Varejo, Lojas Fisicas e Logistica, sob o comando de
Fabricio Garcia.

A vice-presidéncia de Plataformas foi, ainda, reforcada com duas contrata¢Ges. Ricardo Garrido, que nos ultimos anos esteve a
frente do marketplace da Amazon no Brasil, comanda agora a operagdao de 3P do Magalu, respondendo pelo comercial do
marketplace, desenvolvimento de sellers, advanced analytics e Magalu Entregas. Garrido também incorpora o time de tecnologia
da companhia voltado para a plataforma Magalu. A recém-criada diretoria de Growth foi assumida por Marielle Paiva, com
passagens pelo Banco Neon e pela Red Ventures. Marielle torna-se, assim, a responsavel pelo crescimento da base de clientes do
ecossistema e pela otimizagdo dos investimentos em marketing e conversao.

Tais mudangas em nossa estrutura acontecem no ano do Converte Magalu. Em 2025, nosso foco sera acelerar a conversao de vendas
da plataforma — e a juncdo das areas de tecnologia e de negdcios impulsionard ainda mais esse movimento. Trabalharemos para
gerar mais vendas a partir da estrutura e dos investimentos ja existentes, com a otimizacdo de cada etapa do funil de conversdo. A
prioridade serd transformar o volume de visitas da plataforma em transag¢des efetivas, ampliando a monetizagdo do trafego atual.

Como na vida, os ciclos de uma companhia se sobrepdem. Enquanto trabalhamos para consolidar nosso ecossistema, preparamos
a nova etapa do Magalu, um ciclo que serd baseado na inteligéncia artificial. O IA-commerce sera uma revolugdo, que, mais uma

vez, mudara o jogo do varejo. Estamos nos preparando para ela, com o entusiasmo de sempre.

Agradecemos aos nossos clientes, colaboradores, sellers, fornecedores e acionistas por mais um ano de parceria e confianga. Juntos,
estamos construindo o futuro.

A DIRETORIA
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2024: EBITDA Ajustado de R$3,0 bilhdes, com 7,8% de margem MGLU
Geracao de caixa operacional de R$3,1 bilhdes e caixa total de R$7,9 bilhageLéSTED M

Lucro liquido recorrente de R$277 milhdes

Em 2024, as vendas totais foram de R$65 bilhdes, apresentando um crescimento de 4% comparado a 2023.

Nas lojas fisicas, as vendas foram de R$19 bilhdes no ano, crescendo 10% comparado a 2023. No critério mesmas lojas,
o crescimento atingiu 12%.

Em 2024, as vendas online superaram a marca de R$46 bilhées, mantendo-se em linha com o 2023, mas com margens
mais elevadas e representaram 71% das vendas totais do Magalu no ano. As vendas no e-commerce com estoque proprio
totalizaram RS$27 bilhdes em 2024, e as vendas do marketplace alcancaram R$19 bilhdes no mesmo periodo, e
representaram 40% das vendas online.

No ano, o EBITDA ajustado totalizou R$3,0 bilhdes, refletindo um aumento de 39% em relagdo a 2023, com margem de
7,8% e expansao de 2,0 p.p. na comparagao anual.

Em 2024, o Magalu reduziu as despesas financeiras em 25%, passando a representar apenas 4,0% da receita liquida,
uma queda de 1,6 p.p. em relagdao a 2023. Além disso, as despesas financeiras sobre o EBITDA diminuiram de 97% para
52% no periodo.

Com a forte melhora do resultado operacional e a reducao das despesas financeiras, o Magalu ampliou o lucro operacional
antes do imposto de renda em R$1,3 bilhdo em 2024. No ano, o lucro liquido recorrente atingiu R$277 milhdes.

Em 2024, a geracdo de caixa operacional atingiu R$3,1 bilhées, com uma conversdo de 100% do EBITDA em caixa. Essa
evolugao estd relacionada a significativa melhora no desempenho operacional do periodo e na evolugdo do capital de giro.

Em 2024, reduzimos nossa divida bruta em quase RS$3 bilhdes, encerrando o ano com uma posic¢do de caixa total de R$7,9
bilhdes. O caixa liquido alcangou R$3,3 bilhdes em dezembro, um aumento de RS$1,6 bilhdo nos ultimos 12 meses,
refletindo uma estrutura de capital sélida e altamente liquida.

O Fulfillment Magalu alcangou 24% dos pedidos do marketplace, dobrando em relagdao a 2023. Isso reduziu custos
logisticos para os sellers, acelerou prazos de entrega e impulsionou as conversdes de forma sustentdvel.

Em 2024, a experiéncia do cliente melhorou significativamente. No ano do Encanta Magalu, o NPS Corporativo saltou
para 77 pontos, seu maior nivel histérico, impulsionado pelo aumento de 14 pontos no servico do marketplace,
aproximando-se dos niveis de satisfacdo excepcionais das Lojas e do 1P.

No MagaluBank, o crescimento do CDC Digital impulsionou os avancos no crédito ao consumidor. A aprovacao da
MagaluPay SCFI pelo Banco Central viabiliza uma operacdao mais eficiente e rentavel, além de aprimorar servicos como
empréstimos para sellers e diversificacdo das fontes de financiamento.

Na Luizacred, o faturamento em cartdes de crédito atingiu RS 59 bilhdes em 2024 -- s3o mais de 6 milhdes cartdes de
crédito ativos e R$20 bilhdes em carteira de crédito. Destaque para a queda sequencial nas taxas de inadimpléncia e o
lucro liquido de RS 295 milhdes no ano.
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| Destaques Financeiros de 2024
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Crescimento de vendas combinado com
aumento da rentabilidade. Em 2024, as vendas
totais, incluindo lojas fisicas, e-commerce com
estoque prdéprio (1P) e marketplace (3P) cresceram
3,6% comparado ao mesmo periodo do ano anterior
e totalizaram RS$65,3 bilhdes. Isso foi reflexo do
aumento de 1,1% no e-commerce total e um
crescimento de 10,1% nas lojas fisicas, com forte
ganho de marketshare.

Marketplace atinge 40% das vendas online. Em
2024,
atingiram RS$46,1 bilhdes e cresceram 1,1%. No e-

as vendas do e-commerce do Magalu

commerce com estoque préprio (1P), as vendas
foram de R$27,5 bilhdes, mantendo-se estaveis em
relacio a 2023. No marketplace, as vendas
atingiram R$18,7 bilhdes, com crescimento de 3,4%.
Esse resultado foi impulsionado pela performance
do app, com 53,7 milhGes de usuarios ativos
mensais, além da entrega mais rapida para 1P e 3P,
do avango do fulfillment e da evolugdo da base de

sellers e das novas categorias.

Evolucdao da margem bruta. Ao longo do ano, a
margem bruta registrou um aumento de 1,4 p.p.,
atingindo 30,6%. A margem de produtos também
subiu 1,4 p.p. 2024, impulsionada
principalmente pela conclusdo do repasse do DIFAL.

em

Além disso, o crescimento da receita proveniente de
servicos como marketplace e seguros também foi
um fator relevante para o aumento da margem
bruta total.
Despesas das
despesas operacionais ajustadas em relagdo a
receita liquida foi de 23,2% em 2024 da receita
liguida. As

operacionais. O percentual

despesas operacionais ajustadas
reduziram 0,2 p.p. em relagdo a 2023. Essa dilui¢do
é reflexo principalmente de um aumento de

eficiéncia e uma maior alavancagem das lojas fisicas.
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Crescimento do EBITDA e lucro liquido. O
aumento da margem de contribuicdo de todos os
canais de venda, incluindo lojas fisicas, e-
commerce com estoque préprio e o marketplace,
contribuiu para o crescimento do EBITDA ajustado,
gue atingiu RS3,0 bilhdes em 2024, um aumento de
39% em relagdo a 2023. A margem EBITDA
expandiu 2,0 p.p. na comparagao anual, alcancando
7,8%. Em 2024, o lucro liquido ajustado foi de
R$276,7 milhdes, revertendo o prejuizo em 2023.
Considerando as receitas liquidas ndo recorrentes,

o lucro liquido foi de R$448,7 milhdes.

Forte geracdao de caixa operacional e sélida
estrutura de capital. No ano, a geragdo de caixa
operacional foi de R$3,1 bilhdes, influenciada pela
variacdo do capital de giro e pela evolugdo no
resultado operacional. O Magalu encerrou 2024
com uma posicdo de caixa liquido ajustado de R$3,3
bilhGes, representando um aumento de R$ 1,6
bilhdo em relagdo ao ano anterior. A posicao de
caixa total foi de R$7,9 bilhdes, considerando caixa
e aplicacdes financeiras de RS$2,2 bilhdes, e
recebiveis de cartdo de crédito disponiveis de R$5,7
bilhdes.

MagaluBank. O volume total de transagdes
processadas (TPV) atingiu R$100,1 bilhdes em
2024. Em dez/24, a base de cartdes de crédito era
de 6,2 milhdes de cartdes. O faturamento de cartdo
de crédito cresceu 3,4% em 2024, atingindo R$59,5
bilhGes no periodo. A carteira de cartdo de crédito
alcangou R$20,3 bilhdes ao final do ano, com uma
das menores inadimpléncias da histéria. O lucro da
Luizacred atingiu R$295,1 milhdes de reais em
2024, revertendo o prejuizo registrado no ano
anterior.
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O Magalu é a maior plataforma de varejo multicanal do Brasil e oferece um amplo sortimento de produtos e servigos para

brasileiros de todas as classes, com a entrega mais rapida e a melhor experiéncia de compra — seja nas lojas, no site ou no seu
aplicativo, que possui cerca de 54 milhdes de usuarios ativos mensais. A Companhia possui uma forte presenca geografica, com
21 centros de distribuicdo e 175 cross-dockings estrategicamente localizados, além de 1.245 lojas distribuidas em 20 estados do
pais. Em 31 de dezembro de 2024, a Companhia contava com mais de 35 milhdes de clientes ativos.

| DESEMPENHO FINANCEIRO CONSOLIDADO

A tabela abaixo apresenta os valores relativos as demonstragdes dos resultados consolidados dos exercicios sociais encerrados em
31 de dezembro de 2024 e de 2023.

. 12mM24 12m23 o
DRE CONSOLIDADO (em RS milhdes) 12mM24 Ajustado AV Ajustado AV Var(%)

Receita Bruta 47.277,0 47.277,0 124,3% 45.591,0 124,0% 3,7%
Impostos e Cancelamentos (9.239,0) (9.239,0) -24,3% (8.822,8) -24,0% 4,7%
Receita Liquida 38.038,1 38.038,1 100,0% 36.768,1 100,0% 3,5%
Custo Total (26.410,8) (26.410,8) -69,4% (26.018,0) -70,8% 1,5%
Lucro Bruto 11.627,3 11.627,3 30,6% 10.750,1 29,2% 8,2%
Despesas com Vendas (7.131,6) (7.131,6) -18,7% (7.002,1) -19,0% 1,8%
Despesas Gerais e Administrativas (1.373,7) (1.373,7) -3,6% (1.335,2) -3,6% 2,9%
Perda em Liquidagdo Duvidosa (452,7) (452,7) -1,2% (386,2) -1,1% 17,2%
Outras Receitas Operacionais, Liq. 78,0 144,5 0,4% 124,1 0,3% 16,4%
Equivaléncia Patrimonial 148,5 148,5 0,4% (19,0) -0,1% -
Total de Despesas Operacionais (8.731,5) (8.665,0) -22,8% (8.618,3) -23,4% 0,5%
EBITDA 2.895,7 2.962,2 7,8% 2.131,8 5,8% 39,0%
Depreciagdo e Amortizagdo (1.333,3) (1.293,1) -3,4% (1.242,7) -3,4% 4,1%
EBIT 1.562,4 1.669,2 4,4% 889,1 2,4% 87,7%
Resultado Financeiro (1.475,0) (1.534,5) -4,0% (2.058,3) -5,6% -25,4%
Lucro Operacional 87,4 134,6 0,4% (1.169,2) -3,2% @
IR/CS 361,3 142,1 0,4% 619,1 1,7% 77,1%
Lucro Liquido 448,7 276,7 0,7% (550,1) -1,5% -
Vendas Totais Varejo' 65.330,9 65.330,9 - 63.056,3 - 3,6%
Crescimento nas Vendas Mesmas Lojas Fisicas 11,7% 11,7% - 4,7% - o
Crescimento nas Vendas Totais Lojas Fisicas 10,1% 10,1% - 4,0% - -
Crescimento nas Vendas E-commerce (1P) -0,4% -0,4% - -1,3% - -
Crescimento nas Vendas Marketplace (3P) 3,4% 3,4% - 16,8% - o
Crescimento nas Vendas E-commerce Total 1,1% 1,1% - 5,1% - -
Participagdo E-commerce Total nas Vendas Totais 70,6% 70,6% - 72,3% - -1,7 pp
Quantidade de Lojas - Final do Periodo 1.245 1.245 - 1.286 - -41 lojas
Area de Vendas - Final do Periodo (M?) 686.976 686.976 - 716.298 - -4,1%

(1) Vendas Totais incluem vendas nas lojas fisicas, e-commerce tradicional (1P) e marketplace (3P).
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Evolugdo de Vendas Totais (RS bilhdes) Evolugio do EBITDA Ajustado (RS milhdes)

59,6% 27,8% 8,2% 4,8% 3,6% 7,8%
653 5,2% . 5,7% 5,8% =
y y&/0
60,2 63,1 :
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43,5
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== Vendas Totais Crescimento = EBITDA Ajustado Margem EBITDA Ajustada

Despesa Financeira Liquida Ajustada (RS milhdes) Evolugdo Geragdo de Caixa Operacional Ajustada (RS milhdes)

CDI
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= Geragdo de Caixa Operacional Ajustado
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| DECLARAGCAO DOS DIRETORES

Em cumprimento as disposicdes constantes no artigo 25 da Instru¢gdo CVM 480, os Diretores da Companhia declaram que
discutiram, revisaram e concordaram com as opinides expressas no relatério de auditoria da Ernst & Young Auditores
Independentes S.S., emitido em 13 de margo de 2025, com as demonstragdes financeiras relativas ao exercicio social encerrado
em 31 de dezembro de 2024.

| RELACIONAMENTO COM OS AUDITORES INDEPENDENTES

Informamos que a Companhia e suas controladas e controladas em conjunto adotam como procedimento formal consultar os
auditores independentes Ernst & Young Auditores Independentes S.S. (EY), no sentido de assegurar-se de que a realizagdo da
prestacdo de outros servicos ndo venha afetar sua independéncia e objetividade necessaria ao desempenho dos servigos de
auditoria independente. A politica da Companhia na contratagdo de servigos de auditores independentes assegura que ndo haja
conflito de interesses, perda de independéncia ou objetividade.

| AGRADECIMENTOS
Queremos agradecer, nesta oportunidade, a todos nossos clientes, colaboradores, acionistas, fornecedores, parceiros e a

comunidade em geral pela confianca e parceria ao longo do ano de 2024.

Sao Paulo, 13 de margo de 2025.

A Diretoria



